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STORIA DE

LE

RIVISTE DI MODA

La rivista di moda, intesa come medium dedicato alla rappresen-
tazione, diffusione e codificazione del gusto estetico, affonda le
proprie radici ben prima dell'affermazione dell'editoria moderna.
Le sue origini vanno collocate nel contesto tardo-settecentesco,
in un momento storico in cui la stampa periodica iniziava a rivol-
gersi non solo agli interessi politici o letterari, ma anche alla sfera
del consumo e della cultura materiale. Uno dei primi esempi di
rivista specializzata in ambito moda fu Le Cabinet des Modes,
pubblicato a Parigi a partire dal 1785. Questa pubblicazione, ri-
volta a una borghesia emergente desiderosa di aggiornarsi sul-
le tendenze parigine, rappresenta una tappa fondamentale nello
sviluppo dellinformazione di moda: attraverso illustrazioni incise
e brevi testi descrittivi, Cabinet offriva al lettore un vero e proprio
campionario visivo del gusto del tempo, legando strettamente la
moda al contesto culturale e sociale dellAncien Regime.

Anche in ltalia, a cavallo tra XVIII e XIX secolo, nacquero perio-
dici di simile impostazione. Tra questi si distingue Il Corriere del-
le Dame, fondato a Milano nel 1804 da Giovanni Ricordi e rivolto
esplicitamente a un pubblico femminile di ceto elevato. La rivista
trattava argomenti legati alla moda, alla societa, al teatro e alla let-
teratura, integrando illustrazioni di abiti con riflessioni culturali e
rubriche di costume. Questo tipo di pubblicazioni segna l'inizio di
una tradizione editoriale che vede nella moda non solo un feno-
meno estetico, ma anche un linguaggio della modernita, una pra-
tica che riflette e interpreta i mutamenti sociali, politici e culturali.

Con l'affermarsi dell'editoria di massa e l'introduzione delle tec-
nologie tipografiche avanzate nella seconda meta dell'Ottocento,
la rivista di moda inizia ad assumere una forma piu riconoscibile e
sistematica. In questo periodo si sviluppano negli Stati Uniti due
testate destinate a influenzare profondamente Iimmaginario col-
lettivo del Novecento: Harper's Bazaar, fondata nel 1867, e Vogue,
che vede la luce nel 1892.

Fig. 1, Cabinet des
Modes ou les Modes
Nouvelles, Stampatore
A.B. Duhamel, Disegnato
da Pugin, Editore
Buisson, 15 Giugno 1786.
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Fig. 2, Cover Harper's
Bazaar Agosto 1904.
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Entrambe si rivolgono a un pubblico femminile borghese e ur-
bano, proponendo un modello di eleganza e raffinatezza che va
ben oltre la semplice esposizione degli abiti. In particolare, Vogue,
acquisita nel 1909 da Condé Nast, introduce una visione edito-
riale che lega indissolubilmente la moda all'arte, alla fotografia,
alla letteratura, trasformando la rivista in un sofisticato laboratorio
culturale. Sotto la direzione di personalita come Edna Woolman
Chase, Diana Vreeland e Anna Wintour, Vogue non solo anticipa le
tendenze, ma contribuisce a definirle, affermandosi come arbitro
internazionale del gusto.

Durante la Prima guerra mondiale, le riviste di moda assumo-
no un ruolo cruciale nel processo di adattamento culturale e sim-
bolico del femminile. In un momento di profonda trasformazione
sociale, con gli uomini al fronte e le donne impegnate in nuove
attivita lavorative, l'abbigliamento si semplifica, si funzionalizza, ma
non rinuncia all'estetica. Le riviste, Vogue in testa, documentano
e accompagnano questo cambiamento, proponendo uno stile piu
pratico e sobrio, che riflette la nuova condizione della donna mo-
derna. La moda diventa cosi un terreno di negoziazione tra tra-
dizione e cambiamento, e le riviste si affermano come strumenti
potenti nella costruzione dellidentita femminile dell'epoca, raffor-
zando la loro funzione culturale oltre quella commerciale.

Durante il XX secolo, il fashion magazine diventa un di-
spositivo culturale di ampio respiro, in grado di riflettere le tra-
sformazioni del corpo, del genere e del desiderio. L'immagine
fotografica acquisisce un ruolo sempre piu centrale: grandi ma-
estri della fotografia come Richard Avedon, Irving Penn e Hel-
mut Newton lavorano stabilmente per le riviste di moda, con-
tribuendo a costruire un'estetica visiva fortemente iconica e
teatrale. La moda diventa narrazione, performance, arte visiva.
Parallelamente, la grafica editoriale si sviluppa come elemento
chiave del linguaggio della rivista: la scelta dei font, la composi-
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zione delle pagine, I'uso del bianco e dei pieni diventano strumenti
espressivi tanto quanto Iimmagine stessa.

Nel secondo dopoguerra, il modello americano viene pro-
gressivamente adottato e adattato anche in Europa. In Francia,
Elle viene fondata nel 1945 da Helene Lazareff con l'obiettivo di
proporre una moda piu accessibile, dinamica e vicina alla real-
ta quotidiana delle donne del dopoguerra. Il suo approccio, piu
democratico rispetto a Vogue o Harper's Bazaar, si concentra su
uno stile di vita attivo, giovane, moderno, anticipando molte delle
tendenze che caratterizzeranno l'editoria femminile nella seconda
meta del secolo. In ltalia, la scena editoriale si arricchisce di due
testate fondamentali: Grazia, pubblicata dal 1938 da Mondadori,
e Amica, nata nel 1962 sotto il gruppo Rizzoli. La prima si rivolge
a un pubblico ampio e generalista, mantenendo un equilibrio tra
moda, attualita e famiglia; la seconda si distingue per uno stile piu
raffinato, colto e visivamente curato, rappresentando per lungo
tempo un riferimento per il giornalismo di moda italiano di qua-
lita. Negli anni Sessanta, in particolare, queste riviste diventano
veicolo di una nuova estetica giovanile, alimentata dalla rivoluzio-
ne culturale in atto e da una moda che rompe con la tradizione,
promuovendo liberta espressiva, minigonne, grafismi audaci e
nuovi modelli femminili. Un caso significativo e rappresentato da
Cosmopolitan, una delle riviste femminili pit antiche ancora in cir-
colazione, fondata nel 1886. Se inizialmente era orientata verso
la letteratura e la cultura generalista, a partire dagli anni Sessanta
e Settanta, sotto la guida di Helen Gurley Brown, Cosmopolitan
ridefinisce radicalmente la propria identita editoriale. Diventa una
rivista dichiaratamente glamour, giovane e provocatoria, capace
di intercettare e rappresentare i desideri e le contraddizioni della
donna moderna. A differenza di testate come Harper's Bazaar,
piu legata a un'estetica sofisticata, Cosmopolitan si concentra su
un universo narrativo costruito attorno alla sessualita, alle relazioni,
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Fig. 3, Cover Vogue Fig. 4, Cover Elle Giugno
Novembre 1917, 1948.

lllustrazione Georges

Lepape.

allindipendenza femminile e al successo personale.

Negli anni Ottanta e Novanta del Novecento, la rivista di moda
attraversa una fase di trasformazione radicale, parallelamente ai
mutamenti dellestetica postmoderna e alla crisi dei canoni mo-
dernisti. La moda assume tratti sempre piu performativi e spetta-
colari, e le riviste si adattano a questo scenario moltiplicando i co-
dici visivi, accentuando l'ibridazione tra fashion, arte, cultura pop e
pubblicita. In questo stesso periodo riemerge Vanity Fair, storica
testata americana che, dopo essere stata accorpata a Vogue nel
1936, viene rilanciata nel 1983 da Condé Nast con un'imposta-
zione profondamente diversa rispetto alle riviste concorrenti. Fin
dalla sua rinascita, Vanity Fair si distingue per un taglio fortemente
giornalistico, unendo contenuti di approfondimento politico, cul-
turale e sociale alla fotografia di moda e al ritratto delle celebrita.
Il suo approccio editoriale rompe la separazione netta tra moda e
attualita, facendo dialogare linguaggi diversi allinterno di un'unica
struttura narrativa e visiva.

STORIA DELLE RIVISTE DI MODA
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AU PETIT sm\; HEUR LA FRANCE :
Marcelle Ségal
retrouve Roubaix

#  Line Renaud
- relowve Armenticres

“; avant de partir pour les U.S.A.

---ET LES CHAPEAUX DE PRINTEMPS

Nea7e- 14 FEVRIER 1955 = 92 pages
50 Fr. - svisse: 1fr.5 - Conoda : 25 cents

Fig. 5, Cover Elle
Febbraio 1955.
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Fig. 6, Cover Grazia
Settembre 1957.

SPECIALISSIMO
MIODA ESTATE
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Fig. 8, Cover Amica
Maggio 1965, Fotografia
di Giovanni Lunardi.
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GLI ABITI

Fig. 7, Cover Grazia
Aprile 1961.

LA MODA
GRANDE
INVERNO

i

TERZO INSERTO

Fig. 9, Cover Amica
Dicembre 1968,
Fotografia di Giovanni
Lunardi.
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Fig. 10, Cover

Cosmopolitan Maggio

1969.

DECEMBER 1986,
>

: HALLELUJAH!
i The 1986

i Hall of Fame

by Annie Leibovitz

MICHELE DUVALIER'S
RIVIERA EXILE
by Marie Brenner

Stop Analyzing!
Instead Start Doing
Something

to Overcome

Your Fearsand
Hang-ups.

Allan Fromme, PhD.,
Tells What

George Segal:
Cinema’s
Adorable Adulterer:

A Consumer's Guide
to Meditation:
Places, Prices,

What You Can Do
Yourself

to Get That Happy,
Tranquil Feeling!

Celebrity Roundup:
What | Learned from
My First Affair

What Kind of Lover

Are You? A Revealing
Study and Quiz

Fig. 11, Cover
Cosmopolitan Maggio
1975, Fotografia di
Francesco Scavullo.

DECEMBER 1988

by Frank Gibney

What's New
and True About
Women Dogtors

Staying Childl
an Honest Appraisal

Brigitte Bardot:
Fantastic at Forty

Whatto Do with
anUnemotional Man
(Besides Kick Him!)

Dolphins: Salt
Water's Stperstars

Mission to Malaspiga,
A Stunning, Romantic,
Mystery Novel

by Evelyn Anthony,
and Two Superior
Short Stories

)
HAPPY TRAILS

(WE'RE OUTTA HERE!)

THE 1988 HALL OF FAME
Plus: BESS MYERSON'S WORLD by Marie Brepaes
PRINCESS CAROLINE IN PRIVATE by Karl Lagerfeld

Fig. 12, Cover Vanity Fig. 13, Cover Vanity Fair
Fair Dicembre 1986, Dicembre 1988.
Fotografia di Herb Ritts.

16 LA RICERCA



summer Jpecm/

LUXE |
FOR i

A

LESS o
great ~, '

‘style from

| becch to
SEXIS W)
ALIVE

SUN SEA=T\
BEAL Tgﬁ»__/ R\

guidé-‘" b

»
||' ' ) ‘ |
oﬂi‘? 4%7 & .\___’_ e

Fig. 14, Cover Harper's
Bazaar Giugno 1990,
Fotografia di Jean
Baptiste Mondino.

STORIA DELLE RIVISTE DI MODA 17



DECEMBER
CANADA $3.50
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White Hot
Holidays

The new way to
Iolok at night

Sharon Stone
on sex, stardom, &
staying at the top

By Charles Gandee

‘Wish Fulfillment
glorious gifts, sgcret palaces,
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Food with a French twist
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Fig. 15, Cover Vogue
Dicembre 1993.
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Fig. 16, Cover Vogue UK
Agosto 1991, Fotografia
di Jean Baptiste
Mondino.
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Fig. 17, Cover Esquire
L
EMENT Luglio/Agosto 1992.

July/August 1992 Price £2

ROB
LOWE

The rise and fall and rise
of a Hollywood idol
by Michael Pye

I.msonb CHRISTIE
Bntalns fastest man get
set for the Olymplcs

THE SECRET WORLD
OF SEX
A suburban odyssey

-

Un altro caso paradigmatico e rappresentato da Esquire, rivista
maschile nata nel 1933, che durante questi decenni rinnova il pro-
prio approccio visivo con una grafica audace, spesso ironica, ri-
volta a un pubblico urbano e colto.

Ma il fenomeno piu interessante riguarda l'emergere di riviste
sperimentali, spesso indipendenti, che rifiutano le convenzioni
editoriali per esplorare nuove forme espressive. The Face, fon-
data a Londra nel 1980 da Nick Logan, ha segnato una svolta nel
modo di raccontare la moda, la musica e la cultura giovanile. Con
il suo linguaggio visivo fortemente contemporaneo e la capacita di
intercettare tendenze emergenti, The Face ha ridefinito il concet-
to stesso di rivista di lifestyle, diventando un punto di riferimento
per una generazione in cerca di nuovi codici espressivi. La sua
estetica fluida, che mescolava editoria, arte e strada, ha anticipato
molte delle sperimentazioni che avrebbero caratterizzato l'editoria
indipendente degli anni successivi. In questo contesto si colloca
Ray Gun, fondata nel 1992 da David Carson. La rivista, pur non
esclusivamente dedicata alla moda, ha influenzato profondamen-
te l'estetica editoriale dell'epoca grazie al suo approccio radicale
alla tipografia e al layout. | testi spesso diventavano illeggibili, le im-
magini venivano distorte o sovrapposte, limpaginazione rompeva

20 LA RICERCA



PERRY FARRELL'S @ 1 Fig. 18, Cover Ray Gun
e i Aprile 1993

E

ogni regola convenzionale. Piu che informare, Ray Gun cercava di

comunicare attraverso la dissonanza visiva, riflettendo un senso
di alienazione e frammentazione proprio della cultura grunge € al-
ternativa degli anni Novanta. Sebbene destinata a una nicchia, la
sua influenza si & riverberata su molte riviste di moda successive,
spingendo verso una maggiore liberta formale e visiva.

All'inizio del nuovo millennio, con l'esplosione del digitale e la
crisi della stampa tradizionale, le riviste di moda si trovano di fronte
a un bivio: adattarsi al linguaggio della rete o reinventarsi come
oggetti concettuali. In questo secondo filone si collocano alcune
delle esperienze editoriali piu interessanti degli ultimi decenni. Vi-
sionaire, fondata nel 1991 da Stephen Gan, Cecilia Dean e James
Kaliardos, rappresenta un progetto editoriale ibrido tra rivista, libro
dartista e oggetto da collezione. Ogni numero & affidato alla cu-
ratela di uno stilista o designer di fama internazionale, che lo tra-
sforma in una narrazione personale del proprio universo creativo.
Da Martin Margiela a Alessandro Michele, A Magazine permette
di esplorare il pensiero del designer in modo intimo e narrativo,
facendo della rivista una vera e propria estensione del linguaggio
della moda. In questo senso, la rivista non & piu il contenitore della
moda, ma si fa essa stessa moda, in quanto spazio di creazione,

STORIA DELLE RIVISTE DI MODA



concettualizzazione eriflessione. Accanto a queste esperienze piu
artistiche e concettuali, altre testate come Self Service, i-D e Da-
zed hanno trovato un equilibrio tra la forza dellimmagine editoriale
e lesplorazione culturale della moda contemporanea. Self Service,
nata a Parigi nel 1994, incarna un'estetica minimalista e raffinata,
capace di coniugare la sensualita delle immagini con una narra-
zione colta e intellettuale. Ogni numero & curato con attenzione
quasi maniacale, dando spazio tanto alla fotografia di moda quan-
to alle conversazioni approfondite con i protagonisti del settore,
restituendo cosi una visione sofisticata e intima del sistema moda.
i-D, fondata nel 1980 da Terry Jones, ha invece saputo mante-
nere nel tempo un approccio ribelle e inclusivo, diventando la
voce di generazioni alternative. Nata come fanzine, i-D ha cele-
brato sin dallinizio la diversita, la creativita di strada e i linguag-
gi visivi non convenzionali. Il suo famoso “winking eye” sulla co-
pertina — un occhio chiuso in segno di strizzata — e diventato un
simbolo di anticonformismo e spirito giocoso, tratti che ancora
oggi caratterizzano la rivista, capace di cogliere le trasformazio-
ni culturali della moda con uno sguardo fresco e provocatorio.
Infine, Dazed (ex Dazed & Confused), fondata nel 1991 da Jeffer-
son Hack e Rankin, rappresenta un altro baluardo dell'editoria in-
dipendente che ha saputo integrare il linguaggio visivo della moda
con le tensioni culturali, politiche e sociali della contemporaneita.
Dazed non silimita a mostrare la moda, ma la interroga, la connet-
te alle tematiche del presente e la utilizza come strumento di criti-
ca e affermazione identitaria. Con un'estetica fortemente visiva e
sperimentale, la rivista si & affermata come piattaforma per nuove
VOCI, NUOVI COrpi e nuove narrazioni.

In tutte queste esperienze, la rivista di moda si emancipa dal
semplice ruolo di contenitore o vetrina per diventare essa stessa
atto creativo, luogo di sperimentazione linguistica e visiva, spazio
critico in cui la moda si pensa, si racconta e si trasforma.

22
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VISIONAIRE

Fig. 19, Cover Visionaire
Estate 1992.

Non piu solo mediazione tra brand e pubblico, ma soggetto attivo
di una riflessione estetica e culturale che continua a reinventarsi,
anche nell'era dellimmaterialita digitale.
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i-D MAGAZINE

Jean Paul Gaultier
backstage at his Paris show

Christopher Walken
film gangster is 'King Of New |
Berlin clubs

Fig. 20, Cover i-D
Gennaio 1991, Fotografia
di Andrew MacPherson.

- THE EUROPE1SSUE
& “WHERE YOU AT?:

Fig. 22, Cover
Dazed&Confused N°80,
Fotografia di Paolo
Sutch, 2001.
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ASHION
NTED&IE

Fig. 21, Cover Self
Service Autunno/Inverno
1997, Fotografia di Inez
Van Lamsweerde e
Vinoodh Matadin

pages of
rebels,
visionaries
and
superstars

2

Fig. 23, Cover The
Face Novembre 2002,
Fotografia di Terry
Richardson.
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A MAGAZINE
curated by HAIDER ACKERMANN

!E?D?? ?G.EEI:BI

Fig. 24, Cover A
Magazine curated by
N°3, Curatela di Haider
Ackermann, 2005.
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Nel contesto attuale, in cui la comunicazione visiva &€ dominata
da piattaforme digitali € da una produzione rapida e continua di
contenuti, le riviste di moda svolgono un ruolo diverso ma ancora
significativo. Le grandi testate come Vogue, Elle, Harper's Bazaar
o Amica hanno saputo integrarsi nel paesaggio digitale attraverso
strategie crossmediali, che includono siti web, social media, po-
dcast e video.

Ogni rivista mantiene perd caratteristiche proprie, che ne defi-
niscono il posizionamento editoriale e ne guidano l'interazione con
il pubblico. Vogue, ad esempio, continua a distinguersi per la sua
sofisticazione estetica e per un taglio editoriale che fonde moda,
arte e attualita, rendendola una delle riviste piu influenti e lette a
livello globale. Harper's Bazaar, pur condividendo alcuni tratti con
Vogue, sirivolge a un pubblico piu selettivo, mantenendo un'impo-
stazione visiva e contenutistica piu raffinata e meno commerciale,
con un'impronta quasi artistica che si riflette nell'eleganza grafi-
ca e nella qualita delle immagini. Elle, invece, si posiziona come
una rivista pil accessibile e contemporanea, capace di parlare
alle giovani generazioni con uno stile diretto, dinamico e inclusivo.
In ambito italiano, Amica rappresenta un caso interessante: pur
mantenendo un tono piu alla mano rispetto alle testate americane,
negli ultimi anni ha raggiunto un livello qualitativo molto elevato,
sia sul piano visivo che su quello redazionale. Le sue pagine riflet-
tono una cura grafica notevole e un‘attenzione costante alla moda
d'autore, riuscendo a combinare approccio editoriale raffinato e
sensibilita culturale locale. Parallelamente, le riviste indipendenti e
artistiche sono divenute oggetti di culto, destinati a un pubblico ri-
stretto ma attento, che ricerca nella stampa un'esperienza estetica
e concettuale piu profonda.

In definitiva, la rivista di moda si conferma come uno strumento
privilegiato di lettura della societa. Fin dalle sue origini settecen-
tesche, ha interpretato e anticipato mutamenti culturali, estetici e

26
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Charlotte
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Fig. 25, Cover Elle ltalia
Agosto 2021.

comportamentali. La sua forza risiede nella capacita di sintetizza-
re parole e immagini, concetti e forme, costruendo universi visuali
che vanno oltre la mera rappresentazione dell'abito, per diventare
vere e proprie narrazioni del desiderio, della modernita e delliden-
tita.
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TOGRAFIA
ODA

Il rapporto tra fotografia e moda costituisce uno dei legami piu fer-
tili, stratificati e complessi nella storia della cultura visiva contem-
poranea. Si tratta di un dialogo in continua evoluzione, dove i con-
fini tra documento, arte, comunicazione e spettacolo si sfumano
e si ridefiniscono costantemente. Fin dagli esordi della fotografia,
la moda ha rappresentato un soggetto privilegiato: un campo di
sperimentazione visiva, un territorio simbolico attraverso il quale
I'immagine fotografica ha potuto esplorare il corpo, l'identita, il de-
siderio e la rappresentazione del sé.

Allo stesso tempo, la moda ha trovato nella fotografia non solo
uno strumento di documentazione o promozione commerciale,
ma un vero e proprio dispositivo di immaginazione e costruzione
estetica. La fotografia ha permesso alla moda di superare i confini
dell'atelier, del défilé e della sartoria per diventare linguaggio glo-
bale, cultura popolare, fenomeno iconico. Si pud affermare con
forza che la moda moderna, come sistema e come visione del
mondo, non sarebbe esistita senza la fotografia, cosi come la foto-
grafia contemporanea sarebbe stata radicalmente diversa senza il
continuo confronto, spesso anche conflittuale, con l'universo della
moda.

Non si tratta, dunque, soltanto di un rapporto funzionale o com-
merciale. Tra fotografia e moda si € instaurata una relazione dia-
lettica, produttiva, spesso carica di tensioni creative e ideologiche.
La fotografia non si & limitata a “illustrare” gli abiti o a esporre le
tendenze stagionali, ma ha sviluppato un proprio linguaggio auto-
nomo, capace di svelare le implicazioni culturali, estetiche e sociali
della moda stessa. Ha decostruito i codici del bello, ha interrogato
il genere, ha esplorato il corpo come luogo di potere, di sguardo
e di narrazione. Parallelamente, la moda ha agito da catalizzatore
per l'evoluzione della fotografia, imponendo sfide sempre nuove
in termini di rappresentazione visiva, immaginazione narrativa e
produzione di senso.

28

LA RICERCA



Gia nell'Ottocento, con la nascita della fotografia commerciale
e delle prime pubblicazioni illustrate, si avverte I'enorme poten-
ziale comunicativo dellimmagine fotografica applicata al mondo
dellabbigliamento e del costume. Tuttavia, € nel corso del Nove-
cento che il connubio tra moda e fotografia si consolida in forma
compiuta e rivoluzionaria. Le grandi riviste come Vogue, Harper's
Bazaar e successivamente Elle o i-D diventano non soltanto
piattaforme di promozione, ma veri e propri laboratori estetici e
culturali. In queste sedi si definiscono i linguaggi visivi dominanti,
si consacrano le modelle come icone globali, si inventano nuovi
archetipi di femminilita e mascolinita, si creano mitologie collettive
e si legittimano narrazioni sul corpo, sul gusto e sullo stile di vita.

Negli anni Venti del Novecento, fotografi come Edward Stei-
chen contribuiscono in maniera decisiva alla legittimazione della
fotografia come mezzo sofisticato per rappresentare la moda. A
differenza delle illustrazioni precedenti, che idealizzavano l'abito
in forme astratte, la fotografia permette di restituire la materialita
del tessuto, la tridimensionalita dellindumento, la sua interazione
con il corpo in movimento. Ma Steichen va oltre il semplice reali-
smo: mette in scena un mondo, costruisce atmosfere, suggerisce
emozioni. Questo approccio si intensifica con figure come Horst
P. Horst, che costruisce immagini di forte impatto plastico ed este-
tico, traducendo in fotografia l'ideale neoclassico della bellezza, o
come Cecil Beaton, che introduce elementi di teatralita, sogno e
finzione, anticipando molte estetiche contemporanee.

FOTOGRAFIA E MODA
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Edward Steichen p104.
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Fig. 2, Vogue 1929,
Fotografia di Cecil

Beaton.
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Il vero punto di svolta arriva con l'affermazione della modernita fo-
tografica incarnata da artisti come Richard Avedon, Irving Penn
e, successivamente, Helmut Newton. Avedon rivoluziona la fo-
tografia di moda portandola fuori dallo studio, negli spazi urbani,
nei deserti, sui tetti delle citta. Le sue modelle non sono piu figure
statiche, ma soggetti dinamici e vitali, colti in gesti di spontaneita,
gioco e potenza espressiva. Il corpo diventa protagonista asso-
luto, mentre I'abito si trasforma in una sua estensione narrativa.
Avedon rompe la tradizione dellimmobilita e inaugura un'estetica
della performance, dell'energia e della modernita.

Allopposto, Helmut Newton spinge la fotografia di moda ver-
so territori piu oscuri, erotici e provocatori. Le sue donne, spesso
seminude e sicure di sé, dominano lo spazio con una sensualita
aggressiva e carismatica. Newton usa la moda per interrogare le
relazioni di potere, la sessualita, la trasgressione. Le sue immagi-
ni riflettono una tensione tra desiderio e controllo, tra bellezza e
minaccia, trasformando la fotografia in uno strumento di indagine
psicologica e politica.

Neglianni Ottanta e Novanta, la fotografia di moda si apre defini-
tivamente alla dimensione concettuale e narrativa. Fotografi come
Steven Meisel e Peter Lindbergh portano la fashion photography
Verso nuovi orizzonti espressivi. Meisel, in particolare, realizza per
Vogue ltalia editoriali di straordinaria potenza visiva e sociale: vere
e proprie narrazioni per immagini, cariche di riferimenti alla cultura
pop, alla politica, alla critica dei media. | suoi lavori affrontano temi
come la razza, il genere, la violenza, la marginalita, trasformando
la rivista di moda in uno spazio per la riflessione e la provocazione.

Al contrario, Peter Lindbergh propone una fotografia intima,
essenziale, spesso in bianco e nero, in cui la moda sembra ritirar-
si per lasciare spazio allanima, allo sguardo, alla fragilita umana.
Celebra una bellezza autentica, non costruita, fuori dagli standard
patinati. Le sue modelle non sono bambole perfette, ma donne
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vere, imperfette, capaci di emozionare. In questo senso, la foto-
grafia di moda si avvicina sempre piu al ritratto psicologico e alla
narrazione documentaria, mettendo in discussione le barriere tra

estetica e etica, tra verita e finzione.

Nel panorama contemporaneo, il dialogo tra fotografia e moda
continua a evolversi grazie anche allimpatto delle tecnologie di-
gitali, dei social media e dell'intelligenza artificiale. La fotografia di
moda non e piu esclusiva delle riviste patinate, ma circola in rete,
viene remixata, condivisa, decostruita. Emergono nuovi autori,
nuove estetiche, nuove urgenze. Si moltiplicano le visioni del cor-
po, si allargano gli spazi della rappresentazione, siinterrogano con
forza le logiche del consumo e del desiderio.

FOTOGRAFIA E MODA

Fig. 3, “Woman
Observing Man”,
Fotografia di Helmut
Newton, Vogue USA,
Saint-Tropez, 1975.
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Fig. 4, Elsa Peretti
vestita da coniglio,
Fotografia di Helmut
Newton, New York,
1975.
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Fig. b, Natalia Vodianova
in “Naufragio” di
Alexander McQueen,
Fotografia di Peter
Lindbergh, Vogue USA.
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Il legame con le riviste rimane centrale in ogni fase: sono esse,
infatti, a fungere da canali di diffusione e validazione dellimma-
gine fotografica. Vogue, Harper's Bazaar, Elle, Amica, Graziq,
Esquire, The Face, i-D, Ray Gun, Visionaire, A Magazine cura-
ted by — ognuna con una precisa identita visiva e target — rap-
presentano veri e propri spazi di negoziazione tra arte e mercato.
Esse non solo commissionano servizi fotografici, ma influenzano
il gusto collettivo, generano immaginari, determinano chi e cosa
diventa “alla moda". In molti casi, sono le riviste a legittimare foto-
grafi emergenti o consacrare grandi maestri, come avvenne con
Newton grazie a Vogue Paris, o con Meisel grazie a Vogue ltalia
sotto la direzione di Franca Sozzani.

Nel XXI secolo, la fotografia di moda continua a trasformarsi,
spinta dalla rivoluzione digitale e dalla cultura visiva online. Tut-
tavia, permane il bisogno di narrazione, estetica, visione. Auto-
ri come Nick Knight, Tim Walker, Juergen Teller, Tyler Mitchell e
Campbell Addy riscrivono le regole della rappresentazione, spes-
so rifiutando gli standard dominanti per aprire spazio a nuove
identita, corpi non conformi, estetiche marginali. L'atto fotografico
diventa gesto politico, oltre che estetico, e la moda uno spazio
di inclusione e riflessione. Mitchell, ad esempio, ha fatto la storia
come primo fotografo afroamericano a realizzare una copertina
per Vogue US, ritraendo Beyonceé in uno stile che mescola ritratto
documentario e sensibilita fashion.

La fotografia di moda, oggi piu che mai, &€ chiamata a confron-
tarsi con temi cruciali come sostenibilita, diversita, fluidita di gene-
re, tecnologia immersiva. Tuttavia, al di la delle trasformazioni tec-
niche o mediatiche, permane la sua funzione primaria: dare forma
visiva al desiderio. La moda crea desideri, la fotografia li rende
visibili. In questo spazio di interazione, si forma unimmagine del
mondo — non sempre reale, spesso idealizzata, talvolta pertur-
bante — ma sempre significativa. Fotografare la moda significa,
in ultima analisi, mettere in scena la societa, i suoi sogni, le sue
contraddizioni, le sue aspirazioni. E in questo senso che fotografia
e moda continuano a costituire una delle alleanze piu potenti della
cultura visuale contemporanea: non una relazione ancillare, ma un
reciproco processo di costruzione, decostruzione e reinvenzione.
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Fig. 6, Karlie Kloss in
Versace Haute Couture,
Fotografia di Nick
Knight, W Magazine,

2012.
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Fig. 7, British Vogue
Dicembre 2016, Articolo
"An Artist of the Floating
World", Fotografie di Tim
Walker.
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Fig. 8, i-D Settembre
2021, Fotografie di Tyler
Mitchell.
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STRUTTURA DELLA

RIVISTA E | SUOI
CONTENUTI

Le riviste di moda sono strumenti fondamentali nella costruzio-

ne dellimmaginario collettivo e nella diffusione della cultura visiva
contemporanea. Esse non si limitano a veicolare le tendenze del
momento, ma si configurano come veri e propri oggetti culturali,
editoriali e grafici, capaci di influenzare profondamente i gusti, le
aspirazioni e i linguaggi estetici di intere generazioni. La loro forza
risiede non solo nei contenuti — immagini, servizi fotografici, arti-
coli, editoriali — ma anche e soprattutto nella forma: nella struttu-
ra grafica che organizza, seleziona, gerarchizza e amplifica quei
contenuti.

Dal punto di vista visivo, la rivista di moda & un sistema com-
plesso in cui convergono fotografia, tipografia, impaginazione,
pubblicita e contenuti testuali. Ogni numero rappresenta una nar-
razione coerente, visivamente studiata, progettata per comunica-
re un'identita ben precisa. L'impaginazione, la scelta dei caratteri
tipografici, l'alternanza tra pieni e vuoti, tra immagini e testi, tra co-
lori e spazi neutri, diventano strumenti con cui la rivista definisce
se stessa, posizionandosi all'interno di un determinato segmento
culturale e commerciale.

Le riviste si strutturano seguendo un‘organizzazione interna
relativamente stabile ma flessibile. Solitamente sono suddivise in
sezioni: le rubriche introduttive (lettere dalla redazione, editoriali
del direttore), i contenuti informativi (interviste, approfondimenti
sulle nuove collezioni, profili di designer e creativi), i reportage e
gli speciali fotografici (editorial), gli inserti beauty, lifestyle, viaggi,
e infine le chiusure legate al mondo dell'arte, del design, della cul-
tura. L'equilibrio tra parte visuale e testuale € fondamentale: se nei
servizi moda l'immagine domina, in altre sezioni l'apparato grafico
diventa piu funzionale, ma comunque progettato con cura.

A scandire l'intero anno editoriale sono le stagioni della moda:
primavera/estate e autunno/inverno, che corrispondono alle due
grandi campagne di presentazione delle collezioni e ai momen-
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Dal punto di vista grafico, ogni rivista costruisce un'identita preci-
sa. Vlogue, forse la piu emblematica tra tutte, ha fatto della coeren-
za visiva uno dei suoi tratti distintivi. La copertina & sempre domi-
nata dal logo con carattere graziato, che da decenni rappresenta
un elemento riconoscibile e rassicurante. Le impaginazioni interne
combinano classicismo e innovazione, alternando servizi moda di
forte impatto visivo a editoriali puliti, dove la fotografia dialoga con
il testo in modo armonico. Le griglie di impaginazione sono rigide
ma flessibili, e la composizione privilegia il bianco, lo spazio nega-
tivo, come elemento di eleganza e respirazione visiva.

Amica, rivista italiana che ha attraversato fasi di grande speri-
mentazione, & conosciuta per unimpostazione grafica piu radi-
cale e d'avanguardia. Negli anni Novanta e Duemila, sotto la di-
rezione artistica di Luca Stoppini, Amica ha ridefinito il linguaggio
visivo della rivista di moda attraverso l'uso di layout destrutturati,
tipografie minimali, immagini fortemente concettuali e una raffina-
ta gestione cromatica. L'impatto visivo era fortemente contempo-
raneo, con un equilibrio sapiente tra arte, design e moda.

Elle, dal canto suo, ha sviluppato un linguaggio visivo piu ac-
cessibile ma non meno sofisticato. Pur essendo orientata a un
pubblico pit ampio rispetto a Vogue, ha saputo mantenere unim-
postazione grafica solida, con un uso frequente del colore, una
struttura gerarchica ben definita e una grafica funzionale alla
leggibilita e alla vivacita della lettura. | servizi moda sono spesso
accompagnati da testi pit lunghi, e la fotografia — pur centrale —
viene organizzata in maniera narrativa piu che iconica.

Le copertine rappresentano un territorio simbolico fondamen-
tale. Ogni rivista stabilisce un proprio stile: Vogue predilige co-
pertine sobrie e ritratti frontali, spesso di celebrita o top model, in
pose controllate e luci perfette. Elle punta su espressivita e fre-
schezza, con pose piu dinamiche e palette cromatiche piu sature.
Amica, invece, ha osato negli anni copertine concettuali, anche
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astratte, che si allontanano dalla semplice celebrazione della figu-

ra femminile per esplorare registri visivi piu complessi e artistici.
Accanto alle testate piu tradizionali e mainstream, esiste un'im-
portante tradizione di riviste sperimentali, spesso di nicchia, che
hanno fatto dellinnovazione grafica e della liberta creativa la loro
cifra distintiva. Le riviste sperimentali costruiscono la loro identita
visiva attraverso un approccio meno sistematico e piu processua-
le, dove la progettazione grafica non segue uno stile rigido, ma si
adatta a ogni numero come a unopera a sé stante. La struttura
interna & spesso modulare, frammentata o volutamente non line-
are: la sequenzialita viene sostituita da sovrapposizioni, rimandi
visivi, interruzioni improvvise e spazi di vuoto che diventano aree
diriflessione. Nel caso di Visionaire, la progettazione si affida qua-
si sempre a soluzioni fuori formato, materiali tattili e supporti non
convenzionali. Non esistono griglie fisse: ogni numero diventa un
laboratorio tipografico e cartotecnico, in cui il design grafico dialo-
ga direttamente con la tridimensionalita. E una rivista che spesso
non si sfoglia, ma si esplora. A Magazine curated by struttura il
layout in modo fluido, lasciando che sia immaginario del curato-
re a definire l'organizzazione del numero. Le scelte tipografiche,
cromatiche e compositive riflettono le ossessioni visive e i codici
estetici del designer ospite, rendendo ogni numero un manife-
sto personale. Self Service, invece, lavora su uneleganza grafica
controllata: layout bilanciati, margini generosi, colori tenui e tipo-
grafie moderne ma discrete. Lo spazio bianco € parte integrante

STRUTTURA DELLA RIVISTA E | SUOI CONTENUTI

Fig. 3, Pagine Harper's

Bazaar Novembre
1951, Articolo "New
arrangements for
dinner’, Fotografie di

Gleb Derujinski e design

di Alexey Brodovitch.
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Fig. 4, Pagine i-D
Febbraio 1983,
Fotografie di Steve
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"The Sea" Estate 1992,
Fotografia di Elaine Gan
e Satoshi Saikusa.
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del ritmo visivo, e ogni fotografia € pensata come un'unita narra-
tiva a s€, spesso incorniciata da elementi grafici sottili ma precisi.
i-D adotta una struttura apparentemente piu semplice, ma in real-
ta fortemente costruita intorno alla cultura visuale giovanile. L'im-
paginazione gioca sulla combinazione tra immediatezza e sov-
versione: testi brevi, font bold, tagli fotografici irregolari € un uso
intensivo della pagina intera come spazio d'impatto. Ogni numero
€ progettato per restituire un senso di freschezza, spontaneita
e disallineamento rispetto alle logiche dell'editoria mainstream.
The Face lavora per stratificazione visiva: ogni elemento sulla pa-
gina — testo, foto, grafica, titolo — sembra costruito per catturare
I'attenzione senza perdere coerenza. La rivista privilegia compo-
sizioni dinamiche, uso sperimentale del colore, e unalternanza
ritmica tra pieni e vuoti che rende ogni sezione visivamente auto-
noma, ma connessa allinsieme. La grafica qui diventa parte del-
la narrazione culturale, non solo del contenuto. Ray Gun, celebre
negli anni "90 per il suo stile grunge e decostruito, ha destrutturato
il layout classico delle riviste, mescolando tipografie caotiche, im-
magini sovrapposte, testi illeggibili e un'estetica anti-editoriale che
ha influenzato l'intera cultura visiva underground.

Nel complesso, queste riviste rifiutano lidea di una gerarchia
visiva univoca. Il testo non € sempre subordinato allimmagine, e
limpaginazione puo oscillare tra l'ordine e il caos, tra la leggibilita e
I'esperienza sensoriale. La pagina non € solo supporto, ma campo
ditensione formale, dove l'identita visiva si costruisce nell'attrito tra
progettazione e liberta.

Il rapporto con gli eventi della moda e un altro asse strutturale.
Le settimane della moda, le presentazioni delle collezioni haute
couture, i red carpet come il MET Gala, e gli eventi istituzionali del
settore (ad esempio la Mostra del Cinema di Venezia, o i festival
internazionali della fotografia e del design) diventano occasioni
per contenuti editoriali speciali, shooting esclusivi, progetti visivi

STRUTTURA DELLA RIVISTA E | SUOI CONTENUTI

a5



GRAZINISPIRAZIONI GRAZINISPIRAZIONI

Troveremo nei colori la nostra

ARMONIA

Larmocromia

aiuta a scegliere
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giuste per
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bene. Rossella
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pioniera in ltalia,
racconta
a Grazia come

individuare
la sfumatura

giusta
per ognuno

4i_ROSSELLA

MIGLIACGIO

A4

Fig. 6, Pagine Grazia
Marzo 2020, Fotografia
di Trunk Archive.

site-specific. In questi casi, la progettazione grafica si fa ancora
piu sofisticata, talvolta affidata a studi esterni o guest designer,
che intervengono con inserti, infografiche, illustrazioni o narrazioni
ibride.

Oggi, nel contesto delleditoria contemporanea, le riviste carta-
cee mantengono un forte valore simbolico e visivo, in particolare
nei numeri speciali o da collezione. In parallelo, si sviluppano ver-
sioni digitali che traducono la struttura grafica tradizionale in mo-
dalita interattive, con layout fluidi, animazioni e contenuti multime-
diali. La sfida del presente & quindi duplice: da un lato conservare
la qualita grafica del cartaceo, dall'altro adattarsi alle nuove logiche
visuali del digitale, senza perdere l'identita di marca.

La struttura grafica di una rivista non € mai neutra: & essa
stessa un linguaggio, una grammatica del gusto. Il modo in cui
unimmagine viene collocata sulla pagina, la scelta del carattere
tipografico, I'uso dello spazio bianco o del colore, la densita o la
rarefazione della composizione: tutto contribuisce a comunicare
un certo tipo di idea di moda, di corpo, di donna o di uomo, di
tempo e di consumo. In questo senso, studiare la grafica delle rivi-
ste significa interrogarsi non solo su come la moda viene rappre-
sentata, ma anche su come viene pensata, costruita, desiderata.
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E. KAWS hooked up with his buddy

bape

Buy a bucket of chicken and
have a barrel of FUN

o sl

Fig. 7, Uscita "The
Fake" i-D Luglio 2008,
Fotografia di Stephane
Feugere, Curatela di
KAWS.

Fig. 8, Pagine Vogue
Marzo 2025, Fotografia
di Steven Meisel
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“lsaac Mizrahi”

Nazione: Stati Uniti

Sede: New Haven

Editore: Yale University Press

Autore: Chee Pearlman (a cura di)

Progetto grafico: Abbott Miller, Pentagram

Formato: Cartaceo di grande formato (circa 260 x 330 mmm); copertina rigida

con debossing, fore-edges colorati, carta pregiata

Il libro Isaac Mizrahi, progettato da Pentagram in occasione della retrospettiva al
Jewish Museum, & una monografia visivamente ricca e sofisticata che racconta
I'universo creativo del designer americano. Attraverso schizzi originali, fotografie
inedite e saggi critici, il volume celebra la contaminazione tra moda, arte e
performance, restituendo l'irriverenza e I'eleganza del suo stile in un oggetto
editoriale curato in ogni dettaglio.

| CASI STUDIO
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“Keith Carter: Fifty Years”

Nazione: Stati Uniti

Sede: Austin, Texas

Editore: University of Texas Press

Autore: Keith Carter

Progetto grafico: Pentagram

Formato: Cartaceo di grande formato (circa 265 x 320 mm), copertina rigida,

con inchiostro dorato metallico e jacket lucido

Il volume Keith Carter: Fifty Years & una sontuosa monografia che celebra mezzo
secolo di fotografia poetica: progettata da Pentagram Austin, combina 257 scatti
in bianco e nero disposti per evocative corrispondenze tematiche, accompagnati
da saggi critici e interviste, il tutto impreziosito da dettagli eleganti come
inchiostro dorato e copertina di grande impatto visivo.

| CASI STUDIO

51



52 LA RICERCA



“Viktor & Rolf: Fashion Statements”

Nazione: Germania

Sede: Fellbach

Editore: Hirmer Verlag, Monaco
Autore: Thierry-Maxime Loriot, Franziska Stohr
Progetto grafico: Paprika Design

Formato: Cartaceo di grande formato (circa 240 x 290 mm), copertina rigida

Viktor & Rolf: Fashion Statements & un volume curato nei contenuti € nella
forma, che affianca saggi critici e interviste a un progetto grafico raffinato, in cui
immagini a tutta pagina, carta di pregio e impaginazione essenziale raccontano
con coerenza visiva |'estetica teatrale e concettuale del celebre duo olandese.

| CASI STUDIO
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“Exhibitionism — The Rolling Stones”

Nazione: Stati Uniti

Sede: New York

Editore: Bravado Publishing

Autore:

Progetto grafico: Abbott Miller / Yoon-Young Chai / Jesse Kidwell, Pentagram

Formato: Cartaceo di grande formato (circa 250 x 320 mm), copertina rigida

Exhibitionism — The Rolling Stones € un volume che accompagna l'omonima
mostra dedicata alla celebre rock band britannica. Attraverso fotografie,
documenti, costumi di scena, strumenti e bozzetti, il libro ripercorre oltre
cinquantanni di carriera dei Rolling Stones, esplorando la loro influenza non solo
nella musica, ma anche nella moda, nel design e nella cultura visiva. Il progetto
editoriale restituisce I'impatto visivo e creativo della band, con un forte accento
sull'allestimento espositivo. Si tratta di un'opera immersiva e celebrativa, pensata
tanto per i fan quanto per chi studia l'intersezione tra cultura pop e arti visive.

| CASI STUDIO
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life with the Valentinos
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“Valentino. A Grand Italian Epic”

Nazione: Germania

Sede: Colonia

Editore: TASCHEN

Autore: Matt Tyrnauer, Suzy Menkes, Armando Chitolina (a cura di)
Progetto grafico: TASCHEN

Formato: Cartaceo di grande formato (circa 250 x 333,4 mm), copertina rigida

Valentino. A Grand Italian Epic & unedizione di prestigio pubblicata da TASCHEN,
che combina fotografie d'archivio, schizzi originali e testi critici per offrire

un‘analisi approfondita del percorso creativo di Valentino Garavani. Il progetto
grafico, curato da professionisti del settore, valorizza la narrazione visiva e
testuale, trasformando il volume in unopera di riferimento e collezione nell'ambito
dell'editoria di moda.
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Il progetto si sviluppa attraverso un libro intitolato Pagine di moda:
Storie, contenuti e trasformazioni delle riviste di moda, che si pro-
pone di esplorare l'universo delle riviste di moda come oggetti
culturali e strumenti di comunicazione visiva. Il libro nasce con
lintento di offrire una visione ampia e articolata di queste pub-
blicazioni, spesso considerate semplicemente commerciali, ma in
realta ricchissime dal punto di vista grafico, fotografico e culturale.

La pubblicazione affronta diversi temi chiave. In primo luogo,
ripercorre la storia delle principali testate — come Vogue, Harper's
Bazaar, Elle e Amica — evidenziandone le fasi evolutive e il ruo-
lo nel contesto editoriale internazionale. In secondo luogo, viene
analizzato il linguaggio visivo della fotografia di moda, con atten-
zione a quegli autori che hanno rivoluzionato limmaginario della
moda e trasformato le riviste in vere piattaforme creative: da Hel-
mut Newton a Steven Meisel, da Tim Walker a Tyler Mitchell.

Un ulteriore capitolo & dedicato alla componente grafica, con-
siderata come elemento essenziale per la costruzione dell'identi-
ta visiva di ciascuna testata. La copertina, limpaginazione e I'uso
delle immagini vengono analizzati come dispositivi narrativi capa-
ci di raccontare una visione estetica ben precisa, coerente con il
messaggio editoriale.

Ogni capitolo & corredato da esempi visivi al fine di restituire
un'esperienza immersiva nella lettura e nella comprensione del
progetto editoriale.

L'obiettivo del prodotto editoriale & quello di riconoscere alle
riviste di moda il loro valore culturale e progettuale, restituendo loro
il ruolo di prodotti editoriali complessi, dove grafica, fotografia, arte
e moda si intrecciano. Non semplici veicoli pubblicitari, ma spazi
visivi capaci di raccontare l'evoluzione del gusto, della societa e
dellimmaginario contemporaneo.
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Formato pagina singola
220 x 260 mm

Formato gabbia
185 x 220 mm

Margini

Testa 15 mm
Piede 25 mm
Cucitura 20 mm
Esterno 15 mm
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Dimensione colonne
14,4 mm

Dimensione righe
16,4 mm

Spazio intercolonna
4 mm

Spazio interlinea
4 mm
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COPERTINA
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RETRO DORSO FRONTE Margini
Testa 10 mm
Testo Autore Titolo Piede 10 mm
Lora Regular 11 pt Lora Regular 13 pt QSW?|d Heavy 171 pt Cucitura 10 mm
interlinea 15,0 pt interlinea 138,0 pt Esterno 10 mm
Titolo Sottotitolo

Oswald Bold 45 pt Lora Medium ltalic 18 pt

interlinea 31,0 pt
Casa Editrice

Logo 7 % 24 mm Autore
Lora Regular 15 pt

Casa Editrice
Logo 8 x 27 mm
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COLOPHON E
FRONTESPIZIO

COLOPHON FRONTESPIZIO
Testo Titolo
Lora Regular 11 pt Oswald Bold 55 pt

interlinea 15,0 pt interlinea 66,0 pt

Sottotitolo
Lora Italic 13 pt
interlinea 20,0 pt

Autore
Lora Regular 16 pt

Casa Editrice
Logo 8 x 27 mm
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INDICE

INTRODUZIONE

e nnIoeTE
L IIVEMIE

LA FOTOGRAFIA

LA GRAFICA

Capitolo Testo e numeri
Oswald Bold 145 pt Oswald Bold 30,5 pt
interlinea 174,0 pt interlinea 36,6 pt
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Capitolo
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INIZIO CAPITOLO

Titolo
Oswald Bold 39,5 pt
interlinea 47,4 pt

lettori e di

nercato e un'l
simultanea di media cartacei, digitali e il web. Le
tendenze che si svilupparc
zazione, con cont
igitale. | period
& forme di abbonamento or

ono un livello sen
ati distinti |
nizi

no

Testo

ono ad

ne comparendo con
Mento avvenne per via

interlinea 15,0 pt delle nuove comoditd date dagli strumenti tecnolo

permetievana al lettore di avere Il mag

Lora Italic 11 pt

Lora Regular 11 pt

gici che

ne contnuamente
ornato e di poter interagire con esso, oltre agli aspetti
stic ottenuti con questa m Le nuove riviste, &
nominate ad ora, per contrastare la ¢
astare in questi ambienti,
re vivo l'nter

isi

interlinea 15,0 pt

lacr
o in lettor

appresento una
attirando anche un
maschile GQ, tramit
ftall di sole donne.

ta ben 50,5 mili
Fair 8,3 milioni, H

Numero pagina
Oswald Bold 9,0 pt
Posizionamento laterale

sinistro
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PAGINA BASE

Didascalie
Oswald SemiBold 8 pt
interlinea 9,6 pt

Citazioni

Lora SemiBold ltalic
20 pt

interlinea 24,0 pt

Numero pagina
Oswald Bold 9,0 pt
Posizionamento laterale
sinistro

68

come parte letteraria, Purple Fashion, rignardante la
moda internazionale, e Purple Sexe, trattante la fotografia
glamour della moda, all'erotismo e alla pornograha, Dal
1992 al 1985, con periodicita quadrimestrale, i furono sette
uscite di Purple Prose, tutte accompagnate da una frase o
un concetto che ne definiva il concetto gulda. Stampati in
bianco & nero o in monocromia, # formato r
e la foliazione aumento di useita in uscita, dedicando

fa copertina a un autore differente ogni volta. Nel 1998
Fesperienza di Purple Prose si concluse, accorpando i titoli
in un'unica rivista: Purple. Dal 1998 al 20
allargato e patinato ponendo maggiore attenzione al tema
della moda fino a che, nel 2004, comparve accanto af titolo
“fashion”, Purple diede il via a un nuovo corso con
un'uscita semestrale e [l supplemento The Purple Journal,
che si concluse nel 2017, quando cadde Ia parola 1 "
stz adotid
clopedia ida,
ione abbondanre e una sovracopertina glossy
e varianti. Nella storia, le uscite, hanno mostrato la
sperimentazione attuata dagli autori e dai collab
capacita di agire sul rempo e generare degli effetri, creando
fa propria nicchia di lettori con il medesimo punto di vista.

ase invariato

3 il formato venne

e si privilegio un appreccio monogratico. La ri
le semhb i

di un'e:

0 copertina I

Testo Riferimenti e/o

Lora Regular 11 pt spegazioni

interlinea 15,0 pt Lora Regular8 pt

I/ interlinea 9,6 pt

Lora Italic 11 pt /!

interlinea 15,0 pt Lora ltalic 8 pt
interlinea 9,6 pt

Dimensione colonna

109,6 mm
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PAGINA SPECIALE

Titolo
Oswald Bold 75 pt
interlinea 90,0 pt

Testo

Lora Regular 11 pt
interlinea 15,0 pt
Il

Lora Italic 11 pt
interlinea 15,0 pt

Dimensione colonna
90 mm
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Helen
Gurley Brown

Helen Marie Gurley, coniugata Brown, & nata
a Green Forest 11 18 febbraio 1922, Oggi ¢
conosciuta come una giornalista, editrice e
scrittrice statunitense, oltre che ex direttrice
della rivista Cosmopolitan per ben 32 anni. La
- s comingid come segretaria per aleuni
passare a copywriter per un'agenzia
pubblicitartia divenendo la copywriter donna
piti pagata della West Coast. Nel 1962, Helen
pubblicd il suo primo libro, un saggio intitolate
In sole tre settimane
copie e fu tradotto in 35
lingue, aggiungendosi ai bestseller del momento,
In questo libro la donna veniva mostrata
sotto una luce diversa, sopravutto nella sfera
sessuale in cul si rivendica come un soggetto
che ha dfiritto al proprio piacere. Il successo le
consent] un contratto per scrivere altri tre libri,
La direzione della rivista Cosmopolitan arrivd
poco dopo la pubblicazione del suo bestseller,
in particolare dopo un mese dalla recensione
negativa sulle pagine della stessa rivista. La
Hearst Communications assunse la Brown per
rialzare le sue vendite in netto calo e questa
scelta, molto probabilmente, salvd il gruppo dalla
bancarotta. L' ex rivista per famiglie, con lei,

passd alla discussione esplicita del sesso e di altri
argomenti “scandalosi”. Fu sua l'idea di mettere

in copertina un uomo nudo, per contrapporsi ai
normali femminili in cui era la donna a spogliarsi,
Con il suo stile unico e inconfondibile non smise
mal di regalare preziosi consigli di vita alle sue
lettrici: da come gestire Ia vita sessuale, a come
mantenersi in forma e risparmiare i soldi per un
viaggio. Le vendite di Cosmopolitan superarono
tre milioni di copie e la direttrice divenne un
personaggio pubblico di spicco. La Brown, inoltre,
fis spesso soggetro di discussione in merito al
fatto di essere 0 meno una figura rappresentativa
dellemancipazione femminile. Anche alla
direzione della ta, Venne Spesso contestata
dai movimenti femministi, ma non per questo non
Ie si pud attribuire il merito di aver normalizzato
1l piacere del sesso, Nel 1996 venne invitata a
lasciare la direzione di Cosmopolitan, in quando
non abbastanza connessa alle nuove generazioni.
Certameente Cosmopolitan & quel che 6 oggi
anche grazie a lel.

Fig. 48, Ritratts d) Heben Gurley Brown,
Fotogratta Bottmasa!/ Betty lages, 1965.

Didascalie
Oswald SemiBold 8 pt
interlinea 9,6 pt

Numero pagina
Oswald Bold 9 pt
Posizionamento centrale
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Harper’s Bazaar, Aprile 1965
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FONT

Lora Regural

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789

Lora Italic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
0123456789

Lora SemiBold Italic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789

72 IL PROGETTO



OSWALD SEMIBOLD

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789

OSWALD BOLD

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789

OSWALD HEAVY

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
0123456789
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LA COPERTINA

L copertina, o prima di copertn, & i primo clemento che.
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