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Eelry è un brand di gioielli che 
unisce eleganza e accessibilità, 
offrendo creazioni raffinate pen-
sate per chi ama distinguersi con 
stile. Le sue collezioni comprendo-
no orecchini, collane, bracciali e 
anelli, caratterizzati da un design 
sofisticato che fonde minimalismo 
e dettagli ricercati. Pietre preziose, 
finiture dorate e una cura artigia-
nale rendono ogni pezzo unico, 
esaltando la bellezza di chi lo 
indossa. 
 
Oggi, Eelry si rinnova e si ripro-
pone al mercato con una comu-
nicazione più distintiva e cons-
apevole. Attraverso un linguaggio 
raffinato e moderno, il brand 
rafforza la sua presenza, espri-
mendo con maggiore chiarezza i 
suoi valori di eleganza, qualità e 
accessibilità. Operando principal-
mente online, punta a creare un 
dialogo più diretto con il pubblico, 
raccontando la bellezza dei suoi 
gioielli in modo
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DA DOVE NASCE IL 
PROGETTO

Gli argomenti trattati in questo elab-
orato prendono spunto dal mio 
percorso di studi, durante il quale mi 
sono avvicinata al mondo del Design 
della Comunicazione e della Grafi-
ca. In particolare, ho avuto modo di 
osservare come negli ultimi decenni 
i rapporti tra le persone e il mondo 
che le circonda siano cambiati radi-
calmente,soprattutto per l’emergere 
di nuove tecnologie e piattaforme 
digitali. Un aspetto che si è rivelato 
fondamentale è la crescente impor-
tanza della comunicazione visiva, che 
oggi rappresenta uno degli elementi 
cadine nella costruzione di un brand 
di successo, specialmente nel contesto 
digitale. 

I corsi che ho seguito mi hanno per-
messo di comprendere come il design, 
il messaggio e l’esperienza dell’utente 
siano diventati componenti essenziali, 
se non determinanti, per emergere in 
un mercato sempre più competitivo e 
in continua evoluzione. Questa evolu-
zione ha visto un forte impulso con 
la diffusione dei social media, delle 
piattaforme di e-commerce e del dig-
ital marketing. In particolare, il modo 
in cui viene costruito il messaggio e la 
sua trasmissione al target di riferimen-
to sono diventati fattori chiave

Il progetto nasce dall’esigenza di 
rilanciare l’immagine di Eelry attra-
verso un nuovo approccio visivo che 
ne valorizzi l’identità e la presenza 
sul mercato. Per un brand di gioielle-
ria che opera esclusivamente online, 
la comunicazione visiva diventa un 
elemento essenziale per trasmettere 
eleganza, esclusività e attenzione ai 
dettagli. La necessità di presentare il 
brand in modo più incisivo ha portato 
alla realizzazione di un catalogo raf-
finato, capace di esprimere al meglio 
l’essenza dei prodotti e coinvolgere il 
pubblico in un’esperienza estetica ed 
emozionale. 
 
Parallelamente, il progetto ha co-
involto anche la rielaborazione del 
packaging, un aspetto cruciale per 
un marchio che si affida alla vendita 
online. Il packaging non è solo una 
protezione per il prodotto, ma il primo 
contatto fisico tra il brand e il cliente, 
un elemento che racchiude l’identità 
di Eelry e ne rafforza il valore per-
cepito. La nuova veste del packaging 
è studiata per esaltare la raffinatezza 
del brand, con materiali di qualità e 
un design che amplifica l’esperienza 
d’acquisto. Particolare attenzione è 
stata dedicata alla scelta dei materiali, 
privilegiando il cartone riciclato, nel 
rispetto dell’impegno del brand verso 
la sostenibilità. 
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Il risultato finale è un’armoniosa 
sinergia tra estetica, funzionalità e 
sostenibilità: un catalogo che racconta 
il brand con eleganza e coerenza, ac-
compagnato da un packaging rinno-
vato, capace di elevare la percezione 
del prodotto e consolidare il rapporto 
con il cliente. Un nuovo capitolo per 
Eelry, che attraverso questa evoluzione 
visiva rafforza la sua identità e la sua 
presenza nel mondo della gioielleria 
online, con uno sguardo attento alla 
qualità e al rispetto per l’ambiente.

TARGET 

Il progetto è rivolto principalmente ai 
membri del team amministratvo, ai 
responsabili del brand e ai profesion-
isti dell’area marketing e comunica-
zione, con l’obiettivo di rilanciare il 
marchio sul mecato. Tuttavia, si pro-
pone anche a un pubblico di giovani 
donne appassionate di moda,sempre 
attente alle tendenze e alla ricerca di 
prodotti innovtivi e distintivi. Questi 
consumatori, fortemente digitali, 
sono abituati a navigare e acquistare 
online, e il loro processo decisionale 
è sempre più influenzato dall’espe-
rienza digitale. Sono sensibili alla 
comunicazione visiva e ai contenuti 
emozionali, alla ricerca di immagini 
curate e storytelling capaci di evocare 
emozioni.

PRODOTTO FINALE
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Ricerca 
dati e tendenze 
del mercato
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l mercato della gioielleria online è in 
continua crescita, come confermano 
i più recenti report di settore. Sempre 
più consumatori scelgono di acqus-
tare gioielli attraverso e-commerce, 
attratti dalla comodità, dall’ampia 
selezione di prodotti e dalla possibilità 
di confrontare facilmente i prezzi. In 
questo scenario, le piattaforme digi-
tali e i social media giocano un ruolo 
fondamentale, diventand veri e propri 
spazi di interazione e costruzione della 
relazione con il brand. 
 
Negli ultimi cinque anni, il settore ha 
registrato un incremento del 15%, 
segnale evidente di quanto il digitale 
sia ormai imprescindibile per il mon-
do della gioielleria. La preferenza dei 
consumatori si orienta sepre più verso 
brand con una forte presenza online 
e una comunicazione chiara e coin-
volgente, elementi che influenzano in 
modo significativo il processo d’ac-
quisto. 

 Immagini di alta qualità e storytell-
ing emozionale si rivelano strumenti 
strategici, in grado di incrementare il 
tasso di conversione fino al 30%, di-
mostrando quanto la percezione visiva 
e il racconto de brand siano essenziali 
per il successo di un marchio. 

L’esperienza d’acquisto passa sempre 
più attraverso i dispositivi mobili, con 
il 50% delle transazioni online che 
avvengono da smartphone.Questo 
dato evidenzia l’importanza di un 
sitoottimizzato per la navigazione 
mobile, intuitivo e capace di offrire 
un’esperienza fluida e coinvolgente. 
In un contesto così competitivo, il vero 
obettivo non è solo attrarre nuovi 
clienti, ma anche fidelizzarli, offrendo 
loro un’esperienza unica e memora-
bile. 

DATI



16 17

Il Potere della 
Comunicazione per 
un brand online

Un brand che comunica efficacmente 
è un brand che lascia il segno. La 
comunicazione, infatti, non è solo un 
aspetto del marketing, ma è la linfa 
vitale di un brand, particolarmente 
nel contesto digitale. Oggi, dove la 
presenza online è fondamentale, la 
capacità di creare un legame emotivo 
con il consumatore diventa determi-
nante. Il branding di ieri e quello di 
oggi sono profondamente diversi. 
Una volta, i brand si limitavano a co-
municare attraverso canali tradizion-
ali come la televisione, la radio e la 
stampa.

Il messaggio era unidirezionale: il 
brand parlava, il pubblico ascoltava. 
Oggi, però, la situazione è cambia-
ta. Con l’avvento dei social media e 
delle piattaforme digitali, il branding è 
diventato un dialogo. Il pubblico non 
è più un semplice spettator passivo, 
ma è diventato attore attivo, contribu-
endo alla creazione e diffusione del 
messaggio. 
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Un brand di successo nel mondo 
digitale non si limita a vendere un 
prodotto, ma costruisce una storia 
che coinvolge i consumatori a livel-
lo emotivo. La strategia di brandin 
non riguarda solo l’aspetto visivo, 
ma soprattutto la capacità di racco-
ntare una storia che tocchi il cuore 
dei consumatori, che li faccia sentire 
parte di qualcosa di più grande Ogni 
elemento della comunicazone — dal 
logo al tono di voce, dalle immagini 
al packaging — deve essere pensato 
come una parte di un racconto che 
risuoni con i valori, le emozioni e le 
aspirazioni del target. In un contesto 
dove le interazioni sono rapide e la 
concorrenza è agguerrita, le aziende 
devono saper comunicare in modo 
autentico, trasparente e coinvolgen-
te. Creare una connessione emotiva 
duratura con il consumatore diventa 
quindi essenziale. 

La comunicazione strategica è la 
chiave per il successo di un brand, e 
ancora di più in un contesto digitale 
dove la concorrenza è agguerrita e la 
capacità di attenzione dei consuma-
tori è limitata. Un brand che vuole 
emergere non può semplicemente 
trasmettere un messaggio generico; 
deve progettare e strutturare ogni 
singolo aspetto della propria comuni-
cazione in modo mirato. Non si tratta 
solo di quello che si dice, ma anche 
di come si dice, dove si dice e, so-
prattutto, a chi si rivolge il messaggio. 
L’obiettivo finale di una comunicazi-
one strategica è quello di creare un 
legame autentico con il consumatore, 
capace di coinvolgerlo e fidelizzarlo 
nel lungo periodo. Ogni scelta deve 
essere studiata con cura per rispon-
dere alle esigenze di un pubblico che 
è  sempre più esigente, informato e 
digitale. 
 

L’Importanza di una 
Comunicazione 
Strategica 

Un elemento fondamentale in questa 
strategia è la creazione di un'identità 
visiva forte e coerente. L’immagine di 
un brand non è fatta solo di loghi o 
colori, ma di tutti gli aspetti visivi che 
concorrono a delineare la sua per-
sonalità e il suo stile. Un brand che 
desidera emergere deve costruire una 
presenza visiva solida, che possa es-
sere facilmente riconosciuta su qual-
siasi piattaforma e punto di contatto 
con il pubblico. Ogni dettaglio, dalla 
tipografia all’uso delle immagini, dal-
la scelta dei colori alla disposizione 
degli elementi grafici, deve essere 
pensato per creare un’armonia visiva 
che rifletta l’essenza del brand e parli 
direttamente al cuore dei consumato-
ri.



22 23

Lo storytelling è uno degli strumenti 
più potenti a disposizione di un brand 
per stabilire una connessione autenti-
ca e duratura con i consumatori. Non 
si tratta solo di comunicare il valore 
di un prodotto, ma di raccontare 
una storia che vada oltre la semplice 
transazione commerciale. Quando un 
brand riesce a coinvolgere emotiva-
mente il cliente attraverso una nar-
razione genuina e significativa, crea 
un legame che va ben oltre la vendita 
di un singolo articolo, trasformandolo 
in un’esperienza memorabile e in un 
elemento di fidelizzazione a lungo 
termine. 
 

In un contesto digitale, dove i con-
sumatori sono esposti a un flusso 
continuo di informazioni e pubblicità, 
è diventato fondamentale per i brand 
raccontare storie che non siano solo 
convincenti, ma che risuonino emo-
tivamente. Un brand che si limita a 
trasmettere semplicemente il valore 
funzionale di un prodotto rischia 
di essere percepito come un’entità 
fredda e distante. Al contrario, uno 
storytelling autentico riesce a umaniz-
zare il brand, rendendolo più vicino ai 
consumatori e facendoli sentire parte 
di una storia più ampia. 

Lo Storytelling
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Evoluzione della 
Comunicazione 
Visiva
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L'Immagine 
Coordinata nel 
Branding dei gioielli

Nel mondo della gioielleria, 
l'immagine coordinata rappresenta 
un pilastro fondamentale per costruire 
un’identità visiva forte e riconoscibile. 
Ogni dettaglio visivo—dal logo ai 
colori, dalla tipografia al packaging, 
fino alle comunicazioni digitali—è un 
elemento chiave per differenziarsi e 
creare un legame emotivo con il pub-
blico. In un settore competitivo come 
quello della gioielleria, una comuni-
cazione visiva efficace non solo valo-
rizza il prodotto, ma racconta anche 
la storia e i valori del brand, trasfor-
mandoli in un’esperienza memorabile 
per il consumatore.

L’immagine coordinata è un elemento 
strategico per i brand di gioielleria 
di fascia intermedia, che devono 
distinguersi con un’estetica curata e 
coerente. La continuità visiva tra sito 
web, social media e packaging raf-
forza l’identità del marchio, renden-
dolo riconoscibile e memorabile. Tra 
questi elementi, il packaging assume 
un ruolo centrale, trasformandosi da 
semplice confezione a strumento di 
branding capace di influenzare la per-
cezione del valore e la fidelizzazione 
del cliente. 
 
Un packaging ben progettato tras-
mette raffinatezza, attenzione ai det-
tagli e coerenza con l’identità visiva 
del brand. Colori, materiali e design 
devono comunicare i valori del mar-
chio, evocando emozioni e creando 
un legame con il cliente. 

Oltre alla funzione protettiva, il pack-
aging diventa parte integrante dello 
storytelling del brand, contribuendo a 
rendere il gioiello ancora più desid-
erabile. L’esperienza di unboxing, in 
particolare, è diventata un momento 
cruciale, soprattutto nell’era digitale, 
dove la condivisione di contenuti sui 
social media può amplificare l’impatto 
comunicativo e favorire il passaparo-
la.

In definitiva, il packaging non è solo 
un dettaglio estetico, ma un potente 
strumento di marketing che valoriz-
za il gioiello, comunica i valori del 
brand e crea un’esperienza d’acquisto 
coinvolgente. Investire in un design 
studiato e materiali di qualità significa 
rafforzare la relazione con il cliente e 
distinguersi in un mercato sempre più 
competitivo. 
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Ispirazioni e 
Strategie di 
Branding nella 
Gioielleria
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Il Caso Marlù

Nella gioielleria contemporanea, 
identità visiva e comunicazione strate-
gica sono fondamentali per distingu-
ersi e creare un legame autentico 
con il pubblico. Marlù ha costruito 
un’immagine coordinata riconoscibile, 
trasformando ogni elemento comu-
nicativo – dal logo al packaging, fino 
alla presenza digitale – in un linguag-
gio visivo chiaro ed emozionale. 
 
L’estetica minimalista e raffinata 
esprime modernità e accessibilità, 
con tonalità neutre e dettagli metallici 
che evocano eleganza senza risultare 
distanti. Ogni scelta visiva racconta 
una storia di emozioni e connessioni 
umane, rendendo il packaging parte 
integrante di questa narrazione. Non 
è solo una confezione, ma un’espe-
rienza sensoriale studiata per ampli-
ficare il valore simbolico del gioiello 
attraverso materiali curati e giochi di 

luce e texture. 
 

Marlù ha saputo trasportare questa 
identità anche nel digitale, con una 
presenza sui social che alterna scatti 
di prodotto a immagini emozionali, 
creando un dialogo visivo coinvolgen-
te. Il sito web riflette la stessa filosofia 
con un design essenziale e un’espe-
rienza fluida, mentre le campagne 
pubblicitarie, sia online che nei punti 
vendita, comunicano momenti speciali 
e simboli carichi di significato. Anche 
negli store fisici, l’identità del brand 
è mantenuta attraverso materiali e 
ambientazioni coordinate, offrendo 
un’esperienza immersiva e coerente. 
 
Marlù non vende solo gioielli, ma 
costruisce un immaginario emotivo in 
cui il pubblico si riconosce. Grazie a 
un’estetica curata, storytelling visivo e 
strategie digitali, ogni creazione diven-
ta un simbolo, ogni acquisto un’es-
perienza, ogni dettaglio un tassello di 
un’identità distintiva. 
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Dodo: Eleganza e 

Personalizzazione 

Visiva

Dodo ha costruito un’identità visiva 
distintiva, caratterizzata da un de-
sign elegante e contemporaneo che 
trasmette un lusso discreto, accessibile 
e personale. L’estetica raffinata del 
brand si sviluppa attraverso una scelta 
accurata di elementi visivi e sensoriali, 
che evocano esclusività senza risultare 
distante. 
 
Il simbolo del pulcino, semplice ed 
essenziale, rappresenta unicità e 
naturalezza, incarnando la filosofia di 
Dodo: un gioiello carico di significato 
e profondamente personale. La pal-
ette cromatica, dominata da tonalità 
sofisticate come bianco, nero, oro e 
argento, rafforza questa immagine, 
mentre la tipografia moderna e pulita 
conferisce al marchio un aspetto fres-
co e immediatamente riconoscibile.

36

Il packaging gioca un ruolo chiave 
nell’esperienza del brand, trasfor-
mando ogni acquisto in un momento 
coinvolgente. Scatole e confezioni, 
realizzate con materiali pregiati e 
dettagli curati, non solo custodiscono 
il gioiello, ma amplificano il valore 
del prodotto. L’unboxing diventa un 
rituale emozionale, arricchito da ele-
menti grafici ispirati alla natura e dal 
logo iconico, creando un’esperienza 
unica e memorabile. Con un’attenzi-
one crescente alla sostenibilità, Dodo 
ha introdotto materiali eco-friendly, 
rispondendo alle nuove sensibilità del 
mercato. 
 
Questa identità visiva si riflette anche 
nella comunicazione del brand, sia 
nelle campagne pubblicitarie che sui 
canali digitali, dove il minimalismo si 
unisce a una narrazione emozionale. 
Le storie raccontate attraverso le im-
magini danno vita a gioielli che parla-
no di sentimenti e momenti speciali, 
rafforzando il legame con il pubblico.

Dodo ha saputo coniugare sobrietà 
e raffinatezza in un linguaggio visivo 
coerente, che si esprime in ogni det-
taglio, dal logo al packaging fino alla 
presenza digitale. La forza del brand 
risiede nella capacità di trasformare 
ogni gioiello in un simbolo unico, 
espressione di personalità e connessi-
one emotiva.



38 39

Margal Jewels: 
Eleganza e Sostenibilità

Margal Jewels ha sviluppato un’iden-
tità visiva sofisticata che unisce lusso 
e naturalezza, con gioielli ispirati 
alla natura e caratterizzati da linee 
morbide e fluide. La comunicazione 
visiva, con immagini luminose, texture 
materiche e giochi di luce, esalta la 
tridimensionalità dei pezzi senza mai 
essere eccessiva. La palette cromatica, 
che include oro opaco, argento sati-
nato e bianco seta, comunica armonia 
e raffinatezza, mentre il packaging, 
con materiali riciclati e inchiostri 
eco-friendly, riflette l’impegno verso la 

sostenibilità. 
 

Le campagne pubblicitarie e i social 
media privilegiano immagini spon-
tanee, creando un legame emotivo 
con il pubblico, mentre il sito web, dal 
design pulito, valorizza l’esperienza 
di acquisto. Margal Jewels ha creato 
un’identità visiva coerente e distintiva 
che combina eleganza, artigianalità e 
sostenibilità, trasformando ogni gioiel-
lo in un simbolo personale e unico.
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Amabile è un brand di gioielli che 
incarna un’eleganza intima e senza 
tempo, creando pezzi che parlano di 
raffinatezza e delicatezza. I gioielli 
sono caratterizzati da design fluidi 
e morbidi, ispirati alla natura e alla 
bellezza naturale, che si adattano con 
grazia al corpo. La palette cromatica 
gioca con l’oro rosa, l’argento satina-
to e nuance pastello, trasmettendo un 
lusso discreto ma capace di brillare 
attraverso la sua purezza. 
 
Il packaging, progettato per essere 
un'esperienza sensoriale, enfatizza 
l’esclusività e il valore di ogni crea-
zione. Le confezioni eleganti e di 
alta qualità anticipano il fascino del 
gioiello, avvolgendo il cliente in un’es-
perienza emozionale sin dal primo 
tocco.

L’Arte di Amabile

Le campagne pubblicitarie e la comu-
nicazione visiva di Amabile racconta-
no storie di emozione e connessione. 
Le immagini, spontanee e autentiche, 
ritraggono i gioielli in contesti quotid-
iani, dove la luce naturale e le atmos-
fere intime valorizzano la bellezza 
senza ostentazione. Anche il sito web 
e i social media riflettono questa 
filosofia, con un design semplice ma 
sofisticato che celebra ogni gioiello in 
modo elegante e discreto. 
 
Amabile non è solo un marchio di 
gioielli, ma una dichiarazione di 
affetto e grazia. Ogni creazione 
diventa un simbolo di amore e unic-
ità, trasformando ogni momento in 
un’occasione speciale, con un tocco 
di eleganza che parla direttamente al 
cuore.
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La pagina tipo del catalogo ha 
dimensioni 250×190 mm. Ogni 
pagina rispetta dei margini che sono: 
sopra 12 mm, sotto 12 mm, interno 
15 mm ed esterno 12 mm. 
 
All’interno dei margini è presente una 
griglia formata da 9×6 moduli (54 
moduli per pagina), separati tra loro 
da spazi di 5 mm. La griglia utilizzata 
è chiamata “griglia modulare” perché 
i moduli permettono di creare progetti 
più complessi, integrando diversi tipi 
di informazioni e rendendo la compo-
sizione più funzionale. 
 
Ogni modulo rappresenta una piccola 
unità spaziale contenente informazioni 
e, combinato con gli altri, contribuisce 
alla definizione di aree più ampie, 
proporzionate tra loro e destinate a 
specifiche funzioni. La suddivisione in 
moduli più piccoli garantisce maggio-
re flessibilità e precisione nella dispo-
sizione degli elementi grafici e testuali. 
 
La griglia modulare ha sviluppato 
un’estetica e un approccio concettuale 
in linea con gli ideali razionalisti della 
Bauhaus e dello Stile Tipografico Inter-
nazionale, favorendo una comunicazi-
one visiva chiara e strutturata. 
 

La scelta di una griglia 
modulare ben definita nasce 
dall’esigenza di organizzare una 
grande 
varietà di contenuti in proporzioni 
armoniche, creando dinamismo e 
movimento nella composizione, senza 
appesantire la lettura del catalogo. 
 

Pagine e griglia 
progetto

Europa Grotesk SH
16pt

A A

Formato pagina: 250 X 190 mm

Formato griglia: formata da 9 x 6 
moduli (54 moduli per pagina) 

Abbondanza: 5 mm
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Europa Grotesk SH  
ExtraLight  
pt 39

TAN - PEARL  
Regular 
pt 4

TAN - PEARL 
Regular
pt 43

TAN - PEARL 
Regular
pt 15

Europa Grotesk SH 
ExtraLight 
pt 23

Europa Grotesk SH 
ExtraLight 
pt 23

Europa Grotesk SH 
ExtraLight
pt 23

Analisi pagine tipo
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Font usati 

Europa Grotesk SH ExtraLight, es-
senziale e altamente leggibile. Ispirato 
al modernismo europeo, combina 
equilibrio e geometria raffinata, 
risultando ideale per branding, edito-
ria e comunicazione visiva. Versatile 
per stampa e digitale, si integra bene 
con caratteri decorativi, mantenendo 
un’estetica sobria ed elegante.. 
 

TAN - PEARL è un font elegante e 
sofisticato, con grazie sinuose che 
uniscono tradizione e innovazione. 
Decorativo ma leggibile, è ideale per 
branding, editoria e pubblicità, evo-
cando lusso con equilibrio. Perfetto 
per moda e settore del lusso, si adatta 
a contesti classici e moderni, man-
tenendo sempre un’estetica raffinata e 
versatile. 

Palette Cromatica

Nel catalogo del brand, i colori scelti 
sono selezionati con cura per riflettere 
l’essenza e la personalità del marchio. 
La palette è dominata principalmente 
dal colore nero che conferisce un 
aspetto elegante e sofisticato. Questo 
funge da sfondo per far risaltare in 
modo impeccabile le fotografie degli 
articoli e i dettagli dei prodotti. Le 
immagini, infatti, sono il vero fulcro 
del catalogo, con le fotografie che 
occupano uno spazio predominante, 
mettendo in primo piano la qualità e il 
design esclusivo degli articoli. 

Il catalogo sfrutta anche una varietà di 
sfumature leggere per enfatizzare la 
modernità e la versatilità dei prodotti, 
mentre le immagini scelte sono spes-
so accompagnate da dettagli grafici 
minimalisti che non distolgono l’atten-
zione dal prodotto stesso. Il risultato è 
una combinazione armoniosa di colori 
e fotografie, dove ogni elemento, dai 
toni di sfondo alla visibilità degli arti-
coli, è pensato per creare un impatto 
visivo forte ma raffinato.

#000000

PANTONE
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Shopping Digitale: 

Sito Web 
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Piattaforme digitali 

l nuovo sito web rafforza l’identità del 
brand attraverso un linguaggio visivo 
e testuale raffinato, capace di tras-
mettere eleganza e autenticità. L’in-
terfaccia essenziale e ben strutturata 
permette di esplorare le collezioni con 
facilità, mentre il processo d’acquis-
to è ottimizzato per essere rapido e 
intuitivo. 

La comunicazione diventa così un’es-
perienza immersiva, che guida il 
cliente alla scoperta dei gioielli con 
coerenza e raffinatezza.

Palette cromatica

#000000
PANTONE
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Packaging gioielli

Il nuovo packaging del brand è stato 
sviluppato per superare le criticità leg-
ate all’immagine e alla funzionalità, 
offrendo una presentazione più distin-
tiva ed elegante. Inizialmente, i gioielli 
venivano confezionati in semplici sac-
chetti di velluto, una soluzione pratica 
ma poco incisiva, che non trasmetteva 
l’esclusività del marchio né valorizza-
va la differenza tra le varie categorie 
di prodotto. 
 
Data la natura esclusivamente online 
del brand, il restyling ha puntato a 
un packaging in armonia con la sua 
identità digitale, trasformando l’es-
perienza d’acquisto in un momento 
coinvolgente e raffinato. Ogni gioiello 
ora ha una confezione su misura che 
ne esalta unicità e prestigio, rendendo 
l’unboxing un rituale emozionale e 
rafforzando il legame con il cliente. 
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Packaging Anello 

Palette colori 

PANTONE PANTONE
#81a1be #f4f7fa
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Packaging Collana  

PANTONE
#d5534e

PANTONE
#81a1be

Palette colori 
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Packaging Bracciale

#b0368d
PANTONE

#e41d3e
PANTONE

Palette colori 
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1. RICERCA/ SCENARIO PROGETTO 

e e

lrye e
Eelry è un brand di gioielli che coniuga eleganza e accessibil-
ità, offrendo creazioni raffinate dal design sofisticato. Le sue 
collezioni, che includono orecchini, collane, bracciali e anelli, 
uniscono minimalismo e dettagli ricercati, con pietre preziose 
e finiture dorate lavorate con cura artigianale. 
 
Oggi, Eelry rinnova la sua identità con una comunicazione 
più distintiva e consapevole. Con un linguaggio raffinato e 
moderno, rafforza la propria presenza online, esprimendo 
con chiarezza i valori di eleganza, qualità e accessibilità, e 
creando un dialogo diretto con il pubblico per raccontare la 
bellezza delle sue creazioni.

Il progetto nasce con l’intento di  far 
evolvere l'immagine di Eelry attraverso 
un rinnovamento del suo approccio co-
municativo e visivo, rendendolo più dis-
tintivo e in linea con le esigenze del mer-
cato digitale. Per un brand di gioielleria 
che opera esclusivamente online, è fon-
damentale rafforzare la propria identità 
visiva per trasmettere eleganza, esclusivi-
tà e attenzione ai dettagli. 

Questo percorso di crescita si concretizza 
nella realizzazione di un catalogo raffi-
nato e in una nuova veste per il packag-
ing, pensati per migliorare l’esperienza 
del cliente e valorizzare il brand con 
un'estetica più ricercata e contempora-
nea.

L'obiettivo del progetto

CASI STUDIO/ISPIRAZIONI VISIVE E STRATEGIE DI RIFERIMENTO
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2. PROGETTO/ COMPONENTI E CONTENUTI

A A

Formato pagina:  250×190 mm

Formato griglia: formata da 9×6 moduli (54 
moduli per pagina)

Margini:  testa 12 mm, piede 12 mm, interno 
15 mm ed esterno 12 mm. 

Abbondanza: 5 mm

PAGINE TIPO COPERTINA

SCELTE GRAFICHE /FONT E COLORI 

CATALOGO 

Europa Grotesk SH  

ExtraLight  

pt 39

TAN - PEARL  

Regular 

pt 4

TAN - PEARL 

Regular

pt 43
TAN - PEARL 

Regular

pt 15

Europa Grotesk SH 

ExtraLight 

pt 23

Europa Grotesk SH 

ExtraLight 

pt 23

Europa Grotesk SH 

ExtraLight 

pt 39Europa Grotesk SH 

ExtraLight

pt 23

TAN - PEARL 

Regular

Europa Grotesk SH

ExtraLight
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your style, our jewellery 

Elegant 

beautiful 

merveilleux hermoso 

lrye e Schönheit



Eelry is a jewelry brand founded in 2020, dedicated to crafting authentic, high-quality pieces. 

The name “Eelry” embodies its unique blend of  artistic craftsmanship and modern innovation. 

Each piece, made from 24k gold-plated brass, ensures timeless elegance and durability, setting Eelry 

apart in contemporary jewelry.

about  eelry

1



 La forza di una nuova visione

lrye e
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your style, 
our jewelry

Each piece of jewelry is the 

result of meticulous craftsmanship, blending 

elegance and creativity, inspired by nature, 

the sea, and the golden sunlight.

   We create more than jewelry 

timeless expressions of individuality, 

blending personal stories with natural 

beauty and modern elegance

Jewelry is more than an accessory, it’s a reflection of who 

you are. We design pieces that capture emotions, 

memories, and personal style.  Each creation is inspired 

by the beauty of nature, the rhythm of the ocean, and 

the warmth of the sun, turning raw elements into timeless 

treasures. 

Our collection isn’t just about adornment, it’s about 

empowerment. Whether you seek a subtle everyday 

sparkle or a bold statement piece, our handcrafted designs 

celebrate individuality and self-expression. 

Born from a passion for artistry and authenticity, 

Sparkling Secrets transforms natural beauty into 

wearable elegance.  Every piece is a reminder that 

true style shines from within. 
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 EARINGS

COLLECTIONS

   Frame your face with brilliance
76



Vintage Allure Retro-inspired earrings with art deco 

motifs and deep blue sapphires. 

These earrings offer a glamorous nod 

to the past, perfect for vintage lovers.

98



Sunburst Radiance

Peacock Plumage 

Bold and bright earrings with a sunburst design, featuring yellow 

citrine stones and gold plating. Ideal for adding a pop of 

sunshine to any outfit.

Handcrafted earrings featuring blooming Style  with pearl and 

Gold accents. Ideal for weddings and special occasions.

These statement earrings combine sleek gold 

and silver tones, offering a modern yet timeless 

design. Perfect for enhancing both casual and 

formal outfits, these earrings exude elegance and 

versatility. 
Vibrant earrings inspired by peacock feathers, featuring a mix of 

gold  and Silver stones. Ideal for making a bold statement.

Blossoming Beauty

Aurora Duo-Tone
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Elegant pearl and crystal chandelier earrings, 

perfect for weddings or special occasions. 

The intricate design and soft glow add a 

touch of romance to any ensembleEthereal Grace
12 13



Stardust dropds
 Elegant drop earrings with Flowe Design, 

adorned with sparkling crystals. Perfect for a 

night out under the stars.
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These gold hoops adorned with irregular-shaped pearls add 

a chic, contemporary twist to a classic design. Perfect for 

elevating your everyday look or making a subtle statement at 

evening gatherings, their unique charm lies in their minimalist 

yet artistic aesthetic.

Sophisticated and modern, these silver geometric hoop 

earrings offer a sleek and polished look. The ribbed 

accents enhance the triangular shape, making these 

earrings an ideal choice for minimalistic yet impactful style. 

Suitable for any occasion.

Featuring baroque pearl accents set in polished gold, 

these earrings bring a touch of sophistication to any 

ensemble. The elongated design complements your 

neckline beautifully, making them a perfect choice for for-

mal events or special occasions. Crafted with high-quality 

materials, they promise durability and style.

Playful yet elegant, the Cherry Bliss Hoop Earrings bring a pop 

of charm to your style. Featuring a delicate gold cherry charm 

hanging from polished silver hoops, these earrings beautifully 

combine a fun, fruity motif with a sophisticated two-tone finish. 

Perfect for adding a whimsical touch to both casual and 

dressy outfits, they’re a must-have for your jewelry collection.

Geometric Charm 
Silver

Luna Irregular Pearl

Cherry Bliss Hoop Earings

Celeste Baroque Pearl
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Gold hoop earrings adorned with a luminous pearl drop,

 complemented by a band of sparkling crystals. A blend of 

sophistication and modern flair, ideal for both casual and formal 

events.

Majestic earrings with a mix of emerald and gold 

accents, designed to resemble royal jewelry. 

Perfect for making a bold statement at formal 

events.

Elegant Pearl Hoop Earings Regal Splendor
Regal Splendor

1918



Aurora Borealis
 Stunning bangle inspired by the Northern Lights, with an 

array of multicolored stones set in a flowing design. 

Ideal for evening wear.
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 BRACELETS

COLLECTIONS

   Elegance on your wrist, timeless style
22 23



Renaissance 
Romance

Elegant bracelet with intricate Renaissance-inspired designs 

and ruby accents, perfect for adding a touch of historical 

romance to your outfit.
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A bangle capturing the beauty of a sunset, with warm tones 

of orange and pink stones set in a delicate design. Ideal for 

summer evenings.

A bracelet featuring a trail of tiny stars and crystals, perfect for 

adding a touch of celestial beauty to your look

Elegant bracelet with star and moon motifs, 

adorned with sparkling crystals. Perfect for a night 

out under the stars.
This chic gold bracelet features a mix of chain links with a 

delicate heart charm, creating a perfect balance of bold and 

feminine elegance. A versatile piece for everyday wear

Starlit Path Bracelet
Sunset Serenade

Linked Heart Bracelet
Celestial Drops
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Midnight Garden

A gold and Silver elegant bracelet with Beach 

Vibe and crystal accents, perfect for adding a 

touch of drama to your ensemble.
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Celestial Blossom

A delicate bracelet combining celestial motifs with floral de-

signs, featuring pearls and crystals for a heavenly look. Ideal for 

weddings and special occasions.
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Stella Starfish Cuff
Channel the beauty of the ocean with the Stella 

Starfish Cuff. Its bold design brings coastal charm 

and elegance to your wrist.
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Pearla Charm 
Bracelet

Timeless and elegant, the Pearla Charm 

Bracelet features a lustrous pearl set on a 

bold gold chain. Perfect for elevating any 

ensemble.
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 NECKLACE
   Threads of light, symbols of style

COLLECTIONS
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A multi-chain gold necklace featuring varying 

chain styles and a vintage-inspired coin pendant. 

Perfect for adding depth and elegance to 

layered looks

A radiant gold medallion adorned with a starburst 

design and sparkling crystals. Aurora captures the 

essence of light and elegance, perfect for adding 

a touch of brilliance to any outfit.

A sun-shaped pendant with a central amber stone, 

radiating warmth and light. The gold chain enhances its 

vibrant appeal, making it perfect for brightening up any 

outfit.

Delicate and radiant, Seraphina features fine gold layers 

and a single teardrop crystal, symbolizing elegance in 

simplicity. Perfect for layering or wearing solo.

Solstice

Rectangle Pendant 
Necklace with Star Design

Layered Coin Pendant 
Necklace

Aurora Starburst 
Necklace
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Vera Knot Necklace
Sleek and modern, Vera features an intertwined 

gold knot design symbolizing strength and 

connection. A perfect blend of simplicity and 

sophistication.
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Esméra Emerald Layers
Esméra brings sophistication to layering with its cascading gold 

chains and vibrant emerald-green accents. A perfect statement 

for evening elegance or elevating a simple look.
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Velora Pendant
Velora is a statement of modern minimalism. Its bold, molten gold 

pendant exudes confidence and individuality, perfect for those 

who dare to stand out..
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Marea Pearl Pendant
Marea captures the elegance of the ocean with its lustrous pearl 

nestled in a sleek gold setting. A timeless piece that radiates 

effortless sophistication and natural beauty.
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 RINGS
   More than jewelry, a symbol of love

COLLECTIONS
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A set of gold rings with a mix of sleek bands and a 

crystal-accented centerpiece, designed for stacking or 

wearing individually for effortless elegance.

Adorned with a sunburst design and sparkling 

crystals, this gold ring is perfect for adding radi-

ance and charm to your accessory collection.

A perfect blend of gold and silver tones, this 

intertwined ring symbolizes balance and unity. 

Its minimalist design is ideal for everyday wear, 

adding a subtle yet meaningful touch to your 

ensemble.

A unique ring with a black onyx centerpiece set in a 

modern silver band, inspired by the beauty of an eclipse. 

Perfect for adding a touch of mystery to your look.

Stackable Gold Bands

Eclipse

Sunburst Crystal Set

Dual Harmony Ring
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Elegance
A refined ring with a single emerald set in a sleek 

platinum band, embodying timeless elegance. 

Perfect for adding a touch of luxury to any outfit.
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Glory
This magnificent ring features a radiant-cut 

diamond surrounded by a halo of smaller stones, 

exuding glamour and sophistication. Ideal for 

special occasions.
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Serenity
A minimalist design highlighting a lustrous freshwater pearl, 

this ring embodies simplicity and peace. Perfect for adding a 

touch of elegance to any outfit.
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The latest trend
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Light and grace 
in every piece

Follow us

https://www.eelry.com

@eelry.official

contact@eelry.com
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Silent poetry, shinning loudy


