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Che cos’e il patrimonio artistico?
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Etimologia

La parola patrimonio deriva dal
latino “patrimonium”, che a sua
volta deriva da “pater”, padre, e
“munus”, dovere. Il dovere del
padre rappresenta le cose che
appartengono al padre e che
quindi verranno lasciate ai figli.

patrimonium
patér + munus

aree archeologiche e 4.100
giardini storici. L'ltalia puo
essere considerato un paese
paragonabile ad un grande
museo a cielo aperto, e si

dice che conservi infatti tra il
60% ed il 70% del Patrimonio
Artistico Mondiale, cioe di ogni
continente.

! Liguria

Toscana Marche

Umbria

Abruzza
Maolise

Roma e Lazio

Napoll @ Campanta
Sardegna

Fonte: kstat, Indagine su musei e istituzion similar - Anno 2013

Puglia

Basilicata

Calabria

16.771.622

35.065.647

15.156.470

Altre interpretazioni vedono in
“munus” il significato di dono, siclia |

4,137,258

Area o parco archeologice

Museo, galleria elo raccolta Mommente o complesso ITALIA

inteso come scambio tra simili.

La valorizzazione del patrimonio

Coopculture

Coopculture e una delle piu
grandi cooperative italiane
operanti nei servizi di gestione
di beni culturali e nella
valorizzazione integrata dei
territori. Gestiscono servizi e
creano prodotti con l'obiettivo
di connettere culturalmente
luoghi, persone e territori.
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Designers Italia

Designers Italia € un progetto
finanziato dal Dipartimento

per la Trasformazione Digitale.
Occupandosi della realizzazione
di servizi digitali per la Pubblica
Amministrazione, sensibilizza le
amministrazioni sull'importanza
della cultura del progetto.

*Ib Designers Italia

{ru DIPARTIMENTO
oy PER LA TRASFORMAZIONE
SRS DIGITALE

Ll

Tra i progetti realizzati e linee
guida proposte da Designers
Italia, e presente l'identita visiva
digitale italiana, che consiste
nell'utilizzo della famiglia di
caratteri Titillium Web, e della
predominante di colore Blu

Italia.
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BLU ITALIA
RGB: 0,102,204
HEX: #0066CC
PANTONE: 285C

REPUBBLICA
DIGITALE

Casi studio

Prodotti digitali

Sono stati analizzati alcuni
progetti digitali nazionali ed
internazionali, in particolare
applicazioni per smartphone,
il cui obiettivo consista nel
valorizzare il patrimonio
artistico-culturale, arricchendo
ed offrendone agli utenti
modalita di fruizione diverse.

Logotipo e colori

Significato del nome

Il nome del progetto, “Oida”, e
un riferimento al verbo greco
antico opaw (vedere), che al
perfetto, tempo verbale che
esprime il risultato di un’azione
avvenuta nel passato, si dice
oida (io so, perché ho visto).
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download the app,
scan the art,
uncover the story.
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Smartify, 2017

ExtraMANN, 2022

Parco Archeologico del Colosseo, 2020

Google Arts & Culture, 2012

Audio Culture, 2019

MyPompeii, 2020

MiC Roma, 2012
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Dimensioni minime, colori e tipografia
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Le proporzioni dell'occhio
permettono la ricostruzione
modulare del logotipo che,
racchiuso all'interno di una
matrice rettangolare, individua
la propria posizione rispetto alle
altre lettere.
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Elaborati grafici

Applicazione

Contesto

Nelllambito della valorizzazione
dei beni culturali, progettare
un‘applicazione per uno
smartphone rappresenta la
possibilita di creare un veicolo
importante di divulgazione

culturale.

Oida

Oida e una piattaforma

digitale che consente agli
utenti di arricchire la propria
esperienza di visita di Musei,
Beni archeologici ed attivita
culturali, al fine di migliorare la
relazione fra istituzioni culturali

e visitatori.

Progetto grafico

Colori

BLU ITALIA
RGB: 0,102, 204
HEX: #0066CC
PANTONE: 285C

Schermate introduttive

Benevenuto

®ida

Piattaforma digitale

per la valorizzazione

dei beni culturali

Visualizza ed informati

Ricerca infarmaziani, foto,
lucghi di beni archeologici, mused,
attivitd culturali ed opere d'arte

& &

Benevenuto

Esplora e conosci

Trova nelle vicinanze luoghi
dlinteresse culturale! Scopri e
ricerca Monumenti, Musai ed

Opere e visitali dal vivo.

viden e

Prenota e visita

Puanifica tinerari di visita in Musei e
Parchi archeclogici. Compra e gestisci
biglietti, tutto grazie ad
un'unica applicazione!

&

Benevenuto Benevenuto

Interagisci e divertiti

Arricchisc la tua esperienza di
visita! Inquadra le ocpere per
scoprire informazioni,
contenuti e storie.

&

Benevenuto

Recensisci e condividi

Recensiscl e carica contenuts nella
community. Condividi
infarmazioni, foto, videa e
audioguide con altri utenti,

Inizia =

Icona dell’applicazione

Prototipazione

Nella progettazione grafica della
piattaforma, e stato utilizzato

il software di prototipazione
rapida Adobe Xd, consentendo
di simulare l'interazione tra le
schermate prodotte.
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Che strumenti aggiuntivi offre la
piattaforma?

Tramite la possibilita di fruire di una
fotocamera interattiva, delle audioguide
disponibili nel percorso di visita, e della
visione in tempo reale dellitinerario che si
sta percorrendo, i visitatori usufruiscono di
strumenti completi di arricchimento della
visita fisica.

circa il bene, il complesso museale o
I'attivita culturale ricercata, interagendo
e personalizzando la propria visita, da
protagonisti, gli utenti sono spronati

a condividere contenuti digitali sulla
community della piattaforma.

-int. 14.4 pt

Margini superiori ed inferiori: 1.5 cm
Margini esterni ed interni: 1 cm
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Pil cercati

Basilica di San Marco
Basilica i San Marco,
Pala d'0vo & Museo

Homepage - Cerca

Funzioni principali

L'applicazione e la sua
homepage permettono

di cercare e usufruire di
informazioni riguardanti beni
archeologici, musei ed attivita
culturali. Sono presenti i siti piu
cercati e visitati dagli utenti.

€ Percorso di visita
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Secondo piano

Primo piano

0,

Q m 2 R

25 fz6l 5 T2
=i~
M 2

35
i-m
¥4
&3
W5

Mappa del percorso di visita

Utilizzo

La piattaforma consente di
vedere il proprio percorso

di visita in tempo reale,
scoprendone le opere
nell'itinerario. Gli utenti possono
inoltre condividere contenuti
digitali attraverso la sezione
Community dell'applicazione.

Community

Maria, Italia » Gallerie degli UFfizi
I Ottima

La migliore coflezione italiana. || rinascimento
regna vivo e colmo di significato. Botticelli,
Leonardo, Michelangelo, Tiziano, Tintoretto,
Raffaello, Caravaggo e tutto ¢id che

arima la fine del 400 e MNnizio del 500...

Leggi di pid

b e 0
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lf.l 150 ﬂ 1 Audiopuida l::| 37 camiment

Luigl, Italia » Duomo di Milano
x ]

coellente

Q m 2 P

Community di utenti
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Colosseo

Il Colossen, anche noto come Anfiteatro
Flawig, situato nel centro dedla citta di Roma, &
il pid grande anfiteatro romano del monduo,
nonché il pit impenente monumento
dell'antica Roma che sia giunto fino a noi. Si
stima che sia stato in grade di ospitare un
numero di spettaton compreso fra le S00000
€ le 86,000 umnita.

Mgsira intprg dascriziong

Foto e video

Durante la visita

Bene archeologico selezionato

n Camera m

Audiogubda

Funzionalita aggiuntive

< Descrizione

-
Primavera
Tempera su pannello | 203 x 314 om | 1480
Priert Rnascimenio

SANDRO BOTTICELL

La Primawera & un dipinto a tempera grassa su
tavola (203 ¥ 314 om) di Sandro Botticell,
databile per il 1480 circa, Realizzata per la villa
medicea di Castello, N'opera d'arte € conservata
nelia Galleria degli Uffizi a Firenze. 5i tratta del
capolavoro dellartista, nonché di una delle
opere pal famose del Rinascimento italiano.
Leggi di pid

Descrizione dell'opera

< Contenuti audio

E difficile descrivere Sembra di tornare
apargle [a meravighia | indietra nel termipo
artistica e culturale visitando ke opere
presente nella presenti, che b
Galleria degh Uiz E | accompagnana nel
[_‘:’:‘.—;-f]liy ':l.-ll.".n'l-.'-'! wsiia.,

Monecstante sia una Dipintoda

COpia marmored, @ Caravaggio a fine
emozianante 500, laresa
percepire il pathos espressiva di Bacco
che caratterizza frasmette una
Fintera opera... sensualita unica..

Tramite sapenti E difficile descrivere

effett di luce, earn'e la meraviglia
A o ki N N .
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Contenuti audio
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Inquadra un'opera!
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Scanner interattivo
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Avvio dell'applicazione

« Recensisci

DESCRIVI L'OPERA

Carica altre foto Aggiungivideo

LUOGO

Posizione attuale

Recensione contenuto

Nelle vicinanze

" Melle vicinanze
L I.':IE':'II

Foro RBmano

Bhem )

i

Luoghi nelle vicinanze

< Nelle vicinanze

[ Desponibiieoggl & Categorie = & Internovesten

Attivita culturali

. Giornate Europg
- del Patrimonic

Giornate del Patrimonia
oM 15 Settembre

i

i}
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Antonio ded Pollaick Caravaggio

Monumenti

Categorie di luoghi vicini

*’;’E‘.r_-_ Calunnia

Adorazione dei Magi
Filippo Lippi

1495

Madonna col bambino
Filippino Lippi

1465

M Annunciazione di Cestello
W Sandro Botticell
1689- 1430

Madonna del Magnificat
Sandra Botticell

il ="
AIUTD CERCA SCANMER FOTD

Inquadra un'opera!

o O

Opere nell'itinerario di visita

Visita

28 Luglio 2022
Ingresso previsto 16,00 - 1415
Prezzo € 12,00
Codice prenotazione 01x23y3

Registra altri biglietti

Biglietti di visita acquistati

Nelle vicinanze

Nelle vicinanze

Funzioni principali

L'applicazione permette di
individuare beni culturali
visitabili nelle vicinanze,
scoprendone foto, video,
recensioni, mappe ed
eventualmente potendone
acquistare biglietti di visita.

< Audioguida

':.:I' # (i riiEEEiERn ! ‘ i
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PP LN L

La storia degli Uffizi

Lo sapewi chein origing gl Uffizi
non erano stati pensati per
BESEME UN museo?

= IR 14 ° M oD

Audioguida

Funzioni aggiuntive

E possibile usare la propria
fotocamera durante la visita per
scoprire informazioni aggiuntive
sulle opere in mostra, creare

e condividere contenuti sulla
piattaforma. Inoltre, la sezione
Audioguida permette di fruire

di audioguide ufficiali o interne
all'applicazione.

Visita

Edifici storici
Maonumenti
Attivita culturali
Musei

Parchi archeologici
Visite guidate

Gallerie

0 0.8 0 0 8508

Opere d'arte

Tipologie di luoghi visitabili

ftkk:. .. Tesi di Laurea in Disegno Industriale ed Ambientale  Studente: Omar Labombarda  Piattaforma digitale per la
Relatore: Nicolo Sardo valorizzazione dei beni culturali in Italia

Scuola di Ateneo a.a. 2021/2022

Architettura e Design “Eduardo Vittoria”
Universita di Camerino




Dossier di ricerca



Tesi di Laurea in
Disegno Industriale e Ambientale

Universita di Camerino
Scuola di Ateneo di Architettura e Design
“E. Vittoria”

a.a. 2021/2022

Relatore
prof. Nicold Sardo

Omar Labombarda

Piattaforma digitale
per la valorizzazione dei
beni culturali in Italia

SAAD / Unicam



Indice

Abstract

Proposta di indagine

Ricerca preliminare

Che cos’e il patrimonio artistico?

Che cos’e la promozione dei Beni Culturali?

Chi si occupa di valorizzazione e promozione
digitale in Italia?

Casi studio

Smartify

ExtraMANN

Google Arts & Culture
MyPompelii

Parco Archeologico del Colosseo
Audio Culture

MiC Roma

10

22

28

34
38
42
46
50
54
58

Progetto grafico
Logo e costruzione
Area di rispetto
Tipografia e colori

Dimensioni di leggibilita

Elaborati grafici
Applicazione per smartphone
Colori

Schermate di interfaccia
Tipografia ed icone

Manifesti

Depliant pieghevole

Bibliografia e sitografia

64

68

71

72

76

80

82

120

126

140

148



Abstract

Proposta di indagine

Il progetto si propone di indagare
'ambito della valorizzazione di
Beni, Musei ed Attivita Culturali
in Italia, delineando diverse
possibilita di arricchimento
nell'esperienza di visita

fisica da parte dei cittadini,
attraverso un‘unica piattaforma
nazionale. Questa esigenza
nasce dalla constatazione

di una frammentarieta delle
offerte culturali disponibili
digitalmente in Italia. Viene
dunque proposta la progettazione
di una Piattaforma digitale per
la Valorizzazione e promozione
di Beni ed Attivita Culturali, uno
strumento di valore istituzionale
tramite il quale cittadini privati
abbiano la possibilita di reperire
informazioni, immagini ed
esperienze visive circa beni
archeologico-artistici, musei ed

attivita culturali nelle diverse
citta italiane. L'utente ha la
possibilita di visionare storia,
foto, mappe interattive circa

il bene, il complesso museale

o l'attivita culturale ricercata,
interagendo e personalizzando
la propria visita, da protagonista.
Inoltre la piattaforma fornisce la
possibilita all'utente di esplorare
ulteriori attivita culturali offerte
nelle vicinanze del luogo dove ci
si trova. L'uso dell'applicazione
prevede la partecipazione
facoltativa ad una community,
nella quale gli utenti interagiscono
con rilascio di recensioni,
fotografie e video. Il fine principale
di Oida e quello di semplificare la
fruizione del nostro patrimonio
storico-artistico, facilitando e
divulgando l'interazione culturale
con i cittadini.
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Ricerca preliminare

Che cos’é il patrimonio artistico?

La parola “Patrimonio” deriva dal
latino “patrimonium”, che a sua
volta deriva da “pater”, padre, e
rappresenta l'eredita, nel caso

di un paese il suo Patrimonio
Culturale, formato da valori e
tradizioni, delle attivita umane
locali o dalle caratterizzazioni
dei contesti naturali. Secondo
alcuni studiosi, in particolare
I'antropologo Marcel Mauss,
nella parola patrimonium é
presente il termine “munus”,

che significa dono, inteso anche
come compito, dovere. Secondo
Mauss, le relazioni tra gli esseri
umani nascono dallo scambio ed
e proprio l'interazione con il dono
ad innescarle; la comunicazione
tra simili circola anche in relazione
al “dono” e tramite questo viaggia
lo spirito del donatore, creando
forti legami tra gli individui.

Il Patrimonio Culturale
rappresenta quindi la nostra
storia e la nostra tradizione,
implica un legame familiare,
rafforza il nostro senso di
appartenenza a una comunita,
ricorda il nostro legame con

il passato, guida il nostro
presente e le nostra possibilita
di sviluppo futuro. Infatti, se

le antiche testimonianze e le
tracce lasciate dai popoli che in

passato hanno vissuto territori

e ambienti andassero distrutte,
si perderebbe una parte della
nostra identita, insieme alle
tracce di idee ed esperienze
degne di essere conosciute anche
dalle generazioni che verranno
dopo di noi. L'espressione “Beni
Culturali” appare per la prima
volta nella convenzione de L'Aja
del 1954, su proposta dell'ltalia,
e nel tempo la definizione si

e molto ampliata, arrivando a
comprendere testimonianze
della creativita e dell'attivita
umana estremamente diverse
tra loro. In Italia e il “Codice dei
beni culturali e del paesaggio”
(decreto legislativo del 22 gennaio
2004, n°42, successivamente
modificato e aggiornato) a
disciplinare la materia dei beni
culturali, sottolineando, all'art.1,
comma 2, che “la tutela e la
valorizzazione del patrimonio
culturale concorrono a preservare
la memoria della comunita
nazionale e del suo territorio

e a promuovere lo sviluppo
della cultura”. L'importanza che
I'ltalia attribuisce al patrimonio
culturale e testimoniata dalla
sua presenza nella Costituzione
della Repubblica, approvata il 22
dicembre del 1947 ed entrata in
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vigore il 1° gennaio 1948. | primi
12 articoli sono definiti Principi

fondamentali. L'articolo 9 dichiara:

“La Repubblica promuove lo
sviluppo della cultura e della
ricerca scientifica e tecnica. Tutela
il paesaggio e il patrimonio storico
e artistico della Nazione”.

Sulla base dei dati ufficiali, lungo
il territorio italiano si contano:
3500 centri storici; piu di 9500
chiese monumentali; 40.000 tra
Rocche e Castelli; 30.000 Dimore
storiche; 4.500 Musei; 2.500 aree
archeologiche e 4.100 giardini
storici. L'ltalia ha inoltre 55 siti
UNESCO che sono Patrimonio
dell'umanita e 12 iscritti nella lista
rappresentativa del patrimonio
culturale immateriale (dall'arte
dei muretti a secco alle tradizioni
folcloristiche dei paesi, dal canto
a tenore sardo al teatro delle
marionette siciliane, etc.). Si

tratta di un Patrimonio di luoghi,
strutture e di conoscenze che
vengono trasmessi di generazione

Dossier di ricerca

in generazione, contribuendo

a dare un senso di identita e
continuita. E importante sapere
che il patrimonio culturale

non € un concetto neutro,

ma anch’esso é frutto di una
selezione con determinati criteri,
in quel processo di memoria,
proveniente dal passato, che ogni
societa sceglie e che si ritiene
degno di essere conservato per le
generazioni future.

L'UNESCO, acronimo per United
Nations Educational Scientific
and Cultural Organization,
I'agenzia delle Nazioni Unite

per la promozione della pace e

la comprensione tra le nazioni
attraverso l'educazione, la scienza,
la cultura e la comunicazione.
L'ICOMOS & un organo consultivo
dell'Unesco, € il consiglio
internazionale dei Monumenti

e dei siti che promuove la
conservazione, la protezione, l'uso
e la valorizzazione del patrimonio
culturale mondiale. L'ltalia puo



essere considerato un paese
avente un grande museo a cielo
aperto, e si dice che conservi
infatti tra il 60% ed il 70% del
Patrimonio Artistico Mondiale,
cioe di ogni continente. Il nostro
paese rappresenta, da questo
punto di vista, un importante
punto di riferimento culturale,
coprendo un arco temporale di
attivita umane che si estende

dalla preistoria ai nostri giorni;

in alcuni periodi gli sviluppi

delle nostre societa, con le arti

ad esse annesse, hanno spesso
condizionato ed influenzato le
correnti artistiche e culturali

di altri paesi (basti pensare al
Rinascimento e la sua influenza
sulla pittura flamminga, cosi come
al Futurismo, che ha determinato
la nascita del Raggismo in Russia).

TABELLA 1 - RIPARTIZIONE PER REGIONE DEGLI ISTITUTI MUSEALI STATALI E NON STATALI
{valori assoluti)
T
N
Plam onte &
Valle d'Aosta 5
Liguria 2
Lombardla is
Trantino-Alto Adie 163 6 20 189 3.8 1,1
Verito 290 3 22 s 6.3 22
Friuil-Venerla Glulka 162 9 14 185 3.7 1.4
Emiila-Romagna 427 8 a2 a7y 9,6 11
Toscana 236 21 81 S48 11,0 a5
Umbria 140 9 27 176 s 09
Marche 304 15 27 346 7.0 0.9
Lazia 281 30 a7 348 7.0 6,4
Abruzrzo 102 7 12 121 2,4 02
Mollse 25 6 7 42 0.8 0,2
Campania 160 24 is 219 a4 34
Puglia 128 7 ia 153 3.1 0,3
Basllicata 37 5 1 43 0.9 0.2
Calabria 155 8 9 172 3.5 0,5
Sidiia 175 a2 A0 257 5.2 0.9
Sardagna 166 50 32 248 5.0 0,3

Fornee: dotl ISTAT.
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Dati sulla fruizione museale in Italia

La ricchezza culturale del
nostro territorio si concentra in
particolare negli Istituti museali
o similari non statali, pubblici

e privati. Si & osservato come i
visitatori che frequentino il nostro
Patrimonio artistico, tra il 2011
e il 2015, si rechino per il 59,2%
in Musei, Gallerie e Raccolte.
Risultano in aumento i visitatori
di Aree e Parchi archeologici,
per una percentuale dell'11,9% e
sono invece in leggera flessione
i visitatori di monumenti e
Complessi monumentali, con
valori comunque sempre molto
elevati, circa 40 milioni nel
quadriennio considerato.

Nel quadriennio considerato,
sono in ascesa i visitatori italiani
su quelli stranieri, con un

incremento di 10 punti rispetto

al periodo precedente, dal 55,1%
al 65,1%, e le relative strutture
preposte alla loro gestione hanno
messo in atto azioni volte ad
attrarre il maggior numero di
pubblico, oltre che ad attuare
strategie di conservazione di Beni
nel luogo stesso. Piu problematica
risulta la Tutela del Bene e la sua
manutenzione soprattutto nelle
aree archeologiche.

Gli Istituti di Beni Archeologici,
Musei ed Attivita culturali preposti
alla comunicazione con i clienti,
nel periodo considerato, per
pubblicizzarsi hanno aumentato
la presenza e l'usabilita dei

propri siti web e servizi digitali,
creando anche newsletters

(circa %4 delle strutture ne fa uso)

GRAFICO 2 - VISITATORI DEI MUSEI E ISTITUTISTATALIENOMN STATALI
RIPARTITITRA ITALIANIESTRANIERI
(Valori %)
2011-2015
120
100 |
Bo i
60
q40
20 | .
= haliani
o Stranisri
o
2011 2015
I Fonte: Dati ISTAT,
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ma soprattutto puntando alla
pubblicita che si ottiene tramite
Social media (nel 2011 erano

il 3,4% mentre nel 2015 circa il
40,5%).

In aumento rispetto agli

anni precedenti, nel 2018 e
stato calcolato che in Italia ci
siano 4.908 tra musei, aree
archeologiche, monumenti ed
ecomusei aperti al pubblico.

E un patrimonio diffuso su
tutto il territorio: in un comune
italiano su tre (2311 comuni)
presente almeno una struttura
a carattere museale. Una ogni

50 km e una ogni 6 mila abitanti.

Fonte: dati ISTAT.

La maggior parte sono musei,
gallerie o raccolte di collezioni
(3.882), a cui si aggiungono

630 monumenti e complessi
monumentali, 327 aree e parchi
archeologici e 69 strutture
ecomuseali. | visitatori sono in
forte crescita: oltre 128 milioni
di persone (di cui 58,6 stranieri)
hanno visitato il patrimonio
culturale italiano nel 2018: quasi
10 milioni in piu rispetto al 2017.
Nel 2018, I'incremento maggiore
e registrato dai monumenti e i
complessi monumentali (+11,5%)
e dai musei (+9,6%), mentre
sono diminuiti i visitatori delle

aree archeologiche (-11,3%). Le
prime 10 citta sono nell’'ordine

di preferenza Roma, Firenze,
Napoli, Venezia, Milano, Torino,
Pisa, Pompei, Siena e Verona,
nelle quali si concentra oltre

la meta dei visitatori (il 55,5%).
Sono solo il 10% le strutture

che dispongono di un catalogo
scientifico digitale del proprio
patrimonio. Tra questi spiccano

i musei di arte antica (23%), di
storia e di scienze naturale (16%)
che piu di altri hanno raccolto

su supporto digitale le opere e i
beni posseduti. Di quasi 5 mila
istituzioni aperte al pubblico nel
2018 e diffuse su tutto il territorio
nazionale, il numero di visitatori
che é stato complessivamente
mobilitato si aggira intorno ai 128
milioni di visitatori.

Non tutte le strutture sono pero

adeguatamente attrezzate per
accogliere il pubblico straniero:
solo il 53,5% dei musei propone
pannelli, didascalie e schede

in lingue diverse dall'italiano e

in meno dei due terzi dei casi
(63,7%) possono contare su
personale in grado di fornire al
pubblico straniero informazioni in
inglese (la quota scende al 29,9%
per la lingua francese, all'11,6%
per il tedesco e al 10,5% per lo
spagnolo) anche se il 73,1% rende
disponibile materiale informativo
cartaceo tradotto in varie lingue
e il 73,4% offre audioguide
multilingue per una migliore
fruizione delle esposizioni.
Nonostante la progressiva
diffusione e applicazione delle
tecnologie digitali nel mondo
museale, in Italia solo un museo
su dieci (10,4%) ha effettuato



la catalogazione digitale del
patrimonio posseduto. Di

guesti, circa un terzo (37,4%)

ha gia completato il processo

di digitalizzazione, due terzi
hanno avviato le attivita di
digitalizzazione ma hanno coperto
circa il 50% dei beni e delle
collezioni disponibili.

L'utilizzo da parte dei musei
italiani di tecnologie interattive e
strumenti digitali che consentono
di arricchire I'esperienza di visita e
I'engagement del pubblico appare
ancora limitato: solo la meta

delle strutture censite (44,7%)
mette a disposizione almeno un

dispositivo tra smartphone, tablet,
touch screen, supporti alla visita
come sale video e/o multimediali,
tecnologia QR Code e percorsi di
realta aumentata. Si stima che
'emergenza sanitaria e il relativo
lockdown che ha chiuso i musei

in tutta Italia abbia causato,

tra marzo e maggio 2020, una
mancata affluenza di quasi 19
milioni di visitatori e un mancato
incasso di circa 78 milioni di euro.
Nello stesso trimestre dell'anno
precedente le strutture museali
statali avevano registrato oltre 17
milioni di visitatori, realizzando
introiti lordi per 69 milioni di euro.
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Anche a seguito dell'esperienza

di lockdown, tra i servizi digitali
piu strategici su cui i musei
ritengono prioritario investire
figurano soprattutto la possibilita
di offrire all'utente la visita degli
ambienti espositivi attraverso
tour virtuali fruibili su piattaforme
web specialistiche di interesse
settoriale (25,4%) e il servizio
online di prenotazione delle visite
(20,4%). Seguono l'interesse a
incrementare la presenza del
museo sui canali social (18,6%),

il potenziamento di attivita di
promozione e presentazione delle
collezioni, anche attraverso video
interviste e incontri online (18%)
e la possibilita di svolgere corsi
formativi e laboratori didattici a
distanza (13,6%).

Tra le attivita per le quali

sarebbe opportuno impegnare
risorse e sostenere investimenti
nellimmediato futuro, la

maggior parte dei musei indica la
collaborazione con enti, istituzioni
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scolastiche e associazioni per
realizzare progetti culturali e
sociali sul territorio e con la
comunita locale (55,3%) e il
recupero del rapporto con il
pubblico attraverso la promozione
di biglietti integrati o accessi
agevolati (29,2%). La produzione
e l'offerta sul web di nuovi
contenuti, il potenziamento
delle forme di fruizione a
distanza delle collezioni (22,7%)
e la proposta di forme narrative
interattive su piattaforme
digitali (21,5%) rappresentano
modalita di engagement del
pubblico, costretto allisolamento
prolungato dalle misure di
contenimento della pandemia.
Secondo L'Osservatorio per
I'lnnovazione Digitale nei Beni

e Attivita Culturali la pandemia
ha determinato una maggiore
dipendenza delle istituzioni
culturali nei confronti di
finanziamenti pubblici e privati.
| cambiamenti degli ultimi mesi




di pandemia hanno pero aperto
la strada a modelli di business
innovativi: la sfida & passare da
sperimentazioni estemporanee a
soluzioni strutturali. Oggi, il 95%
dei musei ha un sito web (una
crescita importante, superiore

al 10%, rispetto al 2020) e I'83%
un account ufficiale sui social
network (una crescita, rispetto al
76% del 2020, guidata dal forte
aumento della presenza sul social
network Instagram, ad esempio).
La pandemia Covid-19 e le
conseguenti chiusure forzate
hanno avuto un forte impatto
sull'ecosistema culturale,
ponendolo di fronte a nuove sfide,
ma anche a nuove opportunita
in risposta alle mutate esigenze
degli utenti. Nell'ultimo anno
I'offerta delle istituzioni culturali
Si e orientata sempre piu verso

il digitale: oggi in quasi meta

dei musei, monumenti e aree
archeologiche italiane vengono
proposti laboratori e attivita

didattiche online (48%), cosi come
tour virtuali e visite guidate (45%).
E cresciuto inoltre il numero di
musei che hanno pubblicato la
collezione digitalizzata sul proprio
sito web (dal 40% del 2020 al 69%
del 2021) e il 13% si & cimentato
anche sull'offerta di podcast.
Nonostante cio, le istituzioni che
Ssi basano su un vero e proprio
piano strategico che comprenda
anche l'innovazione digitale
rappresentano ancora una
minoranza (il 24%, la stessa cifra
verificata prima dell'inizio della
pandemia).

| canali digitali sono passati

da essere prevalentemente

un mezzo di promozione e
informazione a vero e proprio
strumento di diffusione della
conoscenza. Grazie al digitale

si e aperta l'opportunita di
ripensare il rapporto con l'utente
come un'esperienza estesa, nel
tempo e nello spazio, in quanto
non confinata al luogo e al
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momento dell'esperienza in loco,
ma potenzialmente continua e
accessibile da qualsiasi luogo e in
qualunque momento. A cambiare
e stato anche il tipo di esperienza
offerta: '80% dei musei ha
offerto almeno un contenuto
digitale. E molto elevata la quota
di istituzioni che propongono
laboratori e attivita didattiche
online (il 48%), evidenziando la
rilevanza del rapporto tra i luoghi
della cultura e le scuole. Secondi
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per diffusione sono tour e visite
guidate online (proposti dal 45%
delle istituzioni), mentre il 13%
si & cimentato anche sull'offerta
di podcast. E aumentato anche
considerevolmente il numero di
musei che hanno pubblicato la
collezione digitalizzata sul proprio
sito web (dal 40% del 2020 al
70% del 2021); un dato non
inaspettato, considerando che
gli stessi contenuti vengono poi
utilizzati per laboratori e attivita




NUMERQ DI VISITATORI DI MUSEI E ISTITUTI SIMILAR] PER TIPOLOGIA PREVALENTE. Anno 2020

valon assolul

didattiche, tour e visite guidate,
corsi di alta formazione.

E cresciuta la percentuale di
musei, monumenti e aree
archeologiche che offrono la
possibilita di acquistare il biglietto
online, passando dal 23% al

39% dei musei che hanno un
sistema di biglietteria (pari al

65% del totale). La sicurezza,

nei suoi vari ambiti, & un altro
aspetto al centro dell'attenzione
in questo particolare periodo. In
particolare, dallindagine € emerso
che negli ultimi 3 anni il 55% dei
musei ha investito in sistemi per
la salvaguardia della salute e il
distanziamento fisico, e il 42% in
impianti di videosorveglianza per
il monitoraggio delle aree, che si
stanno rivelando estremamente
utili per garantire la visita degli
spazi espositivi nel rispetto delle
norme per la salute delle persone.
“La possibilita di arricchire
I'esperienza on-site grazie al
digitale € uno degli ambiti di

applicazione delle tecnologie

di maggiore interesse per le
istituzioni culturali, tanto che il
70% di queste adotta almeno

uno strumento” dichiara

Deborah Agostino, Direttrice
dell'Osservatorio Innovazione
Digitale nei Beni e Attivita Culturali
“. Tra i piu diffusi vi sono QR Code
e Beacon (il 33% delle istituzioni
ne fa uso), le piu tradizionali
audioguide (32%, stabili rispetto
al 2020) e dispositivi touch screen
(32%). Infine, un'istituzione
culturale su quattro mette a
disposizione dei propri utenti
un‘applicazione.

Quanto ai contenuti digitali,

i modelli di offerta sono stati
diversi. La maggior parte delle
istituzioni culturali ha scelto di
fornirli, almeno in una prima
fase, in modo gratuito. Questa
scelta puo diventare una linea
strategica quando si vuole usare
il prodotto digitale per aumentare
'engagement, usare 'online come
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stimolo per la visita fisica o per
ottenere informazioni sul pubblico
da poter utilizzare per attivita

di marketing. Il 22% dei musei,
invece, ha sperimentato modelli
a pagamento e in particolare la
vendita del singolo contenuto
digitale (13%, soprattutto per
attivita didattiche e tour virtuali)
e/o di un pacchetto di servizi (9%,
per corsi e podcast).

E importante evidenziare come
la dimensione fisica e digitale
non si debbano escludere a
vicenda, piuttosto devono essere
considerate l'una il complemento
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dell'altra. Se perd nel primo
periodo di emergenza era
accettabile un certo livello di
approssimazione nella produzione
di contenuti digitali, occorre ora
investire su prodotti realizzati ad
hoc e sulle competenze necessarie
per la loro realizzazione,

gestione e promozione. Questo

al fine di evitare una mera
traslazione in digitale di servizi
precedentemente offerti in
presenza e offrire, invece,

una selezione specifica per la
fruizione online da integrare con
I'esperienza fisica diretta.




Che cos’é la tutela del patrimonio?

Per la Tutela del Patrimonio
culturale italiano e lo Stato,
attraverso il Ministero per i Beni
e le Attivita Culturali, a difendere
e salvaguardare il patrimonio
nazionale e a coordinare le varie
Sovrintendenze: Storica, Artistica,
Ambientale, Archeologica,
Libraria ed Archivistica,
occupandosi di far rispettare le
leggi emanate in materia. Alla
tutela dello Stato si affianca

la sempre piu importante
attivita di varie associazioni
(ItaliaNostra, TouringClub,

FAI, etc.) che siimpegnano a
preservare e far conoscere le
bellezze di inestimabile valore
del nostro territorio, attraverso
pubblicazioni e organizzando
eventi. | compiti principali
dell'attivita di un museo

consistono nel raccogliere,
documentare, fare ricerca,
conservare, presentare e
comunicare. Si riferiscono
sempre a un passato, un
presente ed un futuro, e sono
rivolti non soltanto a un pubblico
il piu vasto possibile, ma anche
a una gestione accorta della
collezione, principale oggetto di
visita. | musei svolgono questo
compito fondamentale anche
pensando al pubblico che li
visitera tra cinquanta o cento
anni, o che ne fara uso in forma
virtuale. In questo senso, i
musei e i loro operatori hanno
una grande responsabilita:

con il loro lavoro plasmano
non solo la percezione
contemporanea della cultura
del passato e del presente,
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ma anche la percezione degli
oggetti nonché l'esperienza
culturale dell'avvenire. Anche
nel futuro il museo sara molto
piu di un edificio che custodisce
“cultura”, nel quale si entra e
dal quale si esce. | musei, in
quanto parte integrante di una
societa in costante mutamento,
sono consegnatari di una

responsabilita sociale e culturale.

Sono luoghi di rappresentazione,
comunicazione, consumo,
istruzione, diletto e, non da

ultimo, luoghi che offrono lavoro.

Il museo crea del valore, sia esso
simbolico o economico. | musei
sono, oggi come ieri, i luoghi in
cui molte ambivalenze vengono
vissute in maniera esemplare:
luoghi di apprendimento,

di partecipazione attiva e

di consumo costruttivo,

luoghi in cui soffermarsi e

in cui passeggiare, luoghi
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dell'approfondimento e della
contemplazione, di cultura e di
commercio, di orientamento al
contenuto e all'esperienza.

Le tendenze generali
individuate in fenomeni

come la globalizzazione,
digitalizzazione, evoluzione
demografica, urbanizzazione e
individualizzazione costituiscono
anche la cornice di riferimento
del “Messaggio sulla cultura”
della Confederazione del

2014. A partire da questo si
delineano tre “assi d'azione” che
orientano la politica culturale
della Confederazione entro il
2020: partecipazione culturale,
coesione sociale, creazione ed
innovazione. In questa cornice si
muoveranno la politica culturale
e la promozione culturale
federale dei prossimi anni.
Anche nel settore della cultura

i “consumatori” sono sempre



piu esigenti e meno fidelizzati,
con esigenze individuali e una
concezione del consumo piu
ampia e aperta. La concorrenza
non e rappresentata solo da altre
attivita culturali, ma dall'intera
industria del tempo libero,
dellintrattenimento e della
produzione di contenuti, nonché
dai social network. In tutti i
contatti individuali con i visitatori
e nellattivita di supporto in
generale ne deve essere garantita
la centralita: i visitatori devono
essere fruitori che si pongono

in relazione con i contenuti e si
identifichino con essi, rendendoli
soggetti partecipanti, che fanno
propria I'attivita dell'istituzione.
Oggi gran parte dell'offerta
culturale é disponibile quasi

in ogni momento e in ogni

luogo sotto forma di “culture

on demand” digitale. Questo
porta a una diminuzione del
numero di visitatori nelle forme
convenzionali e ad un consumo
frazionato nel tempo di visita,
vissuta sia in forma digitalizzata

che fisica. Nascono percio nuove
forme di offerta culturale che
tentano di soddisfare questa
ambivalenza, e la sfida peri
musei sara quella di rispondere
adeguatamente a questa
evoluzione, senza perdere la
genuinita data da una visita

dal vivo e i cui contenuti della
collezione possano essere
vissuti in maniera naturale. La
digitalizzazione dell'esperienza di
visita, sia essa totale o parziale,
non dovra andare a influire sulla
genuinita della visita stessa,
altrimenti si correrebbe il rischio
di snaturare i normali rapporti di
fruizione ed apprendimento di
contenuti, per i quali dovrebbe
comungque permanere una
componente concreta.

La separazione tra produzione

e fruizione di offerte culturali

e sempre piu sfumata. Lo
sviluppo di tecnologie e mezzi

di comunicazione, siano essi a
realta aumentata o realta virtuale,
inseriti in tendenze piu generali
orientate verso la transmedialita,
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o verso la “gamification”, rendono
possibili modelli nuovi, anche
partecipativi, di produzione e di
consumo culturale, che possono
essere intesi tanto come una
perdita di autorita quanto come
un aumento delle competenze.

| consumatori della cultura
diventano co-autori, e gli autori
“co-consumatori”. Produzione e
fruizione di cultura confluiscono
incessantemente 'una nell'altra. |
musei continueranno a produrre
e condividere conoscenze, ma

la questione sara: nel futuro,

fino a che punto i visitatori dei
musei potranno influenzare,

o addirittura contribuire, alla
creazione dei contenuti di mostre
e altre offerte culturali? Quanto
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la virtualizzazione dell'esperienza
o la creazione di modelli
alternativi di fruizione della visita
influenzeranno la visita stessa?
Nel campo dell'offerta culturale,
non esiste un “mainstream”, se
mai sia esistito. Oggi esiste una
quantita non trascurabile di
“buona cultura”, infinitamente
differenziata. Coesistono
tendenze di diversa natura,
innumerevoli offerte culturali
elitarie oppure popolari,
variabilmente significative ma

in nessun caso dominanti, per
guanto non siano comunque
tutte accessibili ad ognuno di

noi in egual misura. In questa
giungla anche i musei devono
trovare una propria strada e




posizionarsi, a seconda del
campo di operazione, scegliendo
di seguire specifiche tendenze
nell'offerta culturale, oppure
creandone di nuove. Occorre
chiedersi se un’istituzione possa
sviluppare o debba ripensare
una propria identita tematica, a
partire dall'analisi di numerose
offerte di mercato e dall'esigenza
di essere competitiva con altre
istituzioni, o se invece possa
ancora essere caratterizzata da un
“tema centrale” di proponimento
dell'offerta culturale, le cui
declinazioni non vengano
influenzate dalle tendenze di
mercato. E inoltre necessario
decidere quali tendenze debbano
essere tenute in considerazione
per la calibrazione corretta

di determinati contenuti e

valori culturali, e se questo
indirizzamento sia consono

e possa giovare all'offerta
culturale a piu lungo termine.
Nel nuovo modo di intendere

“visitor experience”, al centro
dell'esperienza di visita non

e piu l'opera d’arte in sé, ma
I'interconnessione tra arti,
esperienze, tecnologie e persone,
in continua evoluzione ed
armonia con il visitatore stesso,
promosso a protagonista, artista

e regista della propria esperienza.

E un visitatore trasportato dal
viaggio che lui stesso costruisce e
contribuisce a migliorare.

Si sta assistendo ad un cambio di
prospettiva rispetto all'attrazione
che viene offerta ed al modello
di vista proposto, non piu

la fruizione di una semplice
collezione di opere d'arte ma
una vera e propria esperienza
immersiva con il visitatore

al centro di questa. Prima,
durante e dopo la visita. Sono la
coesione, l'interconnessione e la
partecipazione i ponti principali
che accompagneranno i visitatori
durante le esperienze di visita
innovative, incoraggiando la

Ricerca preliminare

giocosita e 'apprendimento.
Sembra che il “museo del futuro”
sara un luogo dove le azioni di
ciascuno si connettano in rete
con quelle degli altri in maniera
cumulativa e condivisa. Un luogo
dove le persone discutano di
oggetti in mostra con amici

e sconosciuti, condividendo
storie e interpretazioni diverse.
Un luogo in cui le persone

siano costantemente invitate

a contribuire, collaborare, co-
creare esperienze e contenuti,

in un ambiente progettato per
mutare, in relazione all'esperienza
percepita dalle persone che lo
visitino.

Tutti concetti che alcuni

collettivi di artisti e nuovi musei
digitali iniziano a sperimentare
costruendo innovative mostre
immersive, seguendo le ultime
tendenze di mercato. Dal
Whitney Museum of American
Art, a New York, alla Saatchi

Dossier di ricerca

Gallery di Londra, passando per
il Nxt Museum di Amsterdam e
ancora per il Marina Bay Sands

di Singapore e il Mori di Tokyo,

si sono sviluppate forme d'arte
digitale in confluiscono arte,
scienza, tecnologia e il mondo
naturale.

Ed é proprio dall'altra parte del
globo che arriva l'ultima novita

in questo senso: o scorso
settembre ha debuttato a Denver
la terza mostra permanente

di Meow Wolf, a opera degli
artisti e creativi che operano
all'interno di Meow Wolf dal 2008,
creando esperienze immersive e
interattive che ispirano creativita e
apprendimento attraverso gioco,
esplorazione e interattivita.
Convergence Station e
indimenticabile: un viaggio alla
scoperta non solo di installazioni
artistiche, stanze e ambienti, ma
della propria immaginazione.




Coopculture

Coopculture e una delle piu grandi
cooperative italiane operanti nei
servizi di gestione di beni culturali
e nella valorizzazione integrata dei
territori. Rappresenta un unicum
e tende ad attivare nei territori
dinamiche di sviluppo dell'intera
filiera turistico-culturale.

Nel sistema Musei di Roma
Capitale esistono varie tipologie
di Musei, come ad esempio Musei
Civici, Statali, Regionali e Privati
ed e costituito da un insieme
estremamente diversificato di
luoghi museali e siti archeologici
importanti. Il sistema € anche
arricchito da alcuni “tesori
nascosti”, ovvero piccoli musei
con collezioni preziose (Museo
Napoleonico, Museo di scultura,
etc.). Anche i Musei Civici fanno
parte di questo sistema e spesso

GO
0P
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sono suddivisi per periodo storico
e tipologia, e sono gestiti dalla
Sovrintendenza Capitolina ai
Beni Culturali. | Musei Statali
sono gestiti dal Polo Museale del
Lazio e da altri enti che fanno
comunque capo al MiBACT
(Ministero per i Beni e le attivita
Culturali). Recentemente nel 2019
é stata creata anche la Direzione
Musei Statali della Citta di Roma,
cui dovrebbe essere affidata la
gestione, totale o parziale, dei
Musei Statali Capitolini. Grandi
eventi ed importanti mostre
temporanee contribuiscono a
rendere il Sistema Musei Civici
un unicum rispetto alle altre
realta italiane. | servizi museali
sono curati da Zétema Progetto
Cultura, che coordina la gestione
in affidamento da Roma Capitale.
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Designers Italia

Designers Italia € un progetto
finanziato dal Dipartimento per
la Trasformazione Digitale in
collaborazione con I'Agenzia per
I'ltalia Digitale (AGID). Consiste
nel lavoro di un gruppo di
progettisti che si occupano della
realizzazione di servizi digitali per
la Pubblica Amministrazione, in
particolare creando interfacce di
servizi nazionali per il cittadino
come SPID e PagoPA, ma anche
realizzando modelli di siti
istituzionali, per comuni italiani e
per le scuole. Rilasciano kit open-
source e linee guida in modo che
i cittadini possano liberamente
utilizzare template predisposti, o

collaborare alla loro realizzazione.
Attraverso strategie volte a creare
consapevolezza, Designers Italia
intende quindi sensibilizzare le
amministrazioni sullimportanza
della cultura del progetto nella
realizzazione di servizi pubblici
digitali, aiutandole a dialogare
con una lingua comune e
restituendo ai cittadini i risultati
dell'esperienza.

Sulla base delle loro linee guida
sono stati estrapolati alcuni
elementi caratterizzanti l'identita
visiva digitale italiana, che sono
impiegati nel progetto di tesi,
come ad esempio la scelta della
famiglia di caratteri Titillium Web,

°| t Designers Italia

DIPARTIMENTO
PER LA TRASFORMAZIONE
DIGITALE

" | spd
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REPUBBLICA
DIGITALE

realizzato come progetto didattico
dagli studenti dell’Accademia

di Belle Arti di Urbino, e la
predominante di colore Blu Italia
(Hex. #0066CC).
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| Cittadini | © Fornitori

it

Desigriers
Italia

_ Pubblica :
% Amministrazione -

BLU ITALIA
RGB: 0,102,204
HEX: #0066CC
PANTONE: 285C
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Caso studio - 1

Smartify, Smartify design team, 2017

Smartify & un’applicazione per
smartphone che consente agli
utenti di arricchire la propria
esperienza di visita in un museo,
inquadrando opere d'arte e

scoprendone informazioni a
riguardo. In accordo con i musei
convenzionati, consente anche di
fruire delle audioguide all'interno
dell'applicazione stessa.

Explore -«

The Potato Eaters

Tours

Visit nearby

Venues

Homepage - Esplora

r 1

SMARTIFY
L J

Visita - Nelle vicinanze

&  Trending Tours

Tour di visita in tendenza

Casi studio

Scanner di opere d'arte
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The Birth of Ve

SAMDRC BOTTICELL

The Birth of Venus (lkalan; Mascita

Descrizione dell'opera

r -1

SMARTIFY
I =}

download the app,
scan the art,
uncover the story.

& Download o 1B

App 5tore P" Gd&gie Play

Audioguida




Explore -

In Her Image: Women Artist.,, Artemisia Ge

Venues
A\

Gallerta ¥ Gallleria defl
FLORENCE FLORENCE

Articles

Blog | A Key Blog | You are
Painting by ... Here 2002

Homepage - Esplora

MUsetm:
Collechion

From ancient Aint handaxes to a
penny defaced by suffragettes, enjoy
extracts from our audio guide about
soene ol the Bribsh Museum's most

popular objects....
Start Tour

Two British handaxes
The Royal Game of Ur
Refief of a Hon hunt
Parthenon gallery

| The Rosetta Stone
Amaravati double-sided refief
The Sutton Hoo Helmet
Hoa Hakananal'a
Thc.David Vases
The Holy Thorn Reliquary
Double-headed serpent mo...
Iznik footed bowl
Muechanical galleon
SAMUr arTour

Maoan jar

Tour con audioguide

e AT e

National Gallery

London Visit Fee: Mo

Scan our paintings during your visit
to read the painting labels and access
additional content on your phone or
tablet, and save it to your colléction
1o resd when you get home

Browse venua collection

-
# < Vs
A s

Artemisia Gentileschi The F..  Thest

EEE marpk

Luogo di visita
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Effettua una donazione

e AT S

How your donation can
help National Gallery

Make a donation

ak bt
: \":*'“]i }I‘zi‘rl""—

How your donation can help the
Mational Gallery

_——
e
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113
-

Sunflowers

Conservation Fritza Riedier

Oggetti esposti
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ExtraMANN, Cityopensource, 2022

Si tratta di un progetto realizzato ~ tramite la condivisione di itinerari
nellambito delle iniziative culturali tematici insieme a testi, foto,

del Museo Archeologico di Napoli. video ed audio. Si puo narrare
Questa applicazione invita i la propria esperienza di visita e
cittadini ad un racconto collettivo ~ proporne di inedite.

del patrimonio culturale di Napoli,

exiremann exirzmann gxtremann = gxtremann - L extremann =
. GPS position o be avadabla
Mearby locations staﬂ;s_pnt
Routes nearb/
¥ - r @ *
The network of
¥ Mational Archaeo o track
Reset password

Extrabiann Metwork Q

o ==

Wailing Tor GFS signal

Enter verification code

(4 8}

o4

Schermata di awio Registrazione Accesso Cerca Registra contenuti Traccia percorso

—
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Community

Utente selezionato

Contenuti caricati dall'utente

Arcleonfratemita
Pellegrini

*

Asgociazions
Getts la rete

*

Azsociazions
Vergini Sanith

*

L

C.5.1. Galola
onlus

*

" .l""
el

Centro Musel Cooperativa La
delle Scienza Paranza
Naturadl ¢ Fisiche *

o

o extramann

* 9 i
1 12 0
Filberwera [« LY Trnics

The Archcontraternity of Peflegrini in
Maples was founded cn 35 iy 1578
by six Neagpaliton antianes, led by the
Lsior Bemarda Giovino, wha intended
e Tanimd & “nidw congregaton’,
drawing mspiration from the Roman
confmaternity founded by Filippo Men
in 1580, snd dovoting themsshies to
assisting and hosting the namenous
pllgrims who passed theough Naples
Howadays fa TO0 memboers promaie
and st leciures, debates, concens,
sciendifio conferences and ar
exhikitions with frée admission. The
Musewn Complex nol only conlains
an incredibly rich heritage of works
of art but is also an open space: here,
1ha tradiicnal emphasis on carrying
ol chardalsle acthities and providing
hospitality and shelter k= combined
wills the comples social ard cultural
life af the caty

.F

rEmarers

— extremann

) e
Galleria Borbonleal® §
rione Borbomta Sotterranea

MUSA ~Musei Reggia di Portici
by MUSA - Mused Fegoia di Portici

Casi studio

Camera Dati di utilizzo Mappatura luogo
~ extremann = - oxiramann =
Community
o 0 0
Contents
Cantent
= E‘rk:-h:- o
' Yideo i
- Audie 0
Tortad L]
Like
= Pharia o
5
¥ Yideo 0
= Audic 0
Torsl 0
Tracks
|00:00:00 0.00 0.00

Dossier di ricerca

-




Caso studio -3

Google Arts & Culture, Google, 2011

Google Arts and Culture € una
piattaforma digitale che archivia
on-line immagini di opere d’arte
ad alta qualita, permettendo agli
utenti di usufruire di esperienze
virtuali interattive con le opere

Q,  GoogleArs&Culwee 5] (80

Today's top picks wed, 15 0w

GeorgiaQ Keeffe's
Lifein Art B

Todav's ani(l%l)‘lalienqe

] o] y v =)

Schermata di awio

Google Arts & Culture

Homepage - Feed

d’arte ed i musei stessi nelle quali
sono conservate. Viene favorita
I'attivita ludico-culturale, tramite
una fotocamera che consente agli
utenti di giocare con filtri ispirati a
dipinti famosi ed altre attivita.

Art Projecto

N res

Fotocamera interattiva

Casi studio

O, GoogleAnsiCure 51 )
Collections

Al

MoMA n

MoMA Tha Musée d'Crsay,
Musaum of Paris
Mnrdarn Art

= £

Van Gogh Utfizi Galkery

« Googedrs&Cutwe &1 B

-
=
m
.W

O, GoogleAnsiCunwe 51 )

€3

Favouribes

]'gpics Viwe Bl

Collezioni consultabili
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Navigazione virtuale

Profilo utente
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O, GoogledrtshCuturs 57 (B 9 GoogleArtsh Cutture 51 (8

Highlights

Gutrge it & Cufture
EXPERIMENTS
Try out exporimants, croated by
artists and creothv coders.

[ =

Categories

Guess the artwork from
the pieces

Click hane to find out the answer

Artists Medivms

Explore by time and coltour

Loaking far more purzies

Tirme

Inside S Fashion
Museums

Thiemes View all

Wonderful

Collections g all

Feed Homepage - Esplora

& Googedrs&Culture 5] (5

PLAY

& =

Guoagle Arts & Cultune

GAMES

i
Puzzle
'8
| sl ]

[ Crosavincos |

#_

H_:l.'-h
o
First:

Play with Music & Sound

Giochi
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Mich

elangelo

V75 -18 Feb 1364

o o=

Michelangelo di Lodovico Buonamoll
Samonl, inown samply as Michelangelo,
was nn isbian sculplor, painter, aschitect
and poel af 1he High Renaissance bam in
ihi Republic of Flarence, who evedied an
ursparalleled nluence on the developmen
of Westim ori His artigie: serastility was
of aisch o high osdier thad he is often
congiderad a comiender for ihe tile of the
archatypal Rensissance man, slong with
his rival and elder contemporary, Lacnardo
i Vinci, Several scholars b described
Michelangelo as the greatest arfkst of hes
nge ond éven s the greatest artist of all
thme

A namber af Michelangeho's woeks of
padnling, sculpture, and architeciune fank
among the meal lamous in sxistence. His
cautput i iheas fields wis prodigious;
givan the ghoar voluma af sundiving
codraspondence, sketches, and
reminipoonces, b is the besi-documenied
artisd of the 16th century. He sculpied two
of his best-known works, the Pietd and
David, before the age af thirty,

Ehow less

Ol g EHImIT

Artist highlights [

7 stories

sToar SToRY

Michelangeio from Michelangelo's
bahind - Masterwor.. masternieces f)

Artista selezionato
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+ Google Arts & Culture 5]

Art Movements

an A-T Tirm

Correnti artistiche

Sienese School

o o=

The Steness School of painting flourished
In Siena, Maly, between the 13%h and Thth
cénlurien. s mos! imoosianl artistbs

Road mone

Discover this art
movement

Movimento selezionato
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MyPompeii, MyPompeii design team, 2020

MyPompeii & 'applicazione approfondimenti. Permette anche
ufficiale del Parco Archeologico di  di vedere quanti utenti stiano
Pompeii. L'applicazione permette  percorrendo lo stesso percorso,

agli utenti di navigare la mappa alla luce delle problematiche di
di visita e visualizzare tutti i distanziamento sociale dovute al
punti di interesse, arricchiti di Covid-19.

e P EMPEII

MyPompeii

You Can acoess the applicaton without

map functionalty allows you o discover
all the places that maie the Pompei

MPEII

By accessing 1hi appication with a Hcket,
o will ber able 10 take advantage af
pUCiional congent

vsed by the

Art and sensuality in
the houses of Pompeii |
For kids

aggregation of several houses

CHELOveEr Mmare

Al information about your visi vill be
available within the spplication, for
sxampiy you will always hawve the QR
Coes assciatad with your cket at your (%) around 1 o
dispatal. You can ko share with us you ’

DPSTH O O YOI EXpEEne iy Poomipes o L A
AnE mech mnee E:I:p|l.'|l'l.' the Folite r?l ‘ e Al y
Explore F mé rairh Wour route  Fa i sarch Exg chap bn the garden dedic o
m Pompsi Foif wiorship, decorated by a large pasnting
_—————— wF Rsaw sl Vasvisr & 1wl mar mf ot Wi e
Schermata di awio Spiegazione funzionamento Scelta percorso di visita Esplorazione mappa Scelta luogo Descrizione luogo

P*O<M PE I

PARCO
ARCHEOLOGICO
DI POMPEI




Plan ahead youir visk 1o Pompei

The site of Pompeli

Discover the Anchasological Park of
Fompel|

Exhibitions and routes

Chesck out our suggestions

~ PLEMPEL

Search for a paint of interest

g Z I I g ]
o o o [=] [=] [+
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Map
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Civil Forum
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Doric Temple
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Forum

Map  info oyt
Forum Baths

Map infa Hiue of Leds arsd Bhe Swan

P e W infn

Art and sensuality in the houses
af Pompeii

“hrt and sersuality in the houses of
Poumiped™ froem 71 Aped 2022 1o 15
[anuary 2023 a8 the Palestra grande of
the Pampetl excavations. Enotic and
s Images wene omnipresent in
daily Bl and o the spaces al the andient
Vissirdtan city, An exhibition tells of its
central robe in the art of Pompssi and
atcoampanies the discovery af firds of
extraordinary beawty, some al which
have recently been discovered

Point of interest

Fraeda of Gl
Houe of Dctavers Quarto .
g
Homaz 0f The Ephebe .
Mg
Mo of The Menander .
Howuse of Marous LUCFEDus in .
i Sraliana
House of 1he Golden Cupadh . .

§

Homepage

Cerca

[tinerario di visita
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Art and sensuality in the houses
of Pompeii | For kids

“drt and sersuality in the houses of
Poumiped™ froem 71 Aped 2022 1o 15
[anuary 2023 a8 the Palestra grande
af the Pampell excavations. The

mythological characters of the works on

dlisplay sapilained te chbdren

Point of interest

Cerdtinn

Aphiedee and Froa

Prisgeii

Ariadne and Bacekeis

Drans and Actecn

Hermaphrodius

Sigeping fihercy

3 3 g 2
3 3 3 :

g

E £

info

Centaur

m Open

Additional infa

H ol e Never SeEn a centalr, the
sight af one might ghve you a fright.
These creafures are men with human
arms but thivy nawe the body of a horse
wwith four legs. Several ancient suihors.
believed they fed on flesh while pthers
argued that they ate grass M horses
Because thelr stomach was sikiated in
thir part of their body 1hat looked fike
that of a horse

There are many cermiaurs painted on

e walls af the bouses of Pormpeil but
probably none of the inhabitams had
BT 300N A roal CconTaur in the woods
on the sopes of Vesudus. indesd, mary
of them were convinced that centaurs
did not gaist even though an sminent
sciendist of the period dasmed, two
thousand years ago, that he had seena
diead contaur, embalmed in honey, in the
imperial palace n Roma. in your cpiman,
di centairs exist?

Sormie state that they could notl have
vinted because cendaurgsses, tho
Famate of 1he speches, del not axist
Withaut tham, the certiurs could rnot
have had a family, And even if they had
wurstod, they would have become extin
because they toukl rot hive offspring
But this i definitely untree, Because

i you go to Pompss, and look really
earehily, v will Nind out That thers
WeTE Centiuresses oo

This is the story of a centaur in search of
@ CONLaUTESs. HIE Namse was Mares and,
sconding 1o one legend, his descendants
3t five it Haly. We must therefore

b tha chiltiren of the children of the

- P xMPEII

Visiting info
Regulations for visitors

Artl

Yioii st hanve a valid Boket po enter the
Archasclogical Park of Pampel, Vistors
are requesied to obsere customary
mules of decorum, prompily report any
Breaches of probbams o the security
sraff

At

Th follawing rules apply insids tho
Archasclogical Park

1, Nirerant peddhng is prohdited

2 Thaws' rublbish only in the designated
B

3. Do nat throw oljects on Counmers, o
1anks ar founains

i, Radios ar cther noEy dedoes cannot
be played out loud.

% Do noit get too close to or toch
obperrs, fresooes, furniture etc

&, D nal damage of mark Moors, walls;
ancient fumiture, fréscoes, benches,
stabues, fountains, counters ar other
surfaoes with poimied objects; folt-tip
peErs, pengils, paant or ather materials

7. Do nolt ear outside the designated
aroas

& it is forbedoen to use professional
eptical and audi sagiuagment fvided
canmeras, mikrophanes, dudis mixers
#1c.) i you wish 1o take professional

ar cormmaroial vidoeos and poures,

i reed Tarmal permession from the
Administration. video and pacture Laking
s atlowed for personal use only,

9, Bz dogs are nat allowed, aven if they
are Kepl on a leash and muzted, Dogs
which are perminted 1o enter the site
mast be kept on a leash and carriod by
their cwners inside the bulldings and
you have an sliigation 1o collect their
dejections. Do not feed, introdute ar
abandon antmals of any species, Please
do net approach s1ray animads thas may
b presen in 1he ea

[tinerario di visita
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Regolamento di visita
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Parco Archeologico del Colosseo, Coopculture, 2020

PArCo e un'applicazione gratuita contenuti aggiuntivi, conoscere

realizzata da Coopculture la storia del Colosseo, del Foro
che consente agli utenti di Romano e del Palatino, fruire delle
prenotare la visita fisica al Parco audioguide disponibili e di seguire
Archeologico del Colosseo, il percorso di visita preferito.

permettendo loro di fruire di

& = 2 2
S e Historical
g-;'r:l_,.m:;;;'l?‘ information
o - Home =g TERE
Track T
ATV % * Tickers
|!.,|¢ i e e | Construction
ARCHEOLOGICO Sochniques

DEL COLOSSED

* How to reach us

Track 3
Info and opening hours o Games and

The Colosseum unfolds o gladiators

Dwiration: 45minutes DOWHNLOAD
Colasseum arana Lontach
Dwsratione 45minutes DOWHNLOAD

Tiach £

Colossewm Experience

Arena and
Durration: 45 minutes DOWHNLOAD

underground area

=

Tiamh &

Purchased andioguides

‘z.l};_;m!:m Forium A1

b 1 o

Monuments of the
Colosseum valley

Schermata di awio Cerca Menu Audioguide disponibili Mappa Mappa con luogo selezionato
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Regolamento di visita

SAFETY RULES

Green Pass required 1o acoess the sie
kil Lankiary 9 and Super Green Pass
from January 10, 2022 Firuf ot more
Cooviel-19 Green Pass i mol reguired for
children wder U gge af 12 snd 1o those
axeenpl oh e Dasis of appropriate
miedical certifscation

Indack of Green Pass certihcation along
with a walld Identity document. éntrance in
the museum ks nat permitted and the
kicket mot refumdable

Rzport at the entrante 15 mimdes eaclier
than the time booked

The temperafure will be disglayved by

|l a-red vided Cametas immedalely
before endry to the archaseclogcal area
Shcald the Lempseraliore Be over 3750
Vil i B poss il fo socess he
archasological srea

Respect the 180 mdistance betwaen
visltors and follow the one-way paihs
indicated in the applicaticn and infornal
shgns

It s abligatory to wear a mask for the
entire duration of the visit.

Hand sanitisers are available at the
accessors and ojlets

Visiting rules

Thee tactive panels con andy be used with
protective gloves

Guidelines for a safe and
enjoyable visit

Ehear visHor, wetcome bo the Paog
archeologico ded Colossea,

Follorawirg the natural boundaries of the
anciert Palatime, Velian and Oppian Hills
ard inchuding the valley of s Fasum and
thie Coloaseum, the Parco ooaers o vast
archaealogical srea which is mostly
situabed on uneven lerrasn, Mary areas
arg accssibie via historic walking paths
whichare often rocky, uneven and which
Include ancient steps that are nof always
lewel. Furthermare, the Flavian
Amphitheater contalns some very stecp
steps and paths which are a2 times rough
and Lnéven.

Dhuring your visi vou are kindly reguestiod
to pay carefil attention (o yous fooling
Mong walking paths and to obsere the
folipwdng rule

Area chosed Lo the public are aff-limits 1o
yisltors

Mo walking or loitering sutsse ol marked
walking paths

Audioguide disponibili

Scelta percorso di visita

=’F

ke B B2 K-

A
[ B
'

= 9 8

Trasck 1

The Forum Square

Track 3

The Curia

Track 4

The Basilica Fulvia-
Emilia

Track @

The Temple of
Saturn

Track 14

The Basilica Julia

Track 17

The Temple of
Castor and Pollux

Trach 200

The Temple of
Divine Julius

Track 21

The Temple of Vesta

Track 24

The Temple of
Antoninus and
Faustina

Trasck 25

The Temple of
Romulus

Track 78

The Basilica of

If

<  THEPARK

Seleziona il tuo percorso

The Forum was onginasly coverad by a
swamp. It was only i the late Tthcentury
BCE that the valley was reclaimed ard the
Roman Forum began to take shape. [twas
destined to remain the cenire of public [ife
for cver & millennium.

Thee warious marmiments were buil
thfough the centisries: first the bulldengs
Foe podilical, religious arnd commercisl
activilties, then dufing the Znd cenlury
BCE the chil basiliess, used Ior udicial
activitied. Already at the end of the
repLilBLan age. e shcient Boman Foram
had become insulficient to serve i the
acieinEstrative and representalive centre
of Ehe iy, The various dymasties of
emperars sided andy prestigious
ACEILATRENLS,

You can vist the Roman forum choosing
the guited tour whikch you will find atove

For more information on your visit,
dowmboad the Premivum version of the
audic gudde from the refevant section of
Ehis fpp

Casi studio

Audioguida

Scelta percorso di visita

Descrizione itinerario di visita

4 - The Basilica Fulvia- Emilia OE57

K > >

Ins front off yet, you can see the remains of the
Basilica Fubvia-femnilia It was builtin 179 B.C
bry fhe censord Marcais Fulvius Mobilice and
Mamreum Emillis Lispides, on the site of a
provious constriktion which was perhaps also
& plbilic building

I Uiy anscions werkd, bariBens weds chvic

bl diregs weed s courts and for all the
economic iransaction which in the fine
saadon tonk Pl oyt The Badiica wal
restored several tmses over the years by
mémibers of the Aemilia family, alio with the
coniribution of the emperors, The ket
restoration poot back to ik fet half of ihe Sth
ceriury AL A fire had seriously damaged bt
priobakity during the sack of Fome by Alricus
king of the Gotha, k7 410 A0 Deagite the
reconstructions, it is the only basdca from the
Republican age which has come down to ua

oA
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Thee Palatine hill preserves the remains of
Fron Age settlements connected with the
earliest core of the city af Rame. The hill
s e By BmpodLant chvic culls,
Imchuding the Magna Mater (Cyisele) and,
beetweeen thee 2red ared 15t centuries BC. [t
becans the residential district of the
Roman arstocracy, with elegant houses
characterized by exceptional painted and
paved decorations

Augusius symbalically chase the hilll 33 the
site of his own house. Later the hill became
Ebe g8 ol the Emperisl palaces

The prosenca of the imperial residences on
the hill gave rise toa process of
ldertifcatbon. In this way the Eoponym
Palatium came, inmadern langriages, ta
mean a rayal patace

Wil can wisil the Palatine choosing the
g Eoarr vitrich you will ind above

For more information onyour wisit,
daovwnload the Premium versionof the
audia guide frosn the relevant tection ol
this App.

Colosseo Arena

Reama, Lazia, [talia

:1 Staps: 4l

m Languages: M4 it eailsh
| Dessenload Size: J7.00

Aanbo length

Date

FLli 3

Description

Colaise Afena
Cuarata peroorso di visita 45

Uiy prrcorss audsguidato ¢ dallo sperono
aladier condhace 2 plano dell svna e pol 2
secando ordine. Sei swcolti per scoprire ka
storia @ e curiosith del Colossen o amminaia
da dog punti i visia: guelio del gladiatori o
guellodel pubbfico.

Tracks LY

Indernuaeicn

Credins




Caso studio -6

Audio Culture, Coopculture, 2019

Audio Culture & un'applicazione
gratuita realizzata da Coopculture
che consente agli utenti

di usufruire dell'ascolto di
audioguide ufficiali durante la
visita di Musei, Parchi archeologici

0 mostre convenzionate. Permette
di esplorare i luoghi convenzionati
nelle vicinanze, visionare

immagini e testi, e scaricare i file
audio, potendone fruirne anche in
modalita offline.

Cl search..,

Vjlla'd'Esta

Le gt i

Eg‘ﬂ _ Faﬂatumd - L @)

Explore Q
Nearby

~ "'\-I
L

Schermata di awio Homepage

Esplora

Casi studio

Museo Archeologico di
Foligno
Faligno, Pansgis, Itaka

Btaps: 11 stops
I Languages: Malian, English
Audio length: 43 minutes

Date: 1803722

Description

HMisea archeologico o Foligno & uno die
muskes conteruti nello splendido Palacro Tincl
Por appretiaie i dipint] della Pinarcteca o g

atfreschi i Gentile da Fabriang, appore gl altni

Downloading...
22%

2 - Sezione archeologica e
longobarda 85:33

1< > >l

| parzi espasti nella wezions

archeologica, articolata In sei sale, selo

in pochi o o Trutto di se
sittematici, per lo pil praven da
rinwenimenti casuali mel corse df lavor

edilizi o agrari. Una serie di reperti

Museo selezionato

Dossier di ricerca

Download audioguida

Utilizzo Audioguida




Esplora Audioguide disponibili Museo selezionato Mappa di visita Audioguida Luogo di visita selezionato

- & g —— =
Explore Q %, Tracks Q Em-.; ,@ ,Q,_ L Primo piano Q < ITALIAND Q
Nearby - gl
Each 100 7
Palazzo Trinci I z $
|
[
- ™
Mapoli, Napoli.. L
PO Ao ; Foligno: una citth, Il fascino di
ERIERA I Anid i ot ‘ tante citth .
\ : : una citta :
Museo Archeologico di senza tempo La Valle dei Templi
Foligno Agrigante, Sicda, ltalia
Trach 7
Faligno, Perugia, Italia Sta
5 g : 13 sbops
Il fascing di una . pe 4
citta sanza tempo Stops: 11 stops 1 - Faligno: una cittd, tanto 1, Languages: Ralian, English, Spanish
iy H 2-04 = German, French
{2 Langusges: malian, Englisk chth A
' 4 [\ Dimansion: 39 448
s InelArchaeoclogica } : ) Audio Isngth: 43 minutes .
11 Fl.'ll'ﬂl‘lﬂ rE - L] 7 Audio length: 44 minutes
| ; 1 Dei & womini, tra —| Data: 15/03027 < & > ™
1 B | Debe OE-01-2013
i mercati, necropoli . e R - 2
& arvenuti sl Muse Archealogiog!
& gantuari ik
. DHS[:!’IDtIﬂI'I Fadigno & waa ciith dharsa dagh altn cenin s ot
f umbsi: innascituito £ in planuras, od & lortana DESEI'IP'-'IE'H
1l Musen archealogios ds Faligne & uns dei
muzed contenuts netlo splendica Fakazzo Trinc) mille miglia dallo sereotipo della cittading U suddiogueida ilbustra o visicatore i templ|
Bk d Por appresesne i dminti dedla Pinacoteca o o i dieyale Corsl £0ra B Dahimo ConTEmBOrEneD dell antica Akragas, nstlen orifinan
ar A alf i e Sk . Gusdate ks mappa sul pannello propnia dell'adierna Agrgenio, Tapps dopa tppa Al
La Ml:l'ﬂpﬂ“ di Eesd mere sllingresan: la cittd » Enowa in una posdnione wisitatore scoprirh, at 0 b 12 asrolt, la
agpiore of : Senta Hﬂl'il_il'l wirubgica, all'interserions i1 ls Flamini stovia dell'antica citth, la struttura defle sue
! Campis e i pid Track 1] prowendeats da Speleto e 'sltra Flaméals che, mivira dilenive, s anticke teenichn di
? Il'lhﬂl'll ﬂhl‘tlml I“ racKs bt distaccatasi dalla prima 8 Narnl, ghenpesa in costruzicne, be divinits a cul erams dedicati |
FD”EI'ID citth da Bevagaa, Per questo Foligno ha anta termpli, i rifi che vi 3 dvolgevana e, infine,
una grarde Mporianes sTMegia £ Kolymbethen, un'antics piecing aggi splondids
commerciale: agnl epoca ha lasciato qui la sua esemped G maccea mediierranea oon
firma, Ve ne darete sococti vinilandolac g colthvazionl tiphche diila Siclia. La Valle del
Tk & Cantico, 8 medipevale, (| Daioooo & Termpll & stsa dichisaars nel 1957 dall Ungsto
Magistrature e COMEMPOTINGD fES0NNG 3 Cowhwe, patrimnonie mandiale doll umanith”
divinita eattamdone s befleren e writands ln
_ e Tracks
Velte sale che seguono ¢ il mocoeo dells
sherka della citth e del vasts bevrilcaio a be
4
. eolbegate. Labbisma sppena dettn: Faligne & i
Teack & tange elith s una, anche dal punie di visa
Cultl @ B-‘Hl'lll.llﬂ archeologoo. Mella mappa Fafginia, che & pos
#l b o AnEis, viene indatti ubicats dove &
oppi L citth modemna appure, perl pid,a s
Information > baria in Campis, vicimo ailattuale cimitero. Ma s -
wirinistima 3 eta & anche Favom Elrming ¥ ;d"_l'.'l e
Track 7 Cradits 3 empio di Qivnone
Forum Flaminii e
1 ; il collazionismo
Konrad Magi. The light of the archealogico
narth
Infermation
@
Cradits
Archeologia che
passional
- Tack®
Civie Musaums of Pavia < imn e
1213
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Caso studio -7

MiC Roma, Zétema, 2012

L'app raccoglie informazioni sul i visitatori a conoscere questo
circuito dei Musei Civici di Roma circuito museale eterogeneo,
aggiornate in tempo reale, inclu- formato da 20 musei e siti archeo-
dendo mostre, eventi ed attivita di  logici diversi. di eccezionale valore
didattica (in corso e in program- culturale.

ma). MiC Roma racconta ed aiuta

= Home = Home Events Map Didactics Museums
LT T Search by Alltypes D F:&L: o TEIl » 1 search by All types ) Musei Capitolini }
vpe fype
The museUm system - S s
Searchby  All museu_ Wi T o O d Searchby  MuseiCa.. (O
I
LSSUMSs ML u O IMUSELmm tenl:alr Mantemartinl }
Didactics beact; : ﬂ:-r' : - text:
Museums ! 5 . Mercati @ Fore di Tralana
Z - J Masterpleces {‘:‘:—; LE DONNE 51 .r“l- o RDmE K 3 Toccare con mano 'eta }
Map (18" " pacconTanD. gty | cukntarEg dei re
. Scrittura come tarapla )‘ s a oo m’:n:w }
ey LELTOLND - LR s
: :mrm;m::-m , o Museo delle Musea dellAra Pacis
Evarnins A bkt ura }
aMICi online - 11
Hews RASTEVERELH s . tesoretto del

Un buco nero m Campidoglio }

SNMeEFEHRS

all'arizzronte } nitwE x4 f R H:I.IHHI dil Scultura Antica }
et — it TRATACLIG o at pema———— Giovanni Barracco
P T Piangraria - Dvavst srhaduivd I Eu Q
FI =T . 494 Bauhaus al ) (et vy Weusao dell Il Romans o
BT " femminile : e ¥
FRELAES - hOkand } TR
EalNerie & Aty Maderne - Prmd ”"”u'lfl'p'b +
Vo E D Museo delle Mura
Rennissant i Pito SRDTATE G - }
HOViA g Tatema i : & g LEOEATI
S e i
scidaind - Muses di Casal de’ Parzi 3
Homepage Profilo Eventi Mappa Didattica Musei del circuito

atema

rogetto cultura
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Descrizione sistema museale Eventi Notizie
The museum system Events MNews
search by
fype Search
Searchby Al museu... S
MuSELRm
m Agcess to the Museum
Search nm System of the
text: Municipality of Rome }
The museum system run by Rome City from the 1st May to the
Councif comprises an extremely diverse = LE DONME 51 15th June 2022
" RACCONTANO.

group of museums and archasolagical
sites of undoubted artistsc and historic
walse,

The alm that leds to lts implementation
s to manage in a coordinate way Rome
musewms and monuments (o improve
thedr knowledge through a rich offer of
services and educational proposals,

An onding I!i:h.elrnﬂ system that allows
resenvations and pre-ordering on-line, a
unified call center for any type of
mformation request or booking. a
conrdinated image that helps identifing
the sites, communication campaigns
and promotion targeted for each event
as part of an unique System.

An important and articulated structure
o the web with this poral, whose
architecture reflects the spirit of the
project: a single url from which you can
access the websites of each musewsm
that is part of the System.

OF course, the System is not just about
technological innovations and services.
In additeon to the natural institutional
and sclentific functions related to the
preservation and promaotion of the
heritage that constitute the System
itsedf, it stands as a place for processing
and producing cultural contents, but
also a5 an indispensable moment for the
Romans to recognize thedr identity,

By completing an already wide-ranging
offier, the System also adds a rich
calendar af exhabit activities, artistic aad
historic exhibitions of international
relevance often related to museums
codlections,

£

Serittura come terapia }
PRSI - SRR
Salprid A Shaderng - et
achechaled

Uiy buco nero
all'orizzontes }

RAALARAES - 1 beirand
Fasefaria - vmnd srdedurd

494 Bauhaus al
femminile

M

.w.Elle, singuliere,

pluriel }
PARLOLE VN

Larérrie Montrmartnd - Feeat
Sk

Planetario: ritorno alle
stelle - Motte del Mussi }

Il mistero delle chvetie
BP0 - M

W ) b Tastania . Ferar
b

Concerta di Amelie
Siba

La Ballata del nostro
Vento

Apre 'acquisto enline
per il Planatario

.'- Dial 22 aprile 2022
rigpre il Planetario di
Roma
MIC Card: un anna di
_ cultura a portata di
Musea Canonkca: the
rooms on the second
Noar of the apartment
and the sculpture
depositary are
temperarily closed
Temporanea
spostamento di alcune
opere ai Musei

Capitolini per una
mostra

The exhibition Colori
del Romanil. | Mosakcl
dalle Collezioni

Capitelineis enriched

)

)

)

Casi studio

Esibizioni

Opere presenti nella visita

Descrizione museo

Search by
type

Search by
TUSELET

Search
fext:

Exhibitions

All types (5

All museu_

Zurbardn in Rome
IR - FRALHEF
Miiei itk

Synesthesia

Friadoard . Frelineer
Birreeti d Feeians Myses dnl Farl
mpenze

Carta Coreana - Hanji
VTR - SRS

Siwnra Cave Bekcl dvascinn il
Wil B phinr

MEEEV. Mon & esotico, &
vitale, Fotegrafie di
Begofia Zubero

PO TR
Murec & Foere in Trantevece

Ghit Gala Terra
TIOLGERD . FaeARTT
Munrs dediv Merw

1932, Felefante & il
calle perduto
AR -

)

|
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Gallery

Combattimento degli Orazi & Curlazi
Wil agatabie

Mosaico delle Colombe

Biine Caprimlnd

San Glevanni Batmians
Wl Laprain

Museo delle Mura

The Muzeum of the Walls is located in Posta
San Sebastiana, ope of the larges: and best
préserved parts of the Aurelian Walle. The
current display, on the firs and seoond
floors, apened in 19 nd |5 didied info
three sections - ancen, mediseval and
mdern. each with explanatory texts
drawings and photographs. The displey
narrates the history of the ciy's
fortifications. i starts with those Bullt wnder
thie kitigs af Rorme, then thase under the
Republic, before discussing the walls bailt
By Marcus Aurefius in the third :.c-.‘.u"_. BC.
The el potitical eyent
the building te Auirelian walls are
detailed, a5 wedl as (he 5
comshderations that led

em baing built
is & further analysis
pLeEs rsed, Incheing
door types, a5 well a5 sulreguent
FESTOrATONS and ranslormarions,

Thee ciroutar-hall on the first floor contains
mizdels of 1he various construction phases
of the Aurelian Walls, and a th
dimensgional plan of Bame, showing the
ayout ol ks fortificatinns, In the medaeval
and modern sections, found on th
Neor, the historical and anchitecius
that befell the Aurelian W
tracing how in mediaeval times the relation
of the walls to the city changed as the
populstion dwirdied

O the walls of the two reoms in the
seum are hung plaster casts of the
Crasses cul Into the stone above the
entrance arches of some of the doors. The
casls also Bustrate the oresses, palmeTtes
and whes| patterns made with bricks by the
warkmen during the bulding of the walls
The terrace on the cenlral section beiween
Lmway's Two towers and that in the
=rn Tower ane also accessible to
WERIDIE.

of the buikding ¢

A

Video - Museo delle Mura
heours

Dad marted) aia domenica ore 2.00-14.00

Ultima Ingresso mezz'ora peima defa
chiusura

Ghorni di chivsura

Lumedi, 1 gennad, | mageio. 25 dicembre
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Progetto grafico

Scelta del nome

Il nome del progetto, “Oida”, € un
riferimento al verbo greco antico
opdw (vedere), che al perfetto,
tempo verbale che esprime il
risultato di un'azione avvenuta nel
passato, si dice oida (io so, perché
ho visto).

L'azione di vedere nel passato
produce il risultato di sapere nel
presente. Questo concetto di
visione e conseguente conoscenza
mi ha ispirato nella realizzazione
di un logotipo avente un occhio
stilizzato.

Bida

Piattaforma digitale
per la valorizzazione
dei beni culturali

Progetto grafico

Costruzione dell'occhio

Le proporzioni dell'occhio
permettono la ricostruzione
modulare del logotipo che,
racchiuso all'interno di una
matrice rettangolare, individua
la propria posizione rispetto

alle altre lettere componenti il
logo. Il logo € a tinta unita ed il
font utilizzato & il Titillium Web
Semibold.

Dossier di ricerca




Logo versione base

Il payoff e realizzato utilizzando E un elemento grafico

il font Titillium Web Regular, usa
una spaziatura personalizzata e

definisce il significato del logotipo. logotipo.

indipendente che deve essere
utilizzato in prossimita del

2.5x

........................................................................................................................

6.5X

Progetto grafico

Payoff

Il payoff e realizzato utilizzando E un elemento grafico
il font Titillium Web Regular, usa indipendente che deve essere
una spaziatura personalizzata e utilizzato in prossimita del

definisce il significato del logotipo. logotipo.

Piattaforma digitale
per la valorizzazione

dei beni culturali

2.5x

~|>
—_—

2X

Dossier di ricerca
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Area di rispetto del logotipo nella versione base

L'area di rispetto del logotipo,
nella versione base, e indicata
nella meta dell'altezza del logo,
che racchiuso all'interno di una
matrice rettangolare, individua

come spaziatura X I'area minima
che intercorre tra il logo e
qualsiasi altro elemento (testo o
immagini), al fine di garantirne la
miglior leggibilita.

Progetto grafico

Area di rispetto del logotipo nella versione con payoff

L'area di rispetto del logotipo, proporzioni maggiori, risultera
nella versione con payoff, & essere piu grande. Al fine di
anch’essa indicata nella meta garantire la miglior leggibilita del
dell'altezza del logo, che in questa  logotipo, si individua la spaziatura
versione, avendo dimensioni e X nella maniera seguente.

Dossier di ricerca [ 69




Tipografia utilizzata e palette di colori

Successivamente sono indicati
i colori distintivi utilizzati per le
differenti versioni del logotipo.

Di seguito i due stili di carattere
del Titillium Web utilizzati
rispettivamente per il logotipo e

®ida

per il Payoff.
Piattaforma digitale
per la valorizzazione
. . . Font:
dei beni culturali Logotipo i versione posica. I Web ABCDEFGHIJKLMNOPQRTUVWXYZ
Semibold

abcdefghijklmnopgrtuvwxyz
1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrtuvwxyz

|
Font:
Titillium Web
Regular

Piattaforma digitale 1234567890
per la valorizzazione
: : - Logotipo in versione positiva, con il
dEI benl EU|tura|| colore principale dell'identita visiva BLU ITALIA NERO

C:100 R:0 C:0 R: 37
M:50  G:102 M:0 G:40
Y:0 B: 204 Y:0 B: 42
K: 20 K:100

®ida

BLU ITALIA
PANTONE: 285C

HEX: #0066CC

BIANCO
C:0 R: 255
. T={ M:0 G: 255
Plattaformg di glltale WO G255
per la valorizzazione K.0
HEX: #fffff

dei beni culturali

Logotipo in versione negativa,
con sfondo scuro

Progetto grafico

BIANCO
PANTONE: 000 C

Dossier di ricerca

NERO
PANTONE: 426 C

HEX: #9EA2A2




Progetto grafico Dossier di ricerca

N
Piattaforma digitale
per la valorizzazione
Piattaforma digitale
.. ®ida

Dimensioni minime di leggibilita N
Le dimensioni minime di compositivi del logotipo sono 24 x
leggibilita entro le quali risultano 9 mm, mentre nella versione con
distinguibili gli elementi payoff sono 31 x 25 mm.
dei beni culturali
6 . d @ . d
per la valorizzazione
6 i I dei beni culturali
Piattaforma digitale
] per la valorizzazione
I a dei beni culturali
L Piattaforma digitale
e I d a ‘ 9 mm per la valorizzazione
dei beni culturali
24 mm 31mm
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Elaborati grafici

Applicazione per smartphone

Constatata la necessita di dover
realizzare una piattaforma digitale
alla quale gli utenti potessero
accedere in tempo reale, mentre
stiano visitando un museo o
bene archeologico o in generale
qguando si trovino in giro per le
citta, alla ricerca di monumenti
e luoghi da visitare, é stato
ipotizzato lo smartphone come
mezzo principale di accesso e
fruizione del servizio, in quanto

si tratta di uno strumento che
portiamo sempre in giro con noi,
data la praticita e portabilita di
questo.

Sarebbe stato infatti problematico
pensare ad una fruizione

per mezzo di strumenti di
ingombro maggiore, come tablet
0 computer, in quanto non
abbastanza agevoli per essere
costantemente consultati e portati
in giro quanto uno smartphone.

Progetto grafico

L'applicazione e la sua homepage
permettono di cercare e usufruire
di informazioni riguardanti beni
archeologici, musei ed attivita
culturali. Sono presenti i siti piu
cercati e visitati dagli utenti.
L'applicazione permette di
individuare beni culturali visitabili
nelle vicinanze, scoprendone
foto, video, recensioni, mappe

ed eventualmente potendone
acquistare biglietti di visita. La
piattaforma consente di vedere

il proprio percorso di visita in

Dossier di ricerca

tempo reale, scoprendone le
opere nellitinerario. Gli utenti
possono inoltre condividere
contenuti digitali attraverso

la sezione Community
dell'applicazione. E possibile usare
la propria fotocamera durante la
visita per scoprire informazioni
aggiuntive sulle opere in mostra,
creare e condividere contenuti
sulla piattaforma. Inoltre, la
sezione Audioguida permette

di fruire di audioguide ufficiali o
interne all'applicazione.




Griglia di progettazione

Le dimensioni di riferimento
utilizzate sono 1080 x 2400

pX, scelte prendendo in
considerazione un display di uno
smartphone avente rapporto
20:9. Per rendere piu agevole

la realizzazione del prototipo

interattivo, si & scelto di lavorare
sulla meta delle dimensioni
effettive, dunque 540 x 1200 px,
esportando infine le schermate al
doppio della risoluzione, come da
riferimento ideale.

Nella progettazione grafica della

piattaforma, e stato utilizzato

il software di prototipazione
rapida Adobe Xd.

Griglia a 4 colonne verticali
Risoluzione: 540 x 1200 px
Giustezza colonne: 114 px

Spaziatura: 12 px

Margini: 24 px

Progetto grafico

Titillium Web

Semibold c.35

Titillium Web

IMPOSTAZIONI

Profilo

Semibold ¢.30

Titillium Web

O
b

Semibold c.20

Titillium Web

Semibold c.25
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Preferenze
Lingua

Valuta
EUR (€}

Notifiche

F.A.Q.

Chat

Termini e condizioni




Colori

Nella realizzazione del prototipo
interattivo ed a partire dal Blu
Italia, sono state realizzate e

BLU ITALIA
PANTONE: 285C

BLU OIDA
PANTONE: 295 C

ROSSO
PANTONE: 201C

NERO
PANTONE: 6 C

BLU ITALIA
R:0

G:102

B: 204

HEX: #0066CC

BLU OIDA
R:0

G:51

B:102

HEX: #003366

ROSSO

R: 154
G:31
B:31

HEX: #9A1F1F

NERO
R:37
G: 40
B: 42

HEX: #9EA2A2

BLU
PANTONE: 660 C

AZZURRO
PANTONE: 290 C

GRIGIO
PANTONE: 649 C

BIANCO
PANTONE: 000 C

scelte gradazioni di colore diverse
il cui accostamento funzioni
armoniosamente.

BLU
R:41
G: 118
B: 204

HEX: #2976CC

AZZURRO

R:191
G: 223
B: 255

HEX: #BFDFFF

GRIGIO

R: 230
G: 230
B: 230

HEX: #E6E6E6

BIANCO

R: 255
G: 255
B: 255

HEX: #fffff

Progetto grafico

Icona applicazione

racchiuso nella lettera O. E stato
utilizzato un fondo gradiente che
ne risaltasse la forma e leggibilita.

L'icona dell’applicazione é stata
realizzata sfruttando il segno
distintivo del logotipo, l'occhio

Dossier di ricerca
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Avvio applicazione - Schermata di accesso Prima schermata di benvenuto

All'apertura dell'applicazione, si assieme ad i colori identificativi Durante il primo awvio il funzionamento del servizio,
presenta una schermata con il del progetto. dell'applicazione, una lasciando comunque la possibilita
logo nella versione con payoff, serie di illustrazioni e testi di saltarne l'introduzione.

introduttivi spiegano all'utente

Benevenuto

®ida

Piattaforma digitale
per la valorizzazione
dei beni cultural

Visualizza ed informati

Ricerca informazioni, foto, video e
luoghi di beni archeologici, musei,

o attivita culturali ed opere d'arte
Possibilita di saltare

la visualizzazione

delle schermate Visualizzazione

introduttive, Salta Procedi > della seguente
procedendo schermata
nell'utilizzo del introduttiva
servizio




Seconda schermata di benvenuto

Possibilita di
tornare indietro
alla schermata
introduttiva
precedente

&)

Benevenuto

Esplora e conosci

Trova nelle vicinanze luoghi
d'interesse culturale! Scopri e
ricerca Monumenti, Musei ed

Opere e visitali dal vivo.

Progetto grafico

Terza schermata di benvenuto

&

Benevenuto

Prenota e visita

Fianifica itinerari di visita in Musei e
Parchi archeologici. Compra e gestisci
biglietti, tutto grazie ad
un'unica applicaziong!

Dossier di ricerca
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Quarta schermata di benvenuto Quinta schermata di benvenuto

&) &

Benevenuto Benevenuto

Recensisci e condividi

Recensisci e carica contenuti nella
community. Condividi
informazioni, foto, video e
audioguide con altri utenti.

Inizia -

Interagisci e divertiti

Arricchisci la tua esperienza di
visita! Inguadra le opere per
scoprire informazion,
contenuti e starie.




Registrazione alla piattaforma

Durante il primo utilizzo l'utente un‘esperienza utente completa,
ha la possibilita di registrarsi al condividendo contenuti digitali
servizio creando un account, con la community del servizio.

tramite il quale potra usufruire di

®ida

Piattaforma digitale
ZédZiong
ded beni culturali

@ Lingua ~

Accesso al servizio
utente gia registrate

Ela prima volta che utilizzi il servizio?
Creiamo un profilo insieme!

Continua con e-mail

Continua con SPID

Continua con Facebook

Continua con Google

Non adesso

Progetto grafico

Scelta della lingua di utilizzo

L'utente ha la possibilita di
selezionare la lingua di utilizzo,
traducendo l'applicazione nella

Scelta della lingua
di utilizzo della
piattaforma

Dossier di ricerca

lingua scelta e usufruendo dei
contenuti condivisi in quella
lingua.

DEUTSEH

ESPANOL




Registrazione ed inserimento dei dati Consenso delle autorizzazioni

Nel corso del processo di qguale potra condividere contenuti Affinché I'applicazione possa informazioni condividere con il
registrazione, l'utente inserisce con la community interna funzionare correttamente, nel servizio stesso, tenendo presente
i propri dati personali per la dell'applicazione. rispetto della privacy dell'utente, si  che influenzera il corretto utilizzo
creazione di un account, tramite il ha la possibilita di scegliere quale  della applicazione.

Per il corretto funzionamento del
servizio richiediamo il consenso
delle seguenti autorizzazioni

Purai comunque ka possibilita di disabilitarle
gualora non fossi daccorda, anche se alcune
funzioni potrebbero non funzionare
correttamente

Accesso alla posizione

o . Mon la condivideremo con nessuna,
Compilazione dei

. . Possibilita di
dat! persqnah per consenso delle Accesso alla fotocamera
rgglstrarSI alla autorizzazioni al MNon raccogherermo alcuna foto
piattaforma semizio

Gestione dati personali
Solo per prenotazione e pagamenti.

Dati di utilizzo @)
Biutaci a mighorare d servizio e la

tua esperienza di utilizzo

raccoghendo dati di diagnostica

MNon adesso

Crea un account
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Homepage - Cerca Nelle vicinanze - Mappa

Nelllhomepage dell'applicazione, Attivita culturali piu ricercati sulla La piattaforma consente di localizzazione e navigazione su
'utente ha la possibilita di vedere  piattaforma. oltre che cercarne visualizzare luoghi culturali una mappa interattiva, che si
i Beni Archeologici, Musei ed autonomamente a piacere. visitabili nelle vicinanze, tramite aggiorna in tempo reale.

Localizzazione  Cerca

Menu Nelle vicinanze

Pill cercati

Basilica of Sain
Mary Maos

Saint Peter in Chains

Navigazione

sumappa con 9 N 9
Monumenti, Beni anForum o
Archeologici e ¥

Musei da poter
visivare

V-’.ﬂ ll‘:":l".ca

Visita

I 1
Nelle vicinanze Funzionalita Community
aggiuntive




Community Visita

La Community di utenti recensioni, foto, video, audio e Questa sezione dell'applicazione scegliendone la tipologia e
rappresenta uno spazio virtuale contenuti multimediali circa la consente agli utenti di cercare potendone prenotare i biglietti di
nel quale é possibile condividere,  visita di musei e beni culturali. luoghi culturali da visitare, visita.

visualizzare ed interagire con

Compilazione testuale

Community Visita
Fa Allegamento
L .
contenuti
Maria, Italia » Gallerie degli Uffizi o
2 Lig 202 Ottima Sezioni di
navigazione T .
g Tipologia
La mighore collezione italiana. Il inascimento
Recensione di un regna vivo e colmao di significato. Botticell,
utente Leonarde, Michelangeln, Tiziano, Tintoretto,
Raffaello, Caravaggio e tutto cid che LAl e
anima 1a fine del 400 e Fnizio del 500... [ Edifici storici
Leggi di pid :
(] Monumenti
[0 Attivita culturali
D Musei
[ Parchiarcheologici
[] \visite guidate
" (R (RS TR T R T LB A TR T Gﬂ”EriE
157 Sale 10- 14 D
Apprezzamento s i gl s oward Rilascio commenti [0 Operedarte

contenuti

coellente

e Luigi. Italia » Duome di Milano

Q o S F
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Bene archeologico ricercato Foto della visita

Cercato il bene archeologico o informazioni testuali, audio e Gli utenti possono caricare le foto  agli utenti della piattaforma
museale di proprio interesse, video inerenti, e di prenotarne la scattate durante la visita fisica del ~ un’idea chiara dell’'esperienza di
si ha la possibilita di fruire di visita fisica. bene culturale, in modo da fornire  visita.

Compilazione testuale

-

<« [Foto della visita

Allegamento
contenuti

Sezioni di
navigazione

Recensione di un

utente % % % & o S
€025 ALCENSICN ROMA 11ELLS Pianifica visita

Colosseo

Il Calossen, anche noto come dnafiteatng
Flawio, situato nel centro della citta di Roma, &
il pits grande anfiteatro romano del mondo,
nonchi il pid imponente monumento
dedl'antica Roma ch sia giunto fing & no. 5
stima che sia stato in grado di ospitare un
numero di spettaton compreso fra ke 50,000
e e B6.000 umta.

Mostira ntera descrizions

Foto e video
Apprezzamento

contenuti Rilascio commenti
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Video della visita Recensioni

E possibile visualizzare video culturale selezionato, in modo Questa sezione permette di in questo modo un efficiente
eseguiti da altri utenti nel da poter fornire un'idea precisa visualizzare le recensioni degli strumento di feedback per
corso della vista fisica del bene dell'esperienza di visita utenti circa la loro visita, creando  potenziali visitatori.

Compilazione testuale

< Video della visita * Recensioni

Allegamento
contenuti

Sezioni di
navigazione

%k ok Eccellents
Colosseo, Foro Romano e Colle Palating
Ci siamo divertiti motto! Paola, la

nostra guida turistica, i ha guidato

Recensione di un

utente appassicnatamente durante la visita...

Legg! oi pil [E) 20t Cormmanni C2 315
[ @ Helly, Stati Uniti
Wk ok & ok Ecoeliente
Colosseo, Sotterranei e Fori Imperiali
Cuesto bighetto vale | soldi spesi, visitara il
Colosseo € sbalorditivo & il Foro Romano va
percorso a piedi per parecchie ore, ma alla...
Legel i pis [ 195 Cormmaeni €3 250
e Prgrre, Francia
Wk ke ok Y Buono
Apprezzamento B Video ca 1 da Nome Utente Rilascio commenti Colosseo, Foro Romano, Colle Palatino ed
contenuti esibizioni

Le mostre present! sono interessants, ed un
buon modo per comprendere meglio la
storia di Roma e [a sua eraditd. La guida vi..

(e
S [E] 102 Commanti 2150




Profilo utente

Menu

Il menu dell'applicazione usufruire di servizi ulteriori di Il profilo dell'utente racchiude dando una visione d'insieme
permette agli utenti di gestire perfezionamento dell'esperienza tutti i contenuti realizzati tramite e permettendone la fruizione
il proprio profilo virtuale e di di utilizzo. l'utilizzo della piattaforma, singola.

Compilazione testuale

< Profilo utente

Allegamento
contenuti

IMPOSTAZIONI

B8 Profilo o Mario Rossi
Sezioni di

Preferenze a7
O navigazione ' Roma, Italia

Lingua

Recensione di un
utente

Valuta
EUR [§]

MNotifiche

F.A.0.

Chat

Termini e condizioni

b e ot B 1 e o
=T Sake 10- 14

Apprezzamento
contenuti

Rilascio commenti

" Boes s Fmrnegmo el rmmanfon g reap =t s v g e o s
=1 Sale 10-14
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Funzionalita aggiuntive Camera interattiva

Gli utenti possono arricchire interattiva e la possibilita di La camera interattiva consente dell'esperienza di visita fisica di
la propria esperienza di visita vedere il percorso di visita in agli utenti di usufruire di modalita  un Museo o bene archeologico-
tramite la fruizione di contenuti tempo reale. innovative di miglioramento culturale.

audio, l'utilizzo di una camera

Camera

Funzioni

Inquadra un'opera d'arte per
scoprire informazioni,
descrizione, luoghi e

contenuti caricati daghi utenti

Scatta una foto per poterla
caricare sulla community, con

la possibilita di recensirlal

Inquadra un‘opera d'arte per
poter vedere | personagg al

proprio interno.

Sii guidato in tempo reale
verso |e opere, tramite

camera e geolocalizzazione.

Menu interno
Funzionalita @ della camera

aggiuntive E
ﬂ Lamera m

CERCA  SCANMER  FOTO AR

Inquadra un'opearal

@O@

Audiogulda Peroorso




Camera interattiva - Cerca

La funzione Cerca della camera
interattiva consente all'utente
di essere guidato, all'interno

di un percorso di visita, verso

Opere presenti
nella collezione
di visita

l'oggetto esposto di proprio
interesse, indirizzato tramite
geolocalizzazione e camera con

indicazioni.

Localizzazione per poter
determinare contenuti

Calunnia
Sandra Botticelli
1691-14695

| Adorazione dei Magi

Filippa Lippi
1635

Madonna col bambino
Filippina Lipp
1465

Annunciazione di Cestello
Sandro Botticelli
1439-1490

Madonna del Magnificat
Sandra Batticelli

aUTo SCANNER

Inquadra un'opearal

=

104

O
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Camera interattiva - Scanner

La funzione Scanner permette
all'utente di ricercare informazioni
aggiuntive circa I'opera che sta
inquadrando, scoprendone

ulteriori possibilita di fruizione
e contenuti di approfondimento
culturale.

Funzionalita & Cam Impostazioni
aggiuntive amera fotocamera
CERCA SCANMNER FOTO
Inquadra un'opearal

. Scambio tra
Galleria di fotocamera
contenuti gia posteriore ed
acquisiti anteriore

Dossier di ricerca
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Camera interattiva - Foto Camera interattiva - Acquisizione foto

La funzione Foto permette oggetto di interesse personale, Una volta acquisita 'immagine, esigenze. salvando limmagine sul
all'utente di scattare una foto, fruendo di opzioni aggiuntive di l'utente ha la possibilita di proprio telefono o condividendola
durante una visita, al proprio gestione dell'immagine. sceglierne la destinazione piu sulla Community della

consona secondo le proprie piattaforma.

« Camera + Camera

MUTO  CERCA  SCANNER an

&  Salva nella Galleria

Inquadra un'opearal

O IrE:I

¢y Carica sulla Community

[£]  Recensisci
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Recensione contenuto acquisito Camera interattiva - Realta aumentata

L'utente, nella fase di caricamento  contenuto e aggiungere delle Sfruttando la funzione di realta i personaggi presenti nell'opera
dei contenuti sulla piattaforma, informazioni multimediali aumentata della fotocamera inquadrata, distinguendone la
ha la possibilita di recensire il esplicative. interattiva, € possibile identificare  posizione in tempo reale.

< Recensisci

& Camera

A —

Carica altre foto Aggiungi video

LUOGD

e — |

Posizione attuale

muto cerch scanner foro B

Inquadra un'opearal
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Audioguide ufficiali disponibili Audioguida

L'applicazione permette di fruire o riconoscimento dell'avvenuto Scelta 'audioguida di propria direttamente dall'applicazione
delle audioguide ufficiali del luogo  acquisto del biglietto. preferenza, si puo iniziare il e visualizzando contenuti
di visita, tramite localizzazione percorso di visita fruendone multimediali allegati.

¢ Audioguida

-

L

Museo degli Uffizi

® 1040 57 & ltaliano ~

La Gallera degli Uffiz & un museo statale di
Firenze, che fa parte ded complesso
museale denominato Gallerie: degh Uffizie
comprendente, oitre alla suddetta galleria, il
Cormidoio vasaniang, [e collezion| di Palazzo
Pitti e il Giardino di Bobali.

Leggi di i

La storia degli Uffizi

Lo sapevi che in origine gli Uffizi
non erano stat pensati per
BSSEre un MUseo?

0.25 e—

Audioguide disponibili

H La storia degli Uffizi Scelta di

0259 | Irgresso pr UtiIiZZO d|
° audioguide = 4 ° >l altoparlanti o
disponibili cuffiette

Q m




Contenuti audio disponibili

L'applicazione permette di fruire
dei contenuti audio caricati dagli
utenti, attraverso i quali vengono
descritti pareri, sensazioni ed

interpretazioni dei visitatori
circa la visita fisica, o riguardo
un oggetto esposto che li abbia

particolarmente colpiti.

< Contenuti audio

Breve E difficile descrivere

introduzione a parole [a meravigha
artistica e culturale
testuale preserite nella

Galleria degli Uiz E
possibile davvero...

il

Nonostante siauna
COMa marmorea, &
EMmdZananie
percepire il pathos
che caratterizza
Fintera opera...

Tramite sapentl

Q Mo

Sembra di tornare
indietro nel tempao
wvisitanda le opere
presentl, che t
ai(,-l_‘.lTpd.Er‘:ﬂﬂD rg!
"viaggio” di visita.

Dipinto da
Caravaggio a fing
B0, la resa
espressiva di Bacco
trasmette una
sensualitad unica.

E difficile descrivers

effetti di luce, Gam:f lameraviglia
I N L

2

Progetto grafico

Ricerca parole
chiave

Riproduzione
contenuto

Contenuti audio

Scelto il contenuto audio, gli utenti  ascoltare la traccia audio caricata,
vedendone anche il nome del
relativo autore.

possono visualizzarne un breve
testo introduttivo ed immagini
allegate, mentre possono

Contenuti audio

E difficile descrivere a parole la
meraviglia artistica & culturale
presente nella Gailera degh Uiz,
sembra di entrare in un luogo
dincanto ed essarne rapiti
dall'inizio alla fine.

Lascio come contenuto audio una
mia persenale interpretzione del
"Doppia ritratto dei duchi gi
Urbina® di Piera della Francesca

—_

Contenuti audio Utilizzo di

isponibili I« ° | altoparlanti o

disponibili _
cuffiette

Dossier di ricerca




Localizzazione

Gli utenti, dopo essersi localizzati, e visionare i punti dell'itinerario
possono consultare le mappe di maggiore interesse secondo gli
degli itinerari di visita disponibili utenti della Community.

< Percorso di visita

Riconoscimento .
Pulsante di

ogo divisia Fiallerle degh it @ localizzazione
Itinerario di o
visita Mappe del percorso di visita

Percorsi
divisita
preferiti dalla
community

Progetto grafico

Navigazione nel percorso di visita

Nel corso della consultazione in tempo reale la posizione
delle mappe degli itinerari di dell'utente, in modo da potersi
visita, si ha la possibilita di vedere  orientare facilmente.

< Percorso di visita

Percorso di
visita

Scelta piano di
cfapinoc
visita

Prima piano
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Selezione di un luogo all'interno di un percorso Visualizzazione opere esposte

Una volta selezionato un luogo dell'itinerario di visita, appaiono Scelto un punto del percorso di anteprima le opere esposte,
di particolare interesse da informazioni sintetiche circa i proprio interesse, la piattaforma approfondendone ulteriormente i
parte dell'utente sulla mappa contenuti esposti, permette di visualizzare in contenuti.

Ricerca
contenuti

-

< Percorso di visita

¢ Opere presenti

Sale 10-14
Opere esposte - Deposizione nel Sepolcro
nel luogo J W Rogier Van Der Weyden (3
selezionato R 150

Sant'Agostino nello studio
Sandro Batticeli ¥
1490-14695

Approfondimento
contenuti

Sandro Botticelll
Ipere presenti (x

Scelta del luogo
nell'itinerario

Ritratto di vecchio
Fikppo Lippi
1485

Ritratto di ignoto
Sandro Batticeli
14 74=1675

{ Calunnia
Sandra Botticell
14691-1495

Adorazione dei Magi

Filippo Lippi
1&96
o) ]
=%

[

a




Descrizione opera

Le opere vengono descritte
tramite un breve testo iniziale, che
ha la possibilita di essere espanso.

Scelta del luogo

< Descrizione

Primavera

Tempera su pannello | 202 = 314 om | 1480
Prirmn Rinascimento

nell'itinerario

SANDRO BOTTICELLI »

La Primavera € un dipinto a tempera grassa su
tavola (203 x 314 om) di Sandro Bottcell,
databile per il 1480 crca, Realizzata per la villa
medicea di Castello, Fopera d'arte € consenata
nella Galleria degh Uffizi a Firenze. Si tratta del
capolavoro dellartista, nonché diuna delle
opere pil famose del Rinascimento italiano.

Galletly degli UEfiz

-:._.Illf

Appaiono inoltre i relativi musei
o gallerie che le ospitano, con la
possibilita di selezionarli.

Ricerca
contenuti

Progetto grafico

Informazioni sull'autore

Selezionato l'artista dell'opera,
gli utenti possono visualizzare
biografia ed ulteriori opere

Opere esposte
nel luogo
selezionato

Dossier di ricerca

informazioni.

< [Artista

%

3

v

Sandro Botticelli
PITTORE

16451510

Biografia £ <0

Alessandro di Mariano di Vanni Filipepd,
conosciuto cof nome d'arte di Sandro Botticell,
& stato un pittore italiano inquadrabile nella
cormente artistica del Rinascimento. Allievo del
maestro della scuala di pittura fiarentina Filippo
Lippi, riusc a swiluppare uno stile elegante che
prapaneva un nuovo maodello di bellezza ideale
& che incamava i gusti e la raffinatezza della
societa dell'epoca.

Leggi di pid

Opere dell'artista

correlate, con la possibilita
di selezionarle e scoprirne

Ascolto tramite
altoparlanti o
cuffiette




Tipografia Pittogrammi

E stato utilizzato il carattere digitale italiana, in molteplici stili Nello sviluppo delle interfacce utilizzati dei pittogrammi che ne
Titillium Web, elemento di di carattere. grafiche dell'applicazione e del consentissero un utilizzo fluido ed
riferimento per l'identita visiva prototipo interattivo, sono stati adeguato.

N 0
9, fd B8 @ ¢
Font:
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1234567890
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Font:
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Font:
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Manifesti e griglia di progettazione

Sono stati realizzati dei manifesti
che hanno la funzione di
promuovere le funzioni stesse
dell'applicazione, permettendo

al pubblico di conoscere le
potenzialita della piattaforma
e del progetto di carattere
nazionale.

Formato: 70 x 100 cm
Griglia: 5 righe x 8 colonne
Spaziatura: 1 cm

Margini: 3 cm
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Tipografia e viraggio colore
| manifesti della piattaforma
hanno una predominante

di colore blu, e le tonalita e
saturazioni diverse sono dovute
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Titillium Web

alla sorgente di colore delle
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di metodi digitali di fusione
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informati con Oida

Titillium Web Ricerca informazioni, foto, video e

Regular ¢.120
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Codice QR
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®ida ®ida

Piattaforma digitale
per la valorizzazione
dei beni culturali

Piattaforma digitale
per la valorizzazione
dei beni culturali

Interagisci e
divertiti con Oida

Arricchisci la tua esperienza
di visita! Inquadra le opere per
scoprire informazioni,
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Visualizza ed
informati con Oida contenuti e storie.

Ricerca informazioni, foto, video e
luoghi di beni archeologici, musei,
attivita culturali ed opere d'arte
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6 . d
Piattaforma digitale

per la valorizzazione
dei beni culturali

Esplora e
conosci con Oida

Trova nelle vicinanze luoghi
d'interesse culturale! Scopri e
ricerca Monumenti, Musei ed

Opere e visitali dal vivo.
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per la valorizzazione
dei beni culturali

Recensiscl e
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Recensisci e carica contenuti nella
community. Condividi informazioni,
foto, video e audioguide con altri
utenti.
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Depliant e griglia di progettazione

E stato progettato un depliant
informativo a due ante, che abbia la
funzione di presentare brevemente
al pubblico le funzioni principali

della piattaforma, in modo che ne
siano comprensibili facilmente le
potenzialita e principali contesti
d'utilizzo.

Formato: 21 x 21 cm
Griglia: 4 righe x 8 colonne
Spaziatura: 3.5 mm

Margini superiori ed inferiori: 1.5 cm

Margini esterni ed interni: 1 cm
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utenti di visionare informazioni circa
Musei, Beni Archeologici ed Attivita
culturali nelle vicinanze, arricchendone
I'esperienza di visita fisica.

Che strumenti aggiuntivi offre la
piattaforma?

Tramite la possibilita di fruire di una
fotocamera interattiva, delle audioguide

visione in tempo reale dell'itinerario che si
sta percorrendo, i visitatori usufruiscono di
strumenti completi di arricchimento della
visita fisica.

disponibili nel percorso di visita, e della |

Che ruolo hanno gli utenti della
piattaforma?

Visionando storia, foto, mappe interattive
circa il bene, il complesso museale o
I'attivita culturale ricercata, interagendo
e personalizzando la propria visita, da
protagonisti, gli utenti sono spronati

a condividere contenuti digitali sulla
community della piattaforma.
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Lato esterno

Logo del MiC

Logotipo della
piattaforma
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Tipografia

Di seguito il carattere ed i relativi stili
utilizzati nella composizione grafica

del depliant.

Font:
Open Sans
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Font:
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Colori

BLU ITALIA
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CMYK:100,50, 0,20
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