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Ideazione di una nuova identità visiva e 
stilistica per i modelli elettrici Maserati

I casi studio presi in considerazione sono 
brand che operano nel mercato 
europeo e attualmente hanno uno o più 
modelli in vendita.  

-VOLKSWAGEN

-PORSCHE

-PEUGEOT

-FORD

-MERCEDES BENZ

-FIAT

-REANULT

-BMW

-NISSAN

-JEEP

-AUDI

-KIA

-HONDA

-JAGUAR

-HYNDAI  
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STORIA DEL TRIDENTE
Il simbolo identificativo utilizzato su tutte le 
vetture Maserati è rimasto costante lungo 
l’intera evoluzione del marchio e del suo 
stile. Una figura di importanza iconica nella 
storia di Maserati domina Piazza Maggiore 
a Bologna sin dal sedicesimo secolo. E’ la 
fontana di Nettuno ad ispirare il logo del 
Tridente Maserati, che simboleggia sia la 
città di Bologna che il marchio 
automobilistico. 

OFFICINE A.MASERATI
La Officine Alfieri Maserati fu fondata il 1° 
dicembre 1914 a Bologna. Da allora, 
Maserati ha svolto un ruolo di grande 
importanza nella storia della cultura delle 
automobili sportive e del loro sviluppo. 
Oltre un secolo di attività ha portato con 
sé risultati stupefacenti, sia su strada che su 
pista, così come periodi di grandi sfide che 
hanno consentito all’azienda di forgiare il 
proprio carattere e la propria personalità. . 

RICERCA
Con l’avvento del’ motore elettrico 
l’automobile ha subito un cambiamento 
anche in termini stilistici,elementi 
prettamente funzionali come i radiatori 
frontali, che in alcuni casi con il tempo sono 
diventati delle vere e proprie forme 
generatrici del family feeling di molti 
marchi, come il doppio rene BMW o la 
calandra frontale Alfa Romeo per esempio. 
Con tale cambiamento devono fare i conti 
i centri stile che devono ridisegnare nuove 
forme, questa volta in chiave prettamente 
stilistica e non più tecnica o funzionale.

Per quello che riguarda la parte posteriore 
il cambiamento è più minimale, in quanto 
spariscono letteralmente i tubi di scarico, 
ciò ha comportato anche una 
trasformazione di valori dei marchi più 
prestigiosi. Molte aziende hanno fondato i 
loro valori nelle proprie capacità tecniche, 
come le prestazioni e il sound del motore, 
che nel caso di alcuni prodotti premium 
è diventato un vero e proprio carattere 
distintivo.
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UTILIZZO E APPLICAZIONI

Il logo di comunicazione Maserati deve 
essere applicato a tutti i materiali di 
comunicazione, comunicati stampa e 
utilizzato in tutti gli eventi di marketing. 
Il logo deve essere sempre allineato al 
centro.

le varianti del logo hanno il compito di migliorare l'adattabilità 
dei vari artefatti grafici. Pur mantenendo gli stessi elementi grafici 
come il tridente allineato al centro, la scritta Maserati, e in fine la E 
stilizzata.

COLORI DI SFONDO

Il logo deve  essere riprodotto su sfondi 
della tavolozza dei colori istituzionali. 

La versione positiva va utilizzata su fondi 
Grigio opacho , Griggio chiaro. e Bianco.
Il logo negativo (bianco) deve essere 
utilizzato su sfondi blu navy, nero, e grigio 
scuro. 

  

CASI STUDIO 

ZONA DI ESCLUSIONE

Corso di Laurea in disegno Industriale e Ambientale 
Sessione di Laurea 13/04/2022
Anno Accademico 2021/2022 Tavola  1Docente: Nicolò Sardo     

Studente: Blerim Koka 



FOLGORATE DALLA CORRENTE. Passerà quindi 
anche da questi presupposti la rivoluzione elettrica che 
sta attraversando la Casa di Modena. Dopo il lancio 
della Ghibli Hybrid, infatti, alla Maserati parlano 
apertamente di ‘Rivoluzione elettrica’: secondo le loro 
ricerche entro il 2025 il mercato di riferimento della 
Maserati sarà formato per il 50 per cento da modelli 
EV. Per questo, entro il 2024, ogni modello in gamma 
avrà una variante elettrica che verrà chiamata Folgore: 
gli uomini dell’Innovation Lab della Maserati hanno 
messo a punto un layout comune per questi modelli; 
tutte dotate di tre motori elettrici, le Maserati 
folgorate avranno una unità posteriore composta di un 
doppio motore elettrico (nome di fabbrica Rear eAxle, 
peso compreso tra i 150 e i 180 kg) e un’altra 
anteriore mossa da una singola unità, sempre a 
corrente. “Questa soluzione”, spiegano gli uomini 
dell’Innovation Lab della Maserati, “permette di 
garantire tutta la guidabilità del caso grazie alla 
possibilità di generare il toque vectoring attraverso 
l’utilizzo simultaneo delle unità posteriori; potendo 
contare nel contempo sul massimo del grip per via 
della trazione anche sulle ruote anteriori”. La Casa del 
Tridente ha sviluppato tutti i sistemi ‘in casa’ attorno 
alla tecnologia 800 volt. Gli inverter (ovvero quegli 
elementi che stanno tra motore e batteria che
 consentono di dosare la potenza da scaricare a terra) 
adottano la tecnologia a carburi di silicio e la Maserati 
sarà la prima a introdurre sul mercato questa primizia 
tecnologica fino a oggi sperimentata sulle monoposto 
della Formula 1 e della Formula E.

FOLGORE
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www.maserati.com/Granturismo E
MASERATI SPA ·    VIALE CIRO MENOTTI, 322 · 41121 MODENA ·  ITALIA 

CATALOGO GRANTURISMO  

Il catalogo della GRANTURISMO E ha 
l'obiettivo di raccogliere tute le 
informazioni della concept elettrica 
sviluppata come esercizio di stile per il 
futuro elettrico Maserati. 
Le Granturismo hanno caratterizzato da 
sempre il modello di punta della Maserati, 
una tradizione iniziata nel 1947con la 
Maserati A6 1500.     
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Allineato al centro 
della pagina.
1-  24mm x 16 mm
2-  77mm x 51mm

IMMAGINE
Allineata al centro 
della pagina. 
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E LOGO
5mmx3mm

INFO
Gill Sans 12 pt

TESTO
Gill Sans Light 12 pt 

MARGINI
Superiore: 12 mm  
Inferiore 12 mm 
Esterno: 12 mm    
Interno: 12 mm

RIGHE 
Numero: 8
Spazio : 3 mm

FORMATO 
L = 210 mm
A = 210 mm
Abbondanza 3 mm 

COLONNE
Numero: 8
Spazio : 3 mm

COSTRUZIONE PAGINE

GRIGLIA PAGINA 
CATALOGO

SITO WEB

BILBOARD

Ghibli   Come nessun’altra

SCOPRI DI PIÙ                                                                

MODELLI       BRAND        NEWS        OWNERSHIP             SERVIZI  USATO CONCESSIONARI CONFIGURA

NAVIGATORE
FONT Gill Sans 
Light pt 16

DENOMINAZIONE MODELLI 
FONT: Gill Sans Light pt16

SFONDO
Immagine su sfondo. 
1382 px 710 px 

HOME PAGE SITO WEB

FORMATO 
L = 210 mm
A = 210 mm
Abbondanza 3 mm 

RIGHE 
Numero: 7
Spazio :3 mm

COLONNE
Numero: 7
Spazio :3 mm

MARGINI
Superiore: 12 mm  
Inferiore 12 mm 
Esterno: 12 mm    
Interno: 12 mm

La home page rappresenta il primo 
contato con l'utente interessato, nella 
parte superiore della pagina sono presenti i 
strumenti per la navigazione al interno del 
sito web. 
Ad esempio: Modelli in vendita, servizi 
esterni che offre l'azienda, o pure l'usato 
garantito Maserati in vendita.
Il resto della pagina fa da sfondo ai vari 
modelli.             
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LOGO
Allineato al centro 
della pagina. 
77px x 51px

IMMAGINE
Allineata al centro 
della pagina. 
 

PRIMA PAGINA 
ONE PAGE

RIGHE 
Numero: 6
Spazio : 6 px

GRIGLIA ONE PAGE

FORMATO 
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A = 768 px
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COLONNE
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BACKGOUND
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INFO
FONT: Gill Sans Light 
pt 40. 
pt 32. 
pt 20.

La bilboard Maserati ritrae la Granturismo 
E  immersa in diversi paesaggi che 
richiamano, lo stile Maserati.
La bilboard esprime il lusso, l’eccellenza e 
il design unico della Granturismo E. 
Una grandtour che grazie alla sua 
autonomia  fronteggia qualsiasi situazione, 
regalando al consumatore un’esperienza di 
guida unica.             

FORMATO 
L = 3500 mm
A =1800 mm
Abbondanza 50 mm  
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