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CASI STUDIO

Al giorno d’oggi dove qualsiasi impresa, società, evento o azienda ha un 
proprio marchio o dei colori che la distinguono dalle altre per valorizzare 
una caratteristica e farsi riconoscere dai consumatori, è da un po’ di tempo 
che questo metodo viene utilizzato non solo da aziende ma anche dai 
territori, città e luoghi di cultura, per creare una loro identità visiva, tale 
da definire la propria individualità territoriale, ed essere riconosciuta dai 
turisti. L’obiettivo di questo lavoro è quello di proporre una soluzione per 
la promozione turistica di Montecassiano, per valorizzarne il territorio e le 
sue attrazioni, attraverso la realizzazione di un logo e la relativa identità 
visiva per l’ufficio turistico. Partendo dall’analisi di alcuni casi internazionali 
e nazionali, dove si è visto che il logo deve racchiudere un simbolo o un 
qualcosa che richiami la città.

LOGO

Il  logo  è stato progettato tenendo presente l’architettura di  Montecassiano come elemento di riconoscibilità. il logo è composto dal simbolo e dal 
logotipo, il simbolo richiama i merli presenti nelle porte di accesso a Montecassiano e nel palazzo dei Priori e alla cornice che sovrasta la scalinata in 
piazza. Simbolo è stato poi bucato dalla lettera “m”, che richiama il nome della città, e del payoff. Il logotipo è formato dal nome della città Montecassiano 
e dal payoff mediavalmente, che richiama la caratteristica medievale del paese.

Merlo Simbolo Logotipo e payoff Logo
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COLORE

Colore istituzionale
Simbolo: Nero
Logotipo: Nero

Variante
Simbolo: Rosso
Logotipo: Nero

FONT

Il font istituzionale utilizzato per il logo è il Trajan Pro un carattere tipografico serif. Il disegno si basa sulle forme letterali dei capitelli quadrati romani, 
usati per l’iscrizione alla base della Colonna Traiana. Per il logo è stata usata la versione regular.
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CANCELLERIA

Carta intestata
Formato: 210 x 297 mm
Font: Trajan Pro 8,5 pt regular
Margine superiore: 15 mm 
Margine inferiore: 15 mm

Biglietto da visita verticale
Formato: 85 x 55 mm
Font: Trajan Pro 8 pt regular 
Contatti: 7 pt regular
Margine inferiore: 5 mm

Biglietto da visita orizzontale
Formato: 85 x 55 mm
Font: Trajan Pro 9 pt regular
Contatti: 7,5 pt regular
Margine inferiore: 5 mm

Busta da lettere
Formato: 220 x 110 mm
Font: Trajan Pro 6 pt regular

BROCHURE

La brochure serve al visitatore per orientarsi e per mostrare le attrazioni della città. La brochure viene piegata a metà poi i sei lati vengono piegati a zig 
zag. Per la mappa sono stati creati anche dei pittogrammi per facilitare la ricerca del monumento da visitare, i pittogrammi sono stati creati partendo 
come base dal logo, bucato poi dal numero del posto da visitare o da un icona.

110

Dimensioni
Aperta: 660 x 480 mm
Chiusa: 110 x 240 mm
Aperta a metà: 660 x 240 mm

Font: Helvetica
Titolo: 13 pt bold
Testo: 11 pt regular
Didascalia: 8 pt regular

Architettura Chiese Biblioteca Cineteatro Parcheggio Poste Fermata bus Comune Bagni pubblici

Pittogrammi
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GUIDA TURISTICA

La guida turistica è composta da 28 pagine, dove vengono descritte tutte le attrazione da visitare e gli eventi che riguardano Montecassiano.

Dimensioni: 140 x 225 mm
Font: Helvetica
Titolo guida: 24 pt bold
Titolo paragrafo: 13 pt bold
Testo: 10 pt regular
Interlinea: 13,5 pt
Didascalia: 8 pt regular

MANIFESTI

Dimensioni: 420 x 210 mm.
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SITO WEB

Il sito web dell’ufficio turistico di Montecassiano è composto nella barra in alto da otto sezioni: Home, Storia, Visitare, Dormire, Mangiare, Eventi, 
Arrivare, Contatti. In alto a sinista è presente il logo.
Dimensioni: 1920 x 1080 px
Font: Helvetica
Colore: Nero

Logo Sezioni sito Foto 

Montecassiano

Social Lingua

MERCHANDISING

Home

Storia Visitare Dormire Mangiare Eventi Arrivare Contatti

Architettura Chiese Natura Mappa Auto Treno Aereo
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La grafica gioca un ruolo importante al giorno d’oggi dove qual-
siasi impresa, società, evento o azienda ha un proprio marchio 
o dei colori che la distinguono dalle altre per valorizzare una 
caratteristica e farsi riconoscere dai consumatori, questo aiuta a 
formare l’identità del soggetto. 
E’ da un po’ di tempo che questo metodo viene utilizzato non 
solo da aziende ma anche dai territori, città e luoghi di cultura, 
per creare una loro identità visiva, tale da definire la propria in-
dividualità territoriale, che si è formata nel corso dei secoli ed 
essere riconosciuta dai turisti. 
Il logo deve racchiudere i segni distintivi della città, essere di fa-
cile lettura ed accattivante; tutto questo è fondamentale al gior-
no d’oggi dove le città sono in continua competizione tra di loro 
per attrarre turisti. 
Per identità visiva si intende quella serie di artefatti grafici che 
contribuiscono alla valorizzazione di un territorio, mettendo in 
luce e quindi far esaltare gli aspetti positivi come architettura, 
tradizioni ed usanze, posizione geografica e conformazione del 
territorio. 
L’obiettivo di questo lavoro è quello di proporre una soluzione 
per la promozione turistica di Montecassiano, per valorizzarne il 
territorio e le sue attrazioni, attraverso la realizzazione di un logo 
e la relativa identità visiva per l’ufficio turistico. Si sono analizzati 
dei casi studio sia di livello internazionale che nazionale.

Introduzione al progetto
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Concept: Il concept è alla base del progetto di identità visiva. 
Stabilisce quali elementi possono essere sfruttati per la costru-
zione del logo.
Naming: Il nome è uno degli elementi più importanti in quan-
to rappresenta il primo elemento identificativo. Il suo compito è 
evocativo, deve essere in grado di far scaturire delle emozioni.
Payoff: Il payoff è un estensione della prima parte, cioè il na-
ming. Può essere descrittivo, quindi spiegare di cosa si occupa 
l’azienda, oppure evocativo, quindi comunica una sensazione.
Logotipo: Il logotipo è il lettering che compone il nome renden-
dolo riconoscibile e memorizzabile.
Pittogramma: Il pittogramma è la parte figurativa del marchio o 
più semplicemente è il simbolo stilizzato, caratterizzato da sem-
plicità e immediatezza, può essere di uno o più colori.
Colori: I colori svolgono un ruolo psicologico ed evocativo, ogni 
colore ha una sua influenza.
Caratteri: I caratteri tipografici vengono impiegati nella compo-
sizione del lettering, del payoff e dei testi. La coerenza tipogra-
fica è importante per garantire una riconoscibilità al sistema di 
immagine coordinata.

Componenti di un brand





Casi studio
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Uno dei casi presi in esame è quello di Amsterdam e il brand 
creato da Kessel&Kramer, con lo slogan “I amsterdam”, come 
campagna turistica, usato per essere commercializzato come 
marchio a livello locale, nazionale e internazionale. 
La maggior parte delle città attira l’attenzione su edifici, attrazio-
ni e storia, mentre con “I amsterdam” si vuole far identificare il 
turista nella città, e celebrare gli abitanti in tutta la loro diversità, 
collegandolo costantemente a persone, storie, eventi, avveni-
menti e simboli e creare un senso di appartenenza. 
Il logo è diventato una scritta tridimensinale dove i visitatori si 
fotografano tra le lettere, ed un vero e proprio monumento.

Amsterdam

Logo di Amsterdam

Logo tridimensionale di Amsterdam

Logo applicato alla campagna pubblicitaria
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Per l’identità visiva della città di Aveiro, in Portogallo, si vuole 
contraddistinguere la natura e la dinamicità della città, e stabilire 
una connessione con l’università. 
Sono stati presi in considerazione due caratteristiche; la prima 
è la variazione formale degli edifici ad Aveiro, anche tendenti 
all’Art Nouveau, essendo questo un riferimento sia per i cittadini 
che per i turisti; la seconda caratteristica sono le piastrelle, che 
sono presenti ovunque nella città, in forme e colori diversi. 
Gli edifici architettonici sono stati quindi disegnati all’interno di 
una griglia 6x6, e combinate con il nome della città per la cre-
azione del logo, le combinazioni di edifici inseriti nel quadrato 
sono molte, cosi si fondono le due caratteristiche di Aveiro, fa-
cendo quindi diventare il logo mutevole. 
Il colore utilizzato per il font è sempre il colore più scuro presen-
te nel quadrato dove è disegnato l’edificio, o nel caso di colori 
chiari, il più chiaro presente.

Aveiro

Costruzione del logo

Logo di Aveiro in diverse cromie
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Berlino affida la sua campagna allo studio Fuenfwerken Design 
AG, per rivolgersi a turisti che non si trovano già in città ed invi-
tandoli a farne parte. 
Il messaggio lanciato da questa campagna con lo slogan BeBer-
lin è rivolto ad attirare turisti e contribuire a rendere Berlino un 
luogo di eccellenza. 
La gente viene rappresentata incorniciata, come in una foto, e 
vengono rappresentati i loro pensieri, desideri e passioni e cre-
ano un’unione tra città e cittadino. 
Vengono ritratti nella campagna diverse persone, di categorie e 
razze differenti, a rappresentare Berlino come una città multiet-
nica, e per tutti che cresce grazie a loro, con lo slogan BeBerlin 
(Sii Berlino) è un invito a far parte di questa comunità. 
Il pittogramma scelto ha invece una natura molto patriottica e 
volta al turismo, infatti viene rappresentata la storica porta di 
Brandeburgo fusa al carattere raffigurante le parole BeBerlin, 
questo ha lo scopo di far leva sulle emozioni, sui sentimenti e sul 
senso di appartenenza alla città.

Berlino

Logo di Berlino

Campagna pubblicitaria Campagna pubblicitaria
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La Bruce Mau Design viene invitata da Studio 360, programma 
radiofonico molto sensibile ai temi dell’arte e della cultura, a par-
tecipare a Redesigns. 
Dove il tema era un redesign del Canada e la sua brand identity. 
“Quando gli americani pensano al Canada, pensano allo scirop-
po d’acero, l’hockey, la neve” (Solomon, 2012). 
I contributi creativi o intellettuali e sociali vengono a mancare, 
quasi mai vengono presi in considerazione o associati alla Na-
zione. 
L’obiettivo è di ricontestualizzare la nazione e di riposizionarla 
nell’attualità, insieme a tutti quei personaggi, quelle scoperte, 
quei luoghi che rappresentano il Canada. 
“L’esercizio di design non riguarda il cambiare il Canada ma ri-
guarda il cambiare il punto di vista dell’America sul Canada”. 
L’assunto base di tutto il lavoro è che il Canada non ha bisogno 
di un restyling ma sono gli americani ad aver bisogno di essere 
educati.  
Il linguaggio visivo di questo marchio sfrutta le barre laterali ros-
se della bandiera canadese, che si svuota della foglia d’acero 
centrale, diventando contenitore per una vasta gamma di imma-
gini, concetti, oggetti, vengono incorniciano personaggi iconici, 
luoghi, monumenti, frammenti di cultura. 
Il simbolo che si ottiene è semplice, evocativo, facile da ripro-
durre e flessibile, rispetta, quindi, tutte le caratteristiche che un 
buon marchio dovrebbe avere. 
Poi viene creata anche un app, dove attraverso una fotocamera 
si può scattare foto a cui vengono automaticamente applicate le 
bande rosse laterali e il payoff “Know Canada”. 
Questo per dare la possibilità alle persone di far vedere il proprio 
Canada e quello che personalmente piace di più del paese. 
La carta vincente di questa applicazione sta proprio nella sem-
plicità dello strumento, cioè la fotocamera del proprio smartpho-
ne.

Canada

Logo Canada Campagna pubblicitaria Know Canada
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Kaposvár è una città nella parte sud-occidentale dell’Ungheria. 
Per creare il logo si è cercato di catturare l’essenza della città, 
individuando i punti fondamentali dell’identità di Kaposvàr. 
Il design del logo si basa sulla grafica del centro città, la piazza 
Kossuth Square, e i quattro edifici più importanti che si affaccia-
no sulla piazza, che formano l’iniziale della città, cioè la lettera 
K. 
Prendendo spunto dalla pittura degli artisti ungheresi, e in parti-
colare, József Rippl-Rónai, nato proprio a Kaposvàr,come colori 
sono stati scelti il giallo e il blu, che sono due colori molto pre-
senti nella pittura di Rònai. 
Questo logo cerca di rendere una città di campagna molto più 
attraente ed elegante agli occhi dei turisti.

Kaposvar

Logo di Berlino

Concept logo Logo Kaposvar

Concept logo
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Melbourne è una città dinamica e internazionalmente ricono-
sciuta per la sua diversità, sostenibilità e vivibilità, infatti è stata 
nominata per due anni consecutivi la città più vivibile al mondo. 
Lo studio Landor Associates intende unificare sotto un segno 
tutte le identità che la città rappresenta. 
L’amministrazione comunale e l’università di Melbourne lancia 
una campagna chiamata Big Ideas, dove i cittadini esprimono 
le proprie idee per la città, che vengono poi raccolte in un docu-
mento denominato Future Melbourne Community Plan, si vuole 
trasformare la città in un luogo proiettato verso il futuro, si vuole 
porsi come città per le persone, attenta al benessere e alla vivi-
bilità nel rispetto della multiculturalità. 
Melbourne vuole generare innovazione, conoscenza e creativi-
tà, questi sono i principi per il logo; che si è sviluppato intorno 
alla lettera M, usata come contenitore, così da creare infinite 
possibilità creative e una comunicazione variabile a seconda 
delle esigenze. 
Una M che cambia nel colore, nella texture, nella geometria e 
allo stesso tempo rimane riconoscibile. 
Per ogni colore o texture si può associare un argomento o un 
evento.

Melbourne

Logo di Melbourne Varianti del logo
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Porto è una città dalla forte personalità, riconoscibile e incon-
fondibile. 
C’era bisogno di un marchio con un messaggio chiaro, che rias-
sumesse questa identità. 
Si è visto che la parola era abbastanza. Nient’altro che Porto. La 
città è indiscussa, inevitabile, incomparabile. 
È Porto. La città aveva bisogno anche di un sistema visivo, un’i-
dentità visiva che potesse organizzare e semplificare la comu-
nicazione con i cittadini, e allo stesso tempo che unisse la città 
e il municipio. Bisognava rappresentare Porto, una città globale, 
la città per tutti. 
Questa città non potrebbe mai essere vista come un’entità vuo-
ta, o una mera posizione geografica, limitata da confini fisici. La 
città di Porto è piena di vita, di carattere, di icone e simboli, di 
abitudini e modi di vivere, di punti di riferimento, paesaggi. Non 
poteva essere riassunto solo in alcuni edifici. 
È una città viva e la sua identità non poteva essere fissa o chiu-
sa. Porto poteva essere riconosciuta come città antica, molto 
nobile, sempre leale, quindi ogni abitante doveva essere rappre-
sentato. 
È ovvio e persino un cliché identificare la città dalle grandi icone 
come Torre dos Clérigos, Casa da Música, Ribeira, Fundação 
Serralves, il fiume. 
Per ogni cittadino Porto rappresenta una cosa diversa. Guardan-
do Porto da un punto di vista estetico, si è trovata l’ispirazione 
nelle piastrelle blu sparse in tutta la città. 
Queste piastrelle colorate, con motivi e disegni che vanno dal 
geometrico all’illustrativo, sono le piastrelle blu utilizzate per rac-
contare storie. 
Parlano della storia, parlano della città e dei suoi monumenti, 
sono narrative per natura. 
Ispirati dalle storie nelle piastrelle, si sono sviluppate più di set-
tanta icone geometriche che rappresentano la città e la sua gen-
te. 
Le icone sono state progettate sulla base di una griglia che per-
mette di collegarle tra loro, creando una rete continua che evoca 
un pannello a riquadri. 
Queste icone sono diventate un codice visivo per rappresentare 
la città. 
Un codice che può vivere da solo, visualizzando ogni simbolo 
singolarmente o come una rete di simboli che mostrano la com-
plessità infinita della città. 

Porto
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Logo di Porto

Piastrelle d’ispirazione Pittogrammi

Logo con pittogrammi
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Lo studio grafico del logo di Belluno si fonda sulla valorizzazione 
della parola stessa adorable a partire dalla B, disegnata con una 
forma curvilinea ed aperta.  
La lettera è l’iniziale di Belluno ed è collocata in posizione cen-
trale all’interno della parola adorable, segmentandola e ponen-
do enfasi su “adora” e su Belluno “bl”.
 La rielaborazione del lettering prevede cinque linee colorate in-
trecciate e sovrapposte per formare la B, intersecandola alla L 
in un abbraccio.  
La forma ottenuta evoca, oltre al profilo della lettera stessa, la 
curva di un colle e l’ansa del Piave che lo lambisce, e delinea un 
cuore stilizzato. 
La forma ottenuta, una volta estrapolata dalla parola, diventa 
autonoma ed è utilizzabile come logo simbolo.

Belluno

Logo Belluno

Simbolo della B
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Bologna è una città antichissima e ricca di tradizioni ma allo 
stesso tempo modernissima e aperta. 
L’obiettivo del progetto grafico realizzato dai triestini Matteo Bar-
toli e Michele Pastore per la città di Bologna, è quello di creare 
un vero e proprio linguaggio visivo mutevole e dinamico. 
È stato così disegnato un alfabeto di segni geometrici, ricon-
ducibili a un immaginario storico tipicamente italiano, le forme 
infatti riprendono liberamente alcuni archetipi figurativi della città 
italiana e più specificatamente di Bologna come: la cinta mura-
ria; il mattone mosaico; il giglio e la croce del gonfalone araldico 
cittadino. 
Con queste forme/lettere è possibile perciò “scrivere” qualsiasi 
concetto riferibile alla città, includendo ogni caratteristica fisica 
o astratta, generale o personale, che si vuole associare a Bolo-
gna. 
Le forme geometriche seguono un sistema, un “codice” di scrit-
tura: si posizionano concentricamente, sovrapponendosi in tra-
sparenza secondo proporzioni fisse, generando così delle figure 
composite, dei marchi. 
Il cromatismo delle figure è lasciato libero, ma viene mantenuta 
automaticamente una certa vicinanza tonale fra le tinte, al fine 
di mantenere una certa gradevolezza nell’accostamento croma-
tico. 
Alla parola digitata viene apposta la dicitura fissa “è Bologna”, in 
questo modo si stabilisce una narrazione con la struttura “[paro-
la/concetto] è Bologna”. 
Con gli strumenti di generazione dei loghi liberi e disponibili onli-
ne, chiunque potrà farsi parte attiva del processo creando il pro-
prio personale “frammento” di identità visiva della città.

Bologna

Logo Bologna
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Alfabeto con i disegni corrispondenti alla lettera

Vari esempi di loghi 
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Per l’identità visiva di Brescia, sono partiti dall’utilizzo di elemen-
ti geometrici lineari e di un carattere tipografico elegante e pulito, 
che crea, nella sua semplicità, una immediata riconoscibilità e 
insiste sul gioco delle “3 i”, parte integrante di tutta l’immagine 
del brand. 
La brand identity di Visit Brescia è basata sul concetto del terri-
torio e delle sue tre anime. 
Ed è così che, sfruttando la ricorrenza delle tre “i” di Visit Bre-
scia, la geografia territoriale si ritrova sintetizzata in un sempli-
ce, quanto efficace, pittogramma che racchiude i tre elementi 
che caratterizzano Brescia e la sua provincia: i laghi, i fiumi e le 
valli principali. 
I laghi sono raffigurati dai cerchi, i fiumi li ritroviamo nei rettango-
li e le valli sono i semicerchi. 
I colori e il tono delle immagini richiamano gli elementi naturali 
ed enfatizzano il concetto.

Brescia

Logo Brescia

Concept logo 
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Lo studio italiano Solid studio ha creato un brand, per la regione 
Lazio, per la promozione turistica, la regione vuole un brand che 
evidenzi le molteplici cose da vedere, scoprire, assaporare e da 
vivere. 
Solid studio ha progettato un sistema di icone, tutte con la stes-
sa importanza, con lo stesso peso, cioè quello che possono ave-
re le lettere che compongono un logotipo; non un simbolo o un 
marchio finito, ma un linguaggio intero. 
E’ nata così “LaType”, la font del Lazio, si tratta di un alfabeto con 
il quale si può trasmettere sia il valore della parola scritta, sia un 
valore visivo ed iconico. 
Una fusione fra lettere ed icone dei famosi simboli architettonici, 
le eccellenze gastronomiche attraverso il territorio; città, borghi, 
prodotti IGP, storia e cultura, tutto in un solo marchio, un codice 
che può evolvere nel tempo.

Lazio

Logo Lazio
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LaType Logo applicato a una busta

LaType usato per altre città
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L’identità visiva per la regione italiana della Sardegna è stata 
sviluppata nel 2006 da Pentagram di Londra. 
Il logotipo si basa sul font Eurostile Bold. 
I colori usati nelle lettere sono quelli usati nei costumi sardi ric-
camente ricamati. 
Le forme moderne delle lettere combinate con il patchwork di 
colori caldi riflettono le due facce della Sardegna: storia e tradi-
zione da un lato, e modernità e apertura dall’altro. 
Il verde e il rosso, i colori nazionali dell’Italia, in ogni lettera. 
Blu e giallo, i colori del mare e del sole, si alternano.

Sardegna

Logo Sardegna

Logo applicato ai pieghevoli
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Comunicare e far conoscere al pubblico la varietà del Alto Adige, 
destinazione turistica e luogo d’origine di prodotti di qualità, at-
traverso un “marchio ombrello” che rappresenti sinergicamente 
le potenzialità di tutti i settori: il turismo, l’agricoltura, le realtà 
produttive e i servizi. 
Il nuovo corporate design realizzato da MetaDesign è costituito 
dal logo, dal font, dai colori e dal Südtirol Panorama, cioè la sti-
lizzazione del profilo delle Dolomiti, sintesi tra il panorama dolo-
mitico e una composizione cromatica delle tonalità tipicamente 
altoatesine, i colori primari del marchio sono il verde scuro e il 
verde chiaro. 
Il marchio è inoltre ricco di contrasti come la natura della nostra 
terra e ricco di tradizioni come la cultura dell’Alto Adige.

Sudtirol

Logo Sudtirol

Concept logo
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Trapani viene anche denominata “città tra i due mari” per la sua 
forma peninsulare e perché bagnata da due mari, il mar medi-
terraneo e il mar tirreno, questa particolare denominazione della 
città è stata fondamentale per lo studio e la realizzazione del 
logo. 
Focalizzare l’attenzione in riferimento al dualismo legato alla po-
sizione geografica e di conseguenza alla divisione in due parti 
della parola Trapani. 
Il font utilizzato è il Titillium, per la sua rotondità appena accen-
nata e il suo carattere leggermente moderno ma allo stesso 
tempo elegante e leggibile, proprio perché Trapani è una città 
dalle bellezze storiche e naturali in costante crescita e ammo-
dernamento. 
Il logo sarà concentrato sul prefisso TRA, in bold, che sarà l’u-
nico elemento invariabile del logo, diversamente dal suffisso 
PANI, in light, infatti questo potrà variare a seconda del concetto 
o del suo utilizzo. 
Il significato del logo viene rafforzato dalle due barre verticali 
laterali, che rappresentano le mura della città e contengono la 
scritta Trapani, perché le parole chiave che hanno portato alla 
creazione di questo logo sono diverse: tra; divisione; dualismo; 
simmetria; mura. 
Per arricchire il sistema visivo sono stati creati anche dei pitto-
grammi che rappresentano la città e i punti di attrazione.

Trapani

Logo Trapani
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Logo combinato con un pittogramma in diverse cromie

Pittogrammi della città
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Il restyling del marchio per il Trentino, creato dall’agenzia Minale 
& Tattersfiled di Londra, è formato da una farfalla stilizzata e il 
lettering Trentino. 
Le lettere sono state disegnate con altezze differenti tanto da 
ottenere un evidente richiamo ai naturali orizzonti del paesaggio 
trentino, comunica l’idea di un territorio multiforme che ha nei la-
ghi, nelle vallate, nei boschi e nelle cime dolomitiche i suoi tratti 
salienti; ciò è testimoniato anche dalle diverse colorazioni delle 
singole lettere, dal verde chiaro al blu profondo. 
La paletta di colori usati arricchisce e distingue il marchio, con-
tribuendo a rafforzare l’immagine di un territorio dinamico, varie-
gato, votato al turismo e proiettato verso il futuro. 
La farfalla è stata stilizzata con la soluzione “outline” ed incli-
nata per conferirle dinamicità ma, soprattutto, per richiamare la 
forma del territorio della provincia; ciò garantiva continuità con 
il marchio precedente acquistando maggiore impatto e visibilià. 
La composizione attraverso spazi geometrici consente di con-
centrare l’attenzione sui due elementi essenziali del marchio, 
consentendone la reciproca valorizzazione.

Trentino

Logo Trentino

Palette dei colori del logo
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Il logo per la città di Viggiano, “Viggiano. Spirito Lucano”, è uno 
sviluppo semantico e grafico delle Tre Torri, simbolo identifica-
tivo del paese: una reinterpretazione in chiave moderna dello 
storico stemma araldico. 
È proprio in questo mix di antico e moderno, tradizione e futuro, 
che risiede la forza evocativa della nuova immagine di Viggiano, 
paese antico ma capace di evolversi nel tempo. 
Il payoff scelto, “Spirito Lucano”, vuole ridefinire ed enfatizzare il 
ruolo di Viggiano come cuore pulsante della Lucania. 
Le tre torri stilizzate disegnano una “V”, unica perché disegnata 
a mano, la stessa dell’incipit del naming, evocativa delle valli e 
delle montagne del Parco Nazionale dell’Appennino Lucano. 
Il logo vuole rispecchiare questi elementi, attraverso un caratte-
re unico e inconfondibile e un’immagine che fa della semplicità 
e dell’armonia i suoi punti di forza.

Viggiano

Logo Viggiano





Montecassiano
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Nel cuore delle Marche, nel mezzo della distesa di colline del 
Maceratese, Montecassiano è un borgo dall’impronta medieva-
le, racchiuso da alte mura, e domina la valle del fiume Potenza, 
a circa 8 km da Macerata. 
Fondato nel V secolo, occupa la cima di una collina di 215 metri 
s.l.m., Castrum Montis Sancte Marie è il primitivo toponimo del 
paese come risulta dal primo documento datato 5 luglio 1151, 
per poi essere trasformato in Mons Sancte Marie in Cassiano 
dal 1200. 
Il trascorrere dei secoli non ha compromesso la compatta strut-
tura urbanistica tardo medioevale di Montecassiano, che dun-
que come tale rimane un esempio. 
Ancora oggi è possibile percorrere stradine, piagge e vicoli se-
condo un tragitto che dal XV secolo si è mantenuto inalterato. 
Il centro storico, il cuore di tutto il territorio, è completamente 
racchiuso dalla cinta muraria. 
Come un tempo, si accede all’interno attraverso una delle tre 
porte. 
Il circuito viario interno si svolge secondo un andamento circo-
lare a cerchi concentrici che seguono la conformazione ascen-
dente della collina, questo andamento, caratteristico dell’urbani-
stica medioevale, è stato molto efficacemente definito “a foglie 
di cipolla”. 
Montecassiano fa parte de I Borghi più belli d’Italia e Bandiere 
Arancioni.

Storia

Montecassiano
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Porta A. Diaz

Piazza Unità d’Italia - Montecassiano





Progetto
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Per la realizzazione del logo si sono tenuti presenti le caratteri-
stiche dell’architettura dei palazzi di Montecassiano, come ele-
mento di riconoscibilità. 
Il logo è composto dal simbolo e dal logotipo, il simbolo richia-
ma i merli, elementi tipici dell’epoca medievale, caratterisca di 
Montecassiano, e che troviamo sopra alle porte di ingresso della 
città e in piazza sopra al Palazzo dei Priori e alla cornice che 
sovrasta la scalinata. 
All’interno del merlo è stata inserita la lettera “m”, per richiamare 
il nome della città, Montecassiano e la parola medievalmente 
del payoff. Il logotipo contiene il nome della città, Montecassia-
no, sotto si trova il payoff, cioè la scritta medievalmente, che 
indica la caratteristica della città.

Logo

Concept logo

Logotipo e payoff

Logo
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Il colore istituzionale scelto per il logo è il nero sia per il simbolo 
che per il logotipo. 
Una variante di colore ammessa è il rosso scuro, per il simbolo 
mentre per il logotipo resta invariato il colore nero.
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Il font istituzionale utilizzato per il logo è il Trajan Pro un carat-
tere tipografico serif progettato nel 1989 da Carol Twombly per 
Adobe. 
Il disegno si basa sulle forme letterali dei capitelli quadrati roma-
ni , usati per l’iscrizione alla base della Colonna Traiana da cui il 
carattere tipografico prende il nome. 
Trajan è un carattere in maiuscolo, poiché i romani non usavano 
lettere minuscole. Nel logo è stato utilizzato il Trajan in versione 
regular.

Font

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890
.,;:?!#%&()/*[]

Trajan Pro Regular su fondo chiaro

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890
.,;:?!#%&()/*[]

Trajan Pro Bold su fondo chiaro

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890
.,;:?!#%&()/*[]

Trajan Pro Regular su fondo scuro

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890
.,;:?!#%&()/*[]

Trajan Pro Bold su fondo scuro
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Versione del logo nero su fondo bianco e bianco su fondo nero. 
Queste versioni non necessitano obbligatoriamente dell’utilizzo 
di uno sfondo bianco o nero, ma anche di sfondi colorati chiari 
o scuri.

Geometria e versione positiva e negativa del logo

Geometria del logo

Versione positiva del logo Versione negativa del logo
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Il logo può essere ingrandito e rimpicciolito a proprio piacimento, 
ma per una buona leggibilità, le dimentsioni non possono essere 
minori di 25 mm di larghezza.

Leggibilità del logo

60 mm

50 mm

40 mm

30 mm

25 mm
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Il pittogramma è un disegno o simbolo stilizzato che sostituisce 
la scrittura, è caratterizzato da semplicità, riconoscibilità per co-
municare in modo rapido. 
Il pittogramma non richiede traduzioni, è universale perchè ri-
chiama direttamente un oggetto, numero o altro. 
I pittogrammi realizzati per Montecassiano, per riconoscere le 
varie attrazioni da visitare sulla mappa o nel sito, hanno tutti 
come base il simbolo del logo, quindi il merlo, poi in base al sog-
getto da rappresentare si ha o un numero per le chiese o archit-
tetture, mentre per il bus, l’auto, ecc.. la stilizzazione della forma. 
Sono contraddistinti anche da colorazioni differenti.

Pittogrammi

Architettura Chiese Biblioteca

Cineteatro Parcheggio Poste

Fermata
bus

Comune Bagni 
pubblici
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Cancelleria
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Biglietto da visita per l’ufficio turistico. La grafica dei biglietti è 
impostata orizzontalmente, sul fronte al centro si trova il logo 
bianco su sfondo nero. nel retro sono riportate tutte le informa-
zioni e i contatti dell’ufficio turistico.

Il formato: 85 x 55 mm.
Il font: Trajan Pro.
Margine inferiore dei contatti: 5 mm.

Biglietto da visita orizzontale

Fronte

Retro

Trajan Pro
9 pt bold

Trajan Pro
7,5 pt regular

Trajan Pro
10 pt regular

Trajan Pro
11 pt regular
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Trajan Pro
10 pt regular

Trajan Pro
11 pt regular

Biglietto da visita per l’ufficio turistico. La grafica dei biglietti è 
impostata verticalmente, sul fronte al centro si trova il logo su 
sfondo bianco. nel retro sono riportate tutte le informazioni e i 
contatti dell’ufficio turistico e c’è un pattern del logo in traspa-
renza.

Il formato: 55 x 85 mm.
Il font: Trajan Pro.
Margine inferiore dei contatti: 5 mm.

Biglietto da visita verticale

Fronte Retro

Trajan Pro
8 pt bold

Trajan Pro
7 pt regular
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Carta intestata per l’ufficio turistico. In alto al centro è riportato il 
logo, in basso sempre al centro sono riportati invece tutti i con-
tatti.

Il formato: UNI A4 - 210 x 297 mm.
Il font: Trajan Pro.
Margine superiore: 15 mm 
Margine inferiore: 15 mm

Carta intestata 1

Trajan Pro
14 pt regular

Trajan Pro
13 pt regular

Trajan Pro
8,5 pt regular
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Carta intestata per l’ufficio turistico. In alto al centro è riportato 
il logo, in basso sempre al centro sono riportati invece tutti i 
contatti, sul fondo della carta è posizionato un pattern del logo 
in trasparenza.

Il formato: UNI A4 - 210 x 297 mm.
Il font: Trajan Pro.
Margine superiore: 15 mm 
Margine inferiore: 15 mm

Carta intestata 2

Trajan Pro
14 pt regular

Trajan Pro
13 pt regular

Trajan Pro
8,5 pt regular
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Busta da lettere per l’ufficio turistico. In alto a sinistra è riportato 
il logo, sotto sono riportati i contatti.

Il formato:  DL 220 x 110 mm.
Il font: Trajan Pro.

Busta da lettere

Trajan Pro
6 pt regular
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Brochure
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Brochure per l’ufficio turistico. Il lato 1 è suddiviso in dodici parti 
e in ogni colonna c’è una descrizione dell’attrazione e un imma-
gine, una colonna è dedicata alla copertina e un’altra colonna 
alle informazioni utili. Sul lato 2 si tova la mappa della città con 
la legenda per le attrazioni da visitare, e da un lato ci sono degli 
scorci del paese.
La dimensione della brochure aperta: 660 x 480 mm.
La dimensione della brochure chiusa: 110 x 240 mm.
La dimensione della brochure aperta a metà: 660 x 240 mm.
La dimensione della brochure piegata a zig zag: 110 x 240 mm.
Font: Helvetica.

Brochure

Copertina Retro
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Brochure aperta a metà

Brochure aperta a metà

Font: Helvetica.
Titolo: 13 pt bold.
Testo: 11 pt regular.
Interlinea: 14 pt.
Didascalia: 8 pt regular.
Margine superiore: 10 mm.
Margine inferiore: 10 mm.
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Brochure aperta lato 1

Schema brochure aperta a metà

10 90 20 110
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Brochure aperta lato 2

Schema brochure lato 2





Guida Turistica
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Guida turistica per l’ufficio turistico. La guida turistica è composta 
da 28 pagine, dove vengono descritte tutte le attrazione da 
visitare che riguardano Montecassiano.

Il formato: 140 x 225 mm.
Il font: Helvetica.
Titolo: 24 pt bold. 

Guida turistica

Copertina
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Il font: Helvetica.
Titolo: 13 pt bold. 
Testo: 10 pt regular.
Interlinea: 13 pt.
Didascalia: 8 pt regular.
Margine superiore: 7,5 mm.
Margine inferiore: 10 mm.
Margine sinistro: 10 mm.
Margine centrale: 10,5 mm.
Margine destro: 10 mm.

Pagina tipo
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Pagina tipo
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Pagina tipo
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Pagina tipo
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Schema pagine

10 51 10,5 51 10
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Manifesti
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Manifesto per la promozione di Montecassiano. Il primo manifesto 
vuole incentivare la visita alla città di Montecassiano.

Il formato: 420 x 210 mm.

Manifesto 1

Trajan Pro
58 pt regular

Helvetica
14 pt regular
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Manifesto per la promozione di Montecassiano. Il secondo 
manifesto vuole pubblicizzare il Palio dei Terzieri di Montecassiano.

Il formato: 420 x 210 mm.

Manifesto 2

Trajan Pro
80 pt regular

Helvetica
14 pt regular

Trajan Pro
58 pt regular



70 Corso di Fondamenti di Grafica

Manifesto per la promozione di Montecassiano. Il terzo manifesto 
vuole pubblicizzare le visite guidate di Montecassiano.

Il formato: 420 x 210 mm.

Manifesto 3

Trajan Pro
80 pt regular

Helvetica
14 pt regular

Trajan Pro
40 pt regular

Trajan Pro
36 pt regular
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Sito web
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Il sito web dell’ufficio turistico di Montecassiano è composto da 
otto sezioni: 
- Home 
- Storia
- Visitare
- Dormire
- Mangiare
- Eventi
- Arrivare
- Contatti
Dimensione: 1920 x 1080 px.
Font: Helvetica.
Sezioni: 28 pt
Titoli: 48 pt bold
Testi: 24 pt

Sito web

Home sito web

Logo Sezioni sito Foto 
Montecassiano

Social Lingua
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Storia

Visitare
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Architettura

Porte
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Chiese

Collegiata di S. Maria Assunta
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Natura

Mappa



Progetti Grafici 79

Dormire

Mangiare
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Eventi

Arrivare
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Auto

Treno
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Aereo

Contatti
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Visualizzazione del sito dal computer

Visualizzazione del sito dal telefono





Merchandising
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T-Shirt in cotone bianca con logo o pittogramma.

Abbigliamento
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Spille bianche di diametro 30 mm, con pittogramma o logo.

Spille
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Shopper in tela bianca con logo o pittogrammi.

Shopper in tela
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Shopper in carta colorata con logo o pittogrammi.

Shopper
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https://issuu.com/damianopluchino/docs/identit___visiva_
territori_parte_1

https://www.marchiotrentino.it /documenti/Marchio%20
Qual i t%C3%A0/Manua le%20d%27uso/Manua le%20
marchio%20territoriale%20completo.pdf

https://www.academia.edu/19907166/Logo_Luogo_brand_
territoriale_ed_evoluzione_processuale_nella_traduzione_
visiva_di_identit%C3%A0_complesse

https://issuu.com/simoneguccio0/docs/tesi_issuu

https://issuu.com/gasparenicosia/docs/citta___di_trapani_
interattivo

https://www.solidstudio.it/portfolio/concorso-brand-regione-
lazio-marchio-logo.html

https://www.behance.net/gallery/20315389/New-identity-for-
the-city-of-Porto

https://www.behance.net/gallery/88201689/Kaposvar-City-
Branding-2016-2019?tracking_source=search-all%7Ccity%20
identity

https://www.behance.net/gallery/46960447/Aveiro-Identity

https://www.wmldesign.it/comunicare-un-territorio/

http://www.comune.viggiano.pz.it/ index.php/immagine-
promozione/item/1242-logo-promozionale

https://www.rundesign.it/portfolio/visit-brescia/

http://www.suqrepubliq.it/brand-new-city/

Sitografia
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