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PERSUASIO

pubblicita e persuasione nell'epoca della mediamorfosi

LPROGETTOJ

Oggi si tende a non parlare piu della pubblicita e delle sue
“capacita” socio-culturali, diluendo l'intero prospetto per-
suasivo relativo ad essa.

In questo senso si e sviluppato intorno ai processi pubblicita-
ri una sorta di normalizzazione che l'ha resa quindi un ele-
mento quasi neutro, nonostante mantenga il suo carattere

invasivo, che appare in costante aumento nelle nostre vite
quotidiane.

Lo scopo della pubblicita rimane anche oggi quello di stimola-
re una propensione al consumo attraverso la persuasione
mediatica.

In questo quadro "PERSUASIO" nasce con l'obiettivo di racco-
gliere in modo ragionato diversi aspetti che caratterizzano
universo della pubblicita commerciale in un prodotto.

Il volume si propone, focalizzandosi principalmente sui mec-
canismi persuasivi in relazione ai processi di mediamorfosi

In atto, di restituire teorie e contributi di vari studiosi integra-
ti da contenuti di carattere multimediale accessibili attraver-
so diversi dispositivi digitali
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1-CL PUBBLICITA E LINGUAGGIO PUBBLICITARIO 1]

Per introdurre il vasto tema della persuasione il capitolo illustra
le relazioni tra il consumo e il sistema sociale ripercorrendo |
significati e il ruolo della marca e le sue ricadute.

Nella seconda parte, sono descritte le relazioni tra pubblicita e
processi comunicativi attraverso la raccolta di diverse definizioni,
tipologie, regole, che governano i processi pubblicitari, con ap-
profondimenti riguardanti modelli e linguagagi.

2-L PERSUASIONE, MODELLI E TECNICHE 1

Il capitolo raccoglie teorie, studi e ricerche sviluppate dagli anni
sessanta fino ad oggi, che pongono in relazione persuasione e
psicologia pubblicitaria e 1 suoi effetti.

Successivamente sono illustrati modelli e pratiche persuasive
fino alle tecniche di manipolazione.

3-C MASS-MEDIA: TRADIZIONALI E DIGITALI 1

Il capitolo, nella prima parte, definisce la relazione tra mezzi di
comunicazione di massa e pubblicita, ripercorrendo le caratteri-
stiche ed effetti, fino a descrivere le teorie di influenza e socializ-
zazione mediatica.

La seconda parte descrive e mette in relazione i media tradizio-
nali a quelli digitali attraverso un’analisi delle loro caratteristi-
che strategiche.

4-L DETERMINISMO: LA REALTA NELLA TEORIA 1

Il capitolo illustra e sintetizza gli aspetti del determinismo tecno-
logico attraverso le teorie di Herbert Marshall Macluhan e di
Derrick De Kerkove, per i quali la tecnologia rappresenta l'unica
causa delle trasformazioni della nostra societa.

5-L CRITICHE ED OPPOSIZIONI ALLA PUBBLICITA 1]

Il capitolo indaga gli aspetti di critica ed opposizione alla pubbli-

. cita ripercorrendone gli effetti, le problematiche ed i contenuti,
fino ad una descrizione dei movimenti antipubblicitari, dei loro
: valori e delle modalita di opposizione
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/PROGETTO AR /3

/LA PERSUASIONE

Per realta aumentata, o realta mediata dall'ela-
boratore, si intende l'arricchimento della perce-
zione sensoriale umana mediante informazioni, /IL CONCETTO
In genere manipolate e convogliate elettronica- PERSUASIONE
mente, che non sarebbero percepibiliconicinque 5 s
atteggiamento o i e _— La pubblicita oggi sembra basar-
cambio di pra- si sull'avanzatissime principio se-

sensl comportamenta allri : '

. a condo il quale la pit piccola unita
modulare, se ripetuta in modo ru-
moreso e ridondante, finira grada-
tamente per imporsi.

IL principio del rumore viene spinto
cosi fino al livello della persuasio-
ne, e cio corrisponde di fatto alle
tecniche del lavaggio del cervello’.

(Marshall McLuhan, 1964)

Per definire il concetio di p & ci riferiama alla

Gli elementi fondamentali della definimone per la
persuasione quindi sono-

& simbofica, utilizza le parole, le im-

tentativo di influenzare gli altri;
La chiave & 'auto-persuasione;
Le parsone non sono cestrette, bensi libere;
Le modalita in cul | messaggl persuasivi vengeno
trasmessi possono essere numerose e varie, tra
verbale ¢ non verbale attraverso la TV, Internet o
la comunicazione faccia-a-faccia ecc;
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