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RICERCA PRELIMINARE



Vieste

Vieste € un comune della provincia di Foggia, in Puglia. Sta-
zione balneare garganica, per la qualita delle sue acque di
balneazione e stata piu volte insignita della Bandiera Blu dal-
la Foundation for Environmental Education. Fa parte del Parco
Nazionale del Gargano e della Comunita Montana del Gargano.
La particolare dislocazione urbanistica di Vieste € legata alla na-
tura carsica del Promontorio Garganico, caratterizzato da strati
rocciosi spesso erosi dall’azione marina. Il nucleo dell’abitato
sorge infatti su una piccola penisola rocciosa, dalla forma pit o
meno simmetrica, caratteristica per le sue tre baie separate da
due punte: Punta di San Francesco, ricca di vicoli, scalinate ed
archi, siritrova la maggior parte dei piu prestigiosi edifici storici.

Punta di Santa Croce, importante per le attivita peschiere e
per il traffico marittimo verso le Isole Tremiti, la Croazia e verso
Manfredonia. A sud della punta di San Francesco si ritrova la
lunga spiaggia sabbiosa del Pizzomunno che inizia dalle rocce
calcaree sulle quali fu costruita la citta e che si estende verso
sud in direzione di Pugnochiuso. Ad ovest della punta di Santa
Croce, invece, si ritrova I'altrettanto lunga spiaggia di San Lo-
renzo, che a differenza della prima & ancora abbastanza ricca
di ampie zone di spiagge libere.

| numerosi siti archeologici e i reperti ritrovati in diverse aree
nei pressi dell’abitato attestano il popolamento del territorio di
Vieste sin dal paleolitico. Tra i monumenti di interesse storico e
culturale ricordiamo la Cattedrale e il Castello.

Lungo la costa & possibile ammirare alcuni trabucchi, antiche
installazioni da pesca provviste di lunghi bracci in legno che
sostengono una rete. E questo uno degli elementi storici che
distinguono la zona garganica rispetto al resto della Puglia. Le
grotte scavate dal mare nella roccia calcarea del Gargano, che
ha generato delle cavita e formazioni rocciose dalle forme piu
svariate e bizzarre. Ne € un esempio particolare il Pizzomunno.

Le grotte sono il risultato di fenomeni carsici, ma anche l'a-
zione corrosiva di acqua marina e vento ha dato un contributo
importante. La festa di S. Maria di Merino, il 9 maggio € una
delle pit importanti ricorrenze nel panorama locale. Attira ogni
anno centinaia di viestani sparsi in tutto il mondo che ritornano
al paese per assistere alla processione che partendo dalla Cat-
tedrale, arriva fino al santuario, situato a 7 km circa dal centro
abitato.







Turismo

Il turismo e “il complesso delle manifestazioni e delle organizza-
zioni relative a viaggi € soggiorni compiuti a scopo ricreativo o
di istruzione”. Al centro dell’esperienza turistica € il “turista” de-
finito dall'Organizzazione Mondiale del Turismo come colui che
viaggia in paesi diversi dalla sua residenza abituale e al di fuori
del proprio ambiente quotidiano, per un periodo di almeno una
notte ma non superiore ad un anno e il cui scopo abituale sia
diverso dall’'esercizio di ogni attivita remunerata all'interno dello
stato visitato. In questo termine sono inclusi coloro che viaggia-
No per: svago, riposo € vacanza, visite ad amici e parenti, motivi
di affari e religiosi.

Col termine turismo si puo intendere anche parte del settore
terziario, che si occupa di fornire (vendere) servizi tangibili come
trasporti, servizi di ospitalita, strutture ricettive e altri servizi cor-
relati (quide turistiche; ingresso in musei, fiere, parchi naturali e
altre attrazioni turistiche; servizi di ristorazione e intrattenimento;
e via dicendo). A questo settore appartengono i fornitori ultimi
di servizi e gli intermediatori come operatori turistici e agenzie
turistiche. Si tratta di un settore economico estremamente ricco,
che finanzia grandi manifestazioni (in ltalia, si pensi alle fiere an-
nuali del BIT a Milano e del TTG a Rimini) e il cui volume d’affari
ha vissuto una crescita quasi costante dal dopoguerra in poi.

Su scala globale, si stima che il turismo rappresenti oggi il
10% del prodotto interno lordo, un occupato su 11 ed il 7% delle
esportazioni mondiali. Nel 1950 vi erano 25 milioni di turisti in-
ternazionali, nel 2015 ve ne sono stati 1186 milioni e nel 2030 si
prevede che saranno 1,8 miliardi.

Recentemente, molte organizzazioni non governative hanno
iniziato a occuparsi di turismo come mezzo per favorire lo svi-
luppo di nazioni povere; in genere, il turismo in questo contesto
viene configurato come turismo responsabile (ovvero vincolato
a requisiti di rispetto per I'ambiente e le culture locali). In questo
contesto e nata la Carta sull’'etica del turismo e dell’ambien-
te, che definisce il turismo come diritto dell'uomo e importante
strumento di pace e di giustizia sociale.

Per I'ltalia il settore turistico € un comparto economico di pri-
ma grandezza con una incidenza nel Prodotto Interno Lordo (uf-
ficiale) del 7% e due milioni di occupati.
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Turismo a Vieste

La principale fonte economica del Paese € senza dubbio il tu-
rismo. Questo settore fa i suoi primi passi intorno agli anni 60’
con la creazione delle prime strutture ricettive, ed ogni anno che
passa Vieste acquisisce sempre piu importanza e fama diven-
tando oggi una delle mete preferite sia dagli italiani sia dai turisti
stranieri (sopratutto i tedeschi e cecoslovacchi), amanti degli
sport acquatici che sono molto praticati nelle magiche baie ven-
tose di Vieste.

Capone “Istat accerta: Vieste boom per pre-
senze” -31/10/17

“La performance di Vieste, il borgo del Gargano, che di fatto &
fra le piu antiche e consolidate destinazioni della Puglia, al 26
esimo posto fra i primi cinquanta comuni in ltalia per presenze
turistiche”

Turismo In Puglia — Dati ufficiali: Salento prima
area di destinazione, Vieste (da sola) prima
per presenze -29/04/17

Analizzando i valori assoluti comunali relativi agli arrivi e alle pre-
senze del 2016 si evince come: Vieste, tra le pit note destinazio-
ni balneari della regione, si conferma il comune con il maggior
numero di pernottamenti (circa 1,9 milioni); Bari invece, citta di
business, di short break e hub regionale per raggiungere Gar-
gano e Salento, ¢ la destinazione con il maggior numero di arrivi
(circa 387.000).

Turismo, le 10 citta piu visitate della Capitana-
ta -1 posto per Vieste -29/01/18

VIESTE ¢ di gran lunga la localita turistica che registra i numeri
migliori in Capitanata, ed € anche la prima citta turistica del-
la Puglia. Ha registrato, complessivamente, 283.517 arrivi e
1.935.801 presenze cosi suddivisi: 230.135 arrivi e 1.601.474
presenze dall’ltalia; 55.382 arrivi e 334.327 presenze dall’estero.
| dati mettono in evidenza due aspetti su cui lavorare per cre-
scere ancora: destagionalizzare un’offerta ancora troppo con-
centrata sui mesi estivi, rendere piu attrattiva la destinazione per
gli stranieri.
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Agenzie turistiche/promozionali

Obiettivo della Cooperativa VIRATE e far vivere e conoscere I'autenticita del territorio d’Abruzzo
attraverso la scoperta dei tesori nascosti e I'esperienza. Quello che offre non e solo la “vacanza”,
ma il ricordo ed emozioni autentiche.

Yeramo

Obiettivo di Moving Teramo € quello di promuovere il territorio della provincia di Teramo, dando
ai turisti la possibilita di vivere al meglio le esperienze che queste terre possono offrire attraverso
guide, itinerari ed un app.
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Enjoy Bisalta e un’associazione che riunisce le strutture ricettive e ristorative di Peveragno, Chiu-
sa Pesio, Boves e Beinette con lo scopo di promuovere il territorio e le sue tipicita.
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Terre di Pisa € una nuova destinazione turistica, un brand che identifica le peculiarita agroalimen-
tari, artistiche, artigianali, storiche, naturali e I'offerta turistica d’eccellenza dell’entroterra pisano.
Il progetto, al quale hanno aderito 33 Comuni, le Unioni Valdera e Altavaldera, numerose Asso-
ciazioni di Categoria e soggetti turistici rappresentativi del territorio pisano.
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ERVET - Emilia-Romagna Valorizzazione Economica Territorio SpA € la societa in house della
Regione Emilia-Romagna che opera come agenzia di sviluppo territoriale.

“AAIL

'-\.
Q‘gi:’ Azienda Turistica
Locale del Cuneese

ATL - Azienda Turistica Locale del Cunese offre un grande servizio per chi vuole sfruttare a meglio
i giorni di vacanza in questo luogo, vivendo al massimo le esperienze del posto.
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La Pro Loco Vieste € un’associazione territoriale di volontariato di interesse pubblico, demo-
cratica ed apartitica, senza scopo di lucro volta alla promozione ed alla tutela di Vieste, sia per
conservare e valorizzare le risorse ambientali e culturali, sia per migliorare le caratteristiche e le
condizioni per lo sviluppo turistico e sociale.
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PROMOZIONE

Agenada Regionale del Turismo

Pugliapromozione ¢ lo strumento operativo delle politiche della Regione Puglia in materia di pro-
mozione dellimmagine unitaria della Regione, fa riferimento alla programmazione regionale e
opera d’intesa con il sistema delle Province e dei Comuni nell’ottica dello sviluppo sostenibile,
durevole e integrato, facendo perno sui valori dell'accoglienza, dell’'ospitalita e della qualita.
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Guide cartacee di paesi di mare
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Il titolo “Capri I'azzurra. Storia Luoghi di mare itinerari persone
arte e architettura dell'isola” dice tutto. Con la copertina flessi-
bile la guida miscela la conoscenza delle bellezze naturali con
aspetti della storia, dell’arte, dell’architettura e del costume che
hanno reso I'isola tra le piu famose e celebrate del mondo. Per
non parlare della coinvolgente documentazione iconografia e
fotografica.

“Sentieri sul mare. Itinerari escursionistici dalla Riviera di Levan-
te alla Costa Azzurra” e scritta da Diego Vaschetto. E’ una rac-
colta di straordinari percorsi escursionisitici tra i sentieri della Ri-
viera, dal Levante alla Costa Azzurra. Sono sicuramente itinerari
di alto valore paesaggistico, naturalista e storico.



Siintitola “ltinerari in mare: Costiera e le isole vesuviane” la gui-
§ B EARCA da di Massimo Caimmi con itinerari illustrati da cartine e foto-
z

grafie. Che permette di scoprire non solo le baie e gli ancoraggi
IL TIRRENO

piu belli ma anche il territorio circostante.
CENTRALE

Da Angie o Capd Palinuro,
Ponting, Fleanee ¢ Capr

Siintitola “ltinerari in mare: Costiera € le isole vesuviane” la gui-
da di Massimo Caimmi con itinerari illustrati da cartine e foto-
grafie. Che permette di scoprire non solo le baie e gli ancoraggi

lsola del Gigﬁ@ piu belli ma anche il territorio circostante.
Guida alla natura, storia e itineran
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Touring Editore

50 itinerari
da non perdere
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LA MICRONESIA
DI LUSSINO

Cultura, natisa od esturson
e Bole dell'omanemo anooelapn

Solitamente le guide del Touring sono pensate per i viaggiatori
del Belpaese. In “50 itinerari da non perdere. Mare e montagna,
isole e borghi, luoghi d’arte e mete esclusive per un viaggio
indimenticabile tra le eccellenze del Bel Paese” sono molti i sug-
gerimenti. Con percorsi selezionati con cura. Che descrivono
non solo i luoghi, ma li mettono in relazione. Fanno incontrare la
geografia e la storia, uniscono l'arte e il territorio.

“La micronesia di Lussino. Cultura, natura ed itinerari nelle isole
dell’'omonino arcipelago” € una guida di Giacomo Scotti. Che
descrive 10 itinerari alla scoperta dei luoghi piu nascosti ed af-
fascinanti del Mar Adriatico. In quel tratto che corre dall’lstria
al Montenegro. Benche non siano luoghi particolarmente presi
d’assalto dal turismo di massa, vale la pena scoprirli.



[tineran
Corsica

La montagna in mezzo al mare

Escursioni
Sport
Divertimenti
Encgastronemia
Arte & cultura
Ve |_ l aTh
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Con tante cartine per orientarsi, molte fotografie e testi chiari la
guida “Corsica. La montagna in mezzo al mare” e indispensabi-
le per scoprire l'isola. E’ finalmente un modo diverso di proporre
i territori piu belli. Evidenziando le escursioni, le possibilita di
sport, i maggiori divertimenti, I'enogastronomia e I'arte e la cul-
tura di ogni luogo descritto.

Cinquanta idee per gli amanti delle due ruote. In sostanza “In
bicicletta sul mare. 50 itinerari tra costa ed entroterra dalle Cin-
que Terre a Mentone” fa venire voglia di pedalare. Si tratta di
una guida che propone strade tranquille e piste ciclabili. Quel-
le realizzate sulle antiche ferrovie che si affacciano sul mare.
Owviamente sono escursioni per tutti. Dalle piu semplici adatte
anche alle famiglie a quelle piu impegnative.
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Vieste per prima cosa € un paese di mare, di conseguenza le spiagge sono molto importanti.
Attraverso varie ricerce ho individuato 22 spiagge che si suddividono principalmente in tre parti:
le spiagge del centro, quelle della costa Nord e quelle della cosa Sud. Queste spiagge sono
molto particolari quanto differenti; infatti le spiagge della costa Nord sono tutte di tipo sabbiosio,
di fondale molto basso e ci sono alcune baie abbastanza ventose che permettono di fare sport
acquatici. Le spiagge della costa Sud invece si alterano tra spiagge di tipo sabbioso e fondali
bassi con baie di tipo ghiaioso e fondali molto alti; tutti immersi nel verde delle grandi pinete che
caratterizzano la costa.

-La Marina Piccola

-Baia del Rione
-Spiaggia del Castello
-Grotta dei Pipistrelli
-Spiaggia di Portonuovo
-Baia di San Felice

-Baia di Campi

-Baia di Portogreco
-Spiaggia di Porto Piatto
-Spiaggia di Pugnochiuso
-Cala della Pergola
-Spiaggia di San Lorenzo
-Baia di San Lorenzo
-Grotta dei Colombi
-Spiaggia di Puntalunga
-Spiaggia del Capricorno
-Spiaggia di Molinella
-Spiaggia di Scialmarino
-Spiaggia la Chianca
-Spiaggia del Crovatico
-Baia dei Porci

-Spiaggia di Sfinalicchio
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Scoprire Vieste e il Gargano significa anche conoscere la sua semplice cucina a base di pasta
fatta in casa. Tralasciando le Orecchiette, che oramai sono il simbolo della cucina tradizionale
pugliese nel mondo, peculiari sono anche i formaggi della zona, fatti con latte di capra garganica
e mucca podolica. | formaggi di antica tradizione ( caciocavallo, cacioricotta e scamorze) sono
apprezzatissimi per il loro sapore unico. Alla base di tutta la gastronomia viestana e garganica
c’e I'oro di questa terra, ovvero l'olio extravergine d’oliva; prodotta da antichissimi alberi d’olivo

centenari ed alcuni anche millenari.

-Olio extravergine d’oliva
-Caciocavallo Podolico

-Cacioricotta

-Orecchiette pugliesi

-Orecchiette pomodoro e cacioricotta
-Orecchiette alle cime di rapa
-Troccoli al sugo di seppia

-Cavatelli con cozze, fagioli e pomodori
-La paposcia

-Melanzane ripiene

-Peperoni ripieni

-Seppie ripiene

-Fave e zucca

-Pancotto del contadino

-Frittata di Lampascioni

-Cozze ripiene

-l Ciambotto

-Insalata di polpo

-Le cartellate

-| calzoncelli
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Le torri e i trabucchi

A sorvegliare e a proteggere le coste di Vieste ci sono le Torri Costiere e i Trabucchi. | primi sono
stati realizzati inrono al 1500 a causa di alcune popolazioni, come i turchi e i saraceni, che as-
sediavano e razziavano Vieste e gli altri paesi della costa. Inizialmente le torri erano molto piu
numerosi poi con il passare del tempo e a causa di alcuni attacchi provenienti dal mare ce ne
sono rimaste sette. | trabucchi invece sono delle imponenti construzioni per poter pescare grandi
quantita di pesce, tenendo i piedi ben piantati per terra, a dedita distanza da un mare che pur
magico ma avvolte amaro per la sua forza distruttrice. Nel Moma di NY e stata posta una foto del
Trabucco di Torre Porticello come esempio di “Architettura Preistorica”

-Torre di San Felice

-Torre Gattarella

-Torre di Portonuovo

-Torre Porticello

-Torre dell’Aglio

-Torre di Sfinalicchio

-Torre Preposti

-Trabucco di San Francesco
-Trabucco del Porto
-Trabucco di San Lorenzo
-Trabucco di Puntalunga
-Trabucco di Molinella
-Trabucco di Porticello
-Trabucco di Torre Porticello
-Trabucco di Chianca
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Storia e cultura

Vieste a causa della sua posizione strategica (il paese piu a est della Puglia) ha sempre dominato
i traffici di commercio marittimo del mar Adriatico; e a causa del suo clima molto mite rendeva le
sue terre molto fertili a qualsiasi tipo di agricoltura. Queste sono solo alcuni motivi per il quale la
storia di Vieste e molto antica; ne sono testimonianza la miniera di selce della Defensola (circa
7000 anni a.c.) ritenuta la piu antica d’Europa; la necropoli paleocristiana La Salata di notevole
dimensione, e l'ipotetica citta di Merino. Oltre alla storia ci sono alcune curiosita sull’origine del
nome di Vieste.

-Origini sul nome

-Vieste Vecchia

-Punta San Francesco

-La cattedrale

-La Chianca Amara

-Castello Svevo

-l faro

-La miniera della Defensola
-Necropoli La Salata

-Santuario di Santa Maria di Merino
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Il dialetto viestano, come tutti gli altri dialetti, € importantissimo perche & una testimonianza del
nostro passato, delle nostre origini e di conseguenza va preservato ed imparato. Attraverso varie
ricerce ho trovato molte poesie nel dialetto del mio paese, ma ho scelto solo quelle che in un
certo modo parlano e promuovuono quelli che sono i luoghi, costumi e usanze del luogo. Oltre
alle poesie ho scoperto che ci sono anche molti proverbi antichi sempre in dialetto .

-Vist/Vieste

-l uagliun alla banghin/l ragazzi della banchina
-Vind'ann/Vent'anni

-| cumma nustren/Le signore nostrane

-Da sop u pont/Dal belvedere

-U’ spacc d’'Rus’nell/Lo spacco di Rosinella
-U’ trabucc/Il trabucco

-U’ cin'm d’ Papot/ll cinema di Papotto

-U’ p’tr’sin/Ill prezzemolo

-La pruist/La provvista

-U" maistrel fin/ll Maestrale fino

-Sanda Marij/Santa Maria

- 43 provverbi
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Le leggende

Vieste e famosa grazie anche alle sue numerose leggende, le quali hanno quasi tutte come prota-
gonista due fanciulli innamorati raccontando e promuovendo vari luoghi del paese. La leggenda
piu famosa e quella di Cristalda e Pizzomunno, dalla quale il cantante Max Gazze ne ha realizzato
una canzone e cantata al Festival della Canzone ltaliana di Sanremo nel 2018.

-Cristalda e Pizzomunno

-Il gigante Eufemio
-Gattarella e Portonuovo
-La pietra dell'innamorata
-Le sirene di Mezzaluna
-Rosinella

-Lunarosa

-Quando caddero le Pleiadi

31



Materiale fotografico

Per il materiale fotografico € stata utilizzata una fotocamera reflex, andando di persona nei luoghi
elencati nelle pagine precendenti.
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LOGO



Geometria del logo

Per il logo “Vieste Experience” e stato preso in considerazione uno degli elmenti che rende Vieste
speciale, ovvero le torri costiere, piu precisamente la torre di Sfinalicchio (la quale abbandonata
e ogni anno degrada sempre piu). Attraverso il lato obliquo della torre € stata realizzata la “V” di
Vieste; di conseguenza questi due elementi sono stati uniti applicando una tecnica di sottrazione,
conferendo al logo un segno distintivo, permettendogli di essere riconosciuto anche senza la
parte scritta “Vieste Experience”.

X
I/3
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Logo in positivo

h lIESTE

-XPERIENCE

Logo in negativo

.T lIESTE

EXPERIENCE




Elementi progettuali

Il font utilizzato per il logo e I'’Avenir, un carattere tipografico di sans-serif progettato da Adrian
Frutiger e pubblicato nel 1988 da Linotype GmbH. La parola avenir e francese per “futuro”. Come
suggerisce il nome, la famiglia prende ispirazione dallo stile geometrico di carattere sans-serif
sviluppato nel 1920 che ha preso il cerchio come base, come ad esempio Erbar e Futura. Frutiger
intese Avenir una piu organica interpretazione dello stile geometrico, piu uniforme nel colore e

adatto a testo esteso e lo descrive come il suo miglior lavoro.

Avenir LT std

Avenir LT std

- Iight. . - heavy

- positivo - positivo
ABCDEFGHIJKLM ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ NOPQRSTUVWXYZ
abcdetfghijklm abcdefghijkim
nopqrstvwxyz nopqrstvwxyz
1234567890($£&.,!7?) 1234567890($£&.,!?)

Avenir LT std
- light
- negativo

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklm

nopqgrstvwxyz

Avenir LT std
- heavy
- negativo

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklm
nopgrstvwxyz

1234567890($£&.,17?)
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Prova di leggibilita

La riduzione del logo permette di poter verificare la riiconoscibilita del logo nelle sue varie
dimensioni.

h IIESTE ™

EXPERIENCE

h |IESTE %

EXPERIENCE

h |IESTE 20%

EXPERIENCE
h“ESTE 25%
EXPERIENCE (20 x 25 mm)
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Varianti cromatiche

Per il logo sono state realizzate 6 varianti cromatiche con i rispettivi negativi; ciascuna per ogni
aspetto valorizante di Vieste: rosso (pantone 1807C), giallo (pantone 3965C), marrone (pantone
464C), grigio (pantone 422C), violetto (pantone 225C) e verde oliva (pantone 383).

IESTE IIESTE IIESTE
EXPERIENCE EXPERIENCE EXPERIENCE

lIESTE IIESTE
EXPERIENCE B EXPERIENCE

R. 247 R. 162 R. 131
G. 232 G. 36 G.83
B. 16 B. 45 B. 19
C.7 C. 10 C. 11
M. 00 M. 93 M. 53
pantone® y 100 pantone® vy 74 pantone® y g4
3965 C K.0 1807 C K. 33 464 C K.53
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h |IESTE

EXPERIENCE

.T lIESTE

h |IESTE

EXPERIENCE

.T lIESTE

EXPERIENCE

.T |IESTE

EXPERIENCE

h lIESTE

EXPERIENCE

EXPERIENCE

R. 225
G. 57
B. 140

C. 4

pantone® vy
225 C K. 0

pantone® v 109

pantone® vy 43






CANCELLERIA



Elementi caratterizzanti ’identita visiva

Il carattere scelto per lidentita visiva del logo € I'Avenir LT std; lo stesso utilizzato per la
composizione del logo stesso.Un carattere tipografico di sans-serif progettato da Adrian Frutiger
e pubblicato nel 1988 da Linotype GmbH.

ABCDEFGHIJKLM

NOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklm Avenir LT std

nopgrstvwxyz o

1234567890($£&.,1?) "

ABCDEFGHIJKLM

NOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklm Avenir LT std
- light

nopgrstvwxyz ] r'fégaﬂvo

1234567890($£&.,17?)
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Biglietto da visita

Il biglietto da visita ha la dimensione standard di 50 mm x 80 mm.
Sul fronte troviamo il logotipo dello studio centrato su uno sfondo bianco. Sul retro invece trovi-
amo le informazioni generali di contatto posizionate in basso a sinistra invece in alto a destra

stato inserito il logo per intero.

IESTE
EXPERIENCE

www.viestexperience.it
info@viestexperience.com

via Sandro Pertini 16/A -Vieste (FG)
+393318899771
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Carta intestata

La carta da lettere € impaginata su un formato UNI A4 (210 x 297 mm).

| margini hanno un uguale valore (10 mm) rispetto ad ogni lato del foglio. Il logo € posto in alto
a destra invece le informazioni generali di contatto sono poste in basso. Nella parte sinistra del
foglio e stato inserito il monogramma ingrandito e in trasparenza del 20 % per non comprommet-

tere la leggibilita.

IESTE
EXPERIENCE
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Buste

La busta da lettere & nel formato standard (220x110 mm). | margini hanno pari valore (10
mm) rispetto ad ogni lato della busta. Il fronte presenta allineati alla sinistra il logo (in alto) e le
informazioni generali di contatto (in basso)

IESTE
EXPERIENCE

www.viestexperience.it
info@viestexperience.com

via Sandro Pertini 16/A -Vieste (FG)
+393318899771
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LIBRETTI
PROMOZIONALI



Le spiagge

Nel libretto promozionale “le spiagge” vengono catalogate tutte le spiagge, baie e calette del
territorio di Vieste con immagini di grandi dimensioni ed informazioni utili. Il formato della pagina
e 140 x 190 mm.

[l font utilizzato & : Avenir LT Std

Margine interno: 15 mm
Margine esterno: 12 mm
Margine superiore: 12 mm
Margineinferiore: 15 mm

R. 247
G. 232
B. 16

C.7
pantone® 3'1%%
3965C Ko
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Avenir Lt Std Avenir Lt Std
corpo: 9pt corpo: 28pt
light heavy

——— live yaur

VIESTE EXPERIEMCE

Agencia promogionake turatica

via Sanchs Peatini 145 -F10717 Vieste Fa)
ted -+ 3VITIRAPRTTL

VS Ve LD T IESTE

infedhisntseparence com

Avenir Lt Std Avenir Lt Std Avenir Lt Std
corpo: 9pt corpo: 16pt corpo: 16pt
light light light oblique




Pagine tipo

Avenir Lt Std Avenir Lt Std
corpo: 13pt corpo: 12pt
black medium

litoranea percorre

ca 400m. Ma arrivarc

pansera il pi

godare Una vacanza esch

I

penda & |a ma
Bastera alzare lo squarde per

santirsi piccini soito la

Avenir Lt Std Avenir Lt Std
corpo: 10pt corpo: 11pt
light heavy
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Avenir Lt Std
corpo: 11pt
light

E una spiaggia fatta di ghiaia & con un fon-
dale che rapidamente si abbassa. Racchiu-
sa da dus splendidi promantor, & il para-

dise dei sub cacclaton o immaginl uniche
e pride ambite, La baia & circondata da
stupende colline ricche o secolan pini ed
& immersa inwn mare di ulivi, Tutto | eome
pletso costituisce un parco naturalistico in-
talto & ben tenutsa,

D diff

accesso, ln spinggia & fom
dai comfort che un visitatore pud deside-
stabilimento balnears, piscine, scunla
divela, condotto di lancio, bar & discoteca

a

Tan

E lunga appena venti metn con un fondo di
piceali ciottoli & digrada rapidamente verno
alti fandali: un vero paradizo per i sub cac-
ciator di immagini seggestive, Cacondata
da misterioss grotte marine, tra le quali la
splendids

D facile accesso dalla strada provincia-
fe, con possibilita di parcheggie; & riserva-
ta al amantici amanti dell'alba che songe,
in una esplosione di nuovi colon dal mare
con | raml del pinl che scorerranc acqua
di un azzurro profondeo e s sente soltanto il
raschiare dei ciottoli e il frinira delle

Avenir Lt Std
corpo: 11pt
heavy
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Copertina esterna

La copertinariportatitolo,sottotitolo, il numero della collana, editore e unimmagine rappresentativa.
Il font utilizzato € : Avenir LT Std. Il formato della pagina € 280 x 190 mm.

Avenir Lt Std Avenir Lt Std
corpo: 120pt corpo: 24pt
light heavy

= hnEsTE

Avenir Lt Std trasparenza 20% Avenir Lt Std
corpo: 12pt corpo: 18pt
light light
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Copertina interna

Pattern

tipo: mattoni per riga
scostamento: 1/2
larghezza: 15mm
lunghezza: 15mm
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Storia e cultura

Nel libretto promozionale “storia e cultura” vengono descritte tutte le informazioni riguardante le
origini, la storia e la cultura di Vieste. Il formato della pagina € 140 x 190 mm.

[l font utilizzato & : Avenir LT Std

Margine interno: 15 mm
Margine esterno: 12 mm
Margine superiore: 12 mm
Margineinferiore: 15 mm

R. 162
G. 36
B. 45

C. 10

M. 93
pantone® .

1807 C K. 33
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Avenir Lt Std
corpo: 9pt
light

Avenir Lt Std
corpo: 28pt
heavy

VIESTE EXPERIEMCE

Agenzia prormogionaly funstics

via Sancho Peatinl 167 -T1019 Vieste &FG)
tel + 3933 1BAPETTE

P TR P

el B p NS o

STORIA E CULTURA

e live your experience

h HESTE

Avenir Lt Std
corpo: 9pt
light

Avenir Lt Std Avenir Lt Std
corpo: 16pt corpo: 16pt
light light oblique
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Pagine tipo

Avenir Lt Std
corpo: 13pt
black

VIESTE
VECCHIA

Il centro storico o W Emente
chismato “Wieste Vieco sofge compat-
105U un mocckone domimante il

la della "Marina Piecola™ atiraversanda la
sottile lingua di terra di "punta 5an France-
sco”, || borgo antice, di origine meadioevale
ha mantenuto quas) ntatti | carattert onigl

con le sue carattaristiche viuzze irego-

|aperte ulla
&ra segnate

wre) @ |e case

nel prodpetto da piceoli balconcocing {mi-

siract-
te All%in
& il tessuto
architettonico diventa fitiasimo & segnata
da un dedalo di viuzze in parte gradinate. |
ed | tipl adilz residenzzall
Gmpatt e mass
@ sembrare un unioo ‘.";.Hi-':l'.l"'l COELrLIite

La parte Sud-Est del borgo, incicats
come “rione Ripa”® sl estende sopra la riva

gnrali) & unite & corrspo
na da piccale e carattern

hae

tamio Gelle an

palazzi, le cb

rmsniut

1, Cumsi

erta del mare andando a creare uno spetia-
colo di incredibile contrasto tra llimm
del mare e la citta
affaccisndosi a strapiombo su di essa,

La “Ripa” aveva la funzione antica di
porto naturale, vera porta daccesso alla
citth in un'spocs ncul la mancanza di stra-
de rendevano lo spostamento via mare
una necessita, rendond sl fraquentissimi
scamibl commernciall con gll abitanti dell’s
diama Croazia. Tra le tante case spicca per
le sue forme o

A

a antlca che lo domina

oniche semplici la
piccola chiesetta odf san Fietro d'dlcanta-

Avenir Lt Std
corpo: 11pt
heavy
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Avenir Lt Std
corpo: 11pt
light

ra. Delle stradine dal borgo antico & da ri-
cordere, via Judeca, che testimonia "antica
presenza degli ebrei, con quel fascine da
piccola sbah, sopravvissuta dal temp
delle inva i saracens, costrulta con la
legica spontanea di chi nei secoll ha pen-
satc a tessere rapporti wmani prima che a
costruire architetture, riuscenda benssimo
su entrambi | frant

Scendendo per via Uria =i incontra la
piazretta del Seggio, anch'esso sl stra
picmbao della Ripa. || Segaio oppure Sedile
di San Glongio (attuslments sede di un he
tal] era una bassa costruzione, & base qua-
drata, su cul s'aprvana due ample ancate,
ad ara sormontato da una torre con oro
legio. Il castelln & |a cattadrale, raalenti al
medioevwn, sono le principali costruzioni de!
borgo medievale e le pil visitate

A pochi metri dalla cattedrale si trova la
Chianca Amara, una grande pietradmaonu-
menta su cwi fureno trucidati denne, vecchi
& bambini nel anno 1554, durante w inour-
e delle orde del sanguinaric pirata Tur
co Draguth Rais. Poco frequentate durante
I'anms, d'estate le vivrse del centra storca
5l popalana di barar e GOz (situati nelle

ex-stalle) dove & possibile tovare artigians-
to locals -fn-'nnrlp.ﬂrlmr'.tn- oggatti cli tarra
CErAMICE & pietra leccesa] & souveni
dil wano tipo & proveniangs

15

Avenir Lt Std
corpo: 11pt
heavy
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Copertina esterna

La copertinariportatitolo,sottotitolo, ilnumero della collana, editore e unimmagine rappresentativa.
Il font utilizzato e : Avenir LT Std. Il formato della pagina € 280 x 190 mm.

Avenir Lt Std Avenir Lt Std
corpo: 120pt corpo: 24pt
light heavy

STORIA E CULTURA

live your experience

Avenir Lt Std trasparenza 20% Avenir Lt Std
corpo: 12pt corpo: 18pt
light light
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Copertina interna

Pattern

tipo: mattoni per riga
scostamento: 1/2
larghezza: 15mm
lunghezza: 15mm

k kb bbb bbb bbb bbb bbb bbb b b

k kb b b b b bbb bbb bbb bbb b ip

k kb b b b bbb bbb bbb b ik

k kb b b b b b bbb bbb b b b b

k kb bbb bbb bbb bbb bbb bbb b b

k kb bbb b b b bbb bbb bbb b ip

bk bk bk bk b b b b b b b b b b b b b

kb kb bbb b b b bbb bbb b b

k kb bbb b b bbb bbb bbb bbb b b

kb b b b b b bbb bbb bbb b

bk kb b b b b b b bbb b bbb b b
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La gastronomia

Nel libretto promozionale “la gastronomia” vengono descritte per primo i prodotti tipici del paese
dopodiche i vari piatti (primi,secondi e dolci) con le ricette. Il formato della pagina € 140 x 190
mm.

[l font utilizzato & : Avenir LT Std

Margine interno: 15 mm
Margine esterno: 12 mm
Margine superiore: 12 mm
Margineinferiore: 15 mm

R.175
G. 184
B. 20

C.29

M. 1
pantone® "0

383 C K.18
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Avenir Lt Std
corpo: 9pt
light

Avenir Lt Std
corpo: 28pt
heavy

VEESTE EXPERIEMCE
Agenzia prormozionaky tunstica

via Sancho Pertini 145 -T1019 Vieste §FG)

teld + 39T BEFSTT
O T LR
infedhiaitBeparence oo

live yaur

B iesTE

Avenir Lt Std
corpo: 9pt
light

Avenir Lt Std
corpo: 16pt
light

Avenir Lt Std
corpo: 16pt
light oblique
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Pagine tipo

Avenir Lt Std
corpo: 13pt
black

Avenir Lt Std
corpo: 12pt
medium

CAVATELLI
CON COZZE,
FAGIOLI E
PCMODORI

Par prima cosa raschiare le cazre strofinan:
o i gusch con una pagheitas nueova o una
sparzaling sotte acous freddas,

o {gruppo di il

ti che
fusriesce da clascuna cozea), pod fadle ape
e su feoco vivace In una !.‘:'EH padr‘-| i, GO
perta, con uno spicchio d'aglio spellato e
un pizgzico di peperancing, Quindi estrarle

dal recicients con un mestolo for filtra

H liquide o cottura attraverso un coline a
rrlu-.]l--ﬁ fitto & SQUSCIane a meta Dopodiche
affentare finamente la cipalla & fa

e 0 un lEgames

dl! rasmammo tntalo &

un pigzice di peperoncing, Aggiungetec

fagioli sgocciolati dal liguido di consersa-

rone, imorare con o fiffrat :
[cieca 2 ol o PrOSaguUire la cottura, &

fusen moderats, per una circa uns quind
cina di minuti, Lavare | pomaodorini e taglia-
re eigscunag in 4 spic uniscili al sughetto
di fagiall e cuocerli per 2-3 mmuti
Aggiungetevi le cozze squsciate & quelle
masta tritate & togle
traccall in abbondante
olardi e condirli su-
bt comn ] 8w o preparata

IAlers & || FOSman:
e dal fuoco, L
soqua botlenta salata, sc

Avenir Lt Std
corpo: 11pt
heavy
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Avenir Lt Std
corpo: 11pt
light

FAVE E ZUCCA
(FAVE E
CHECCOZI)

Il procedimanta & molte semplice & pre-
wvede ls lessstura delle fave. Per esaltars i
sapore s pud aggiungers qualche foglia Ji
alloso, In un tegame far rosolare con l'alic
una cipofla titata (ed eventualmente pn
paroncinal, per pol Bogiungara |

allats cubettl, le olive & oll altri lnqrodmnrl
ﬂr\r-'y"aln [carme, pomaodorini, finocchietto),

Se necessario aggiusgens uh po’ d'acqua e
un pizzico di sale. Una volia che la 2ucca as-
sume la giusta consistenza | possono unjne
le fave, precedentemente scolate & lessate,
# continuare la cottura PO CHCH 15 minuti
Saryire 4u una base di pane abLu ustolito
alla plastra & |n:_|n:_||u1q1.-r- un filo I

Avenir Lt Std
corpo: 10pt
light

Avenir Lt Std
corpo: 11pt
heavy
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Copertina esterna

La copertinariportatitolo,sottotitolo, il numero della collana, editore e unimmagine rappresentativa.
Il font utilizzato € : Avenir LT Std. Il formato della pagina € 280 x 190 mm.

Avenir Lt Std Avenir Lt Std
corpo: 120pt corpo: 24pt
light heavy

LA GASTRONOMIA

wnwviestexpenenoe.il

info@viestaxpenance.com live your experience

-9

Avenir Lt Std trasparenza 20% Avenir Lt Std
corpo: 12pt corpo: 18pt
light light
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Copertina interna

Pattern

tipo: mattoni per riga
scostamento: 1/2
larghezza: 15mm
lunghezza: 15mm

k bk b b b b bbb b b bbb b bbb b b

Fk kbbb b bbb bbb bbb bbb bbb b b

k kb b bk b bk kb bk b b b b b b b I

k k bk bk b bbb bbb bbb bbb bbb b b

bk kb b b bbb b b bbb bbb bbb b ik

bk k bk b b b bk bk b b b b b b b I

F kb b b b bk b b bk bbb bk kb b

F kb b b b b bbb b bbb bbb b b b

F bk b b b b bk b b bbb bbb bbb b b b

k bk b k bk b bk b bk bk b bk b bk bk b

k kb b bk b bk b b b b b b b b b i
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Il dialetto

Nel libretto promozionale “il dialetto” vengono descritte prima le poesie in dialetto viestano con la
traduzione affianco e poi 43 provverbi. Il formato della pagina € 140 x 190 mm.

[l font utilizzato € : Avenir LT Std

Margine interno: 15 mm
Margine esterno: 12 mm
Margine superiore: 12 mm
Margineinferiore: 15 mm

R. 161
G. 163
B. 163

C.19

M. 12
pantone® |4

422 C K.34
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Avenir Lt Std Avenir Lt Std

Avenir Lt Std

corpo: 14pt corpo: 12pt corpo: 28pt
light light heavy

— live your
=t [} .| s Ra 1

VEESTE EXPERIEMCE

Agenzia prormozionaky tunstica

vid Sancko Peatinl 14/ -F107% Vieste (Fa)
teld + 39T BEFSTT

O T LR
infedhisntseparence com

I iesTE

Avenir Lt Std
corpo: 9pt
light

Avenir Lt Std
corpo: 16pt

light

Avenir Lt Std
corpo: 16pt
light oblique
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Pagine tipo

Avenir Lt Std
corpo: 13pt

black

VIST

o ajf paes ma nu P
MNon & nu post ma na mascij
5i qua sl net t' ven appriss
eaddo vavat ven a p'g:]h:.;.'-
Saranin i ch'lur du el & du mer,
sarradd I'addor chie ten la terr,
ma Vit t* frech e t' frech semb
p"guatt salipe’ & duj fung’ d'rusl,
na secc’ chijen o nu poc di vin
Esipa’ t' n' va a qua vuj turma,
foss p’ la fest o pnata scus
Muj che ¢ sterm mangh u sapim
i CUSS & pARS DPPUF patavis

VIESTE

MNin & uh passe ma un pansisn
Nen & wh pesto ma una magia

Se qui =&l nato U vene distro

@ ovungue tu vada verra a prandedti
Saranna | colon del cielo & dal mare,
sara |'odore che tiene La tema,

mia Vieste ti frega e ti frega sempre,
con quattro gamber: & due "nr-l_.]hl.
una seppia ripiena o un po’ di ving

E s pal te ne val gul vusl tomate,
por la festa o con un’altra scusa

Mol ehe e stidme non lo sapplameo
se questo ¢ paese oppure il paradiso

Avenir Lt Std
corpo: 11pt
heavy
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Avenir Lt Std
corpo: 11pt
light

40

Amiche mij curtesa
com'ef la sacchette
aja fa la spess,

Farle all'ome che tendanne,
sémm'na la terra che te rénne,

Magghie,marite & figghia
Comm'a Didee te I manne
Accussi 'l pigghie

La femm'na te cagna l'ome
O clu triste
E culle bbons

Frise'che la recchia a dritte?
Conre afflinne.

Frise'che la recchia o mancha?
Core franche

| fatter e ln pignata,
I sape |a cuschiara,

Stipa la ‘nzogna
Pu quanne tabbesogne

Chi fa & sfn,
nnu perche ma tempe

La voppa cunfedenza

Ej patrana de mmia crianza.

Pana, scora & mmuddiche:
I masgghi cumbanale
e Fappautive.

Amico mio coress,
com's il portafoglio

chavi fare gli acquisti,

Paria all'uoma che ti comprenda
& sermina la terra che 1 rende,

Maglie, marite = figlie,
coma Dio te li manda
cosi te li dovi teners

La donna 4 cambia Fuomo
o con la forza
o con e buahe

Fischia |"'orecchio di destra?
Cuore affite.

Fischia 'orecchio di sinmtrat
Cuore franco, contento

| segroti della pigntta
I eonosce i mestolo

Conserva la sugna
peer quando ne avrai bisogno

Chi fa & disfa
non perds mai tempo

La troppa confidenza
diventa maleducasione

Pane, scarza ¢ mallics
il miglcre companatico

& 'nppetitc

i1

Avenir Lt Std
corpo: 11pt
heavy
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Copertina esterna

La copertinariportatitolo,sottotitolo, ilnumero della collana, editore e unimmagine rappresentativa.
Il font utilizzato & : Avenir LT Std. Il formato della pagina € 280 x 190 mm.

Avenir Lt Std Avenir Lt Std
corpo: 120pt corpo: 24pt
light heavy

IL DIALETTO

WYY '-'I-E'ETQH.F‘_"HEI'ICE! [H

rdoyisstenpprisnce oo live Your EXPEF;EHCE

Avenir Lt Std trasparenza 20% Avenir Lt Std
corpo: 12pt corpo: 18pt
light light
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Copertina interna

Pattern

tipo: mattoni per riga
scostamento: 1/2
larghezza: 15mm
lunghezza: 15mm

F bk b b b b bk bk b b b b b bk b

k kb b b b b b b bbb bbb bbb b ik

kb b b b b b b b bbb bbb b I

k k bk bk b b k b bk b bk b bk b bk b I

k kb bbb bbb bbb bbb bbb bbb b b

F bk b b b b b b b bbb bbb bt b b b

F kb b b b b b b bbb bbb b b b

kF bk k bk bk b F bk b b b b bbbk b b b

F k b b b b bk b b b b b b b b b Ip

kF bk b b b b bk b b b b b b b b b b

k kb bk b b bk b b b b b b b b b b
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Le leggende

Nel libretto promozionale “le leggende” vengono descritte le varie leggende del paese, le quali
fornisco informazioni e curiosita sui luoghi del posto. Il formato della pagina & 140 x 190 mm.

[l font utilizzato € : Avenir LT Std

Margine interno: 15 mm
Margine esterno: 12 mm
Margine superiore: 12 mm
Margineinferiore: 15 mm

R. 225
G.57
B. 140

C. 4

M. 88
pantone®

225C K.0
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Avenir Lt Std Avenir Lt Std Avenir Lt Std
corpo: 9pt corpo: 12pt corpo: 28pt
light light heavy
LE LEGGENDE
T live your experiencs
leggends di. Ludovico Ragno —

VIESTE EXPERIEMCE

Agenzia prormogionaly funstics

via Sancho Peatinl 167 -T1019 Vieste &FG)
tel + 3933 1BAPETTE

P TR P

et Bl 8 SO

hnlEﬂTE
EMCE

YPER

Avenir Lt Std
corpo: 9pt
light

Avenir Lt Std
corpo: 16pt

light

Avenir Lt Std
corpo: 16pt
light oblique
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Pagine tipo

Avenir Lt Std
corpo: 13pt
black

IL GIGANTE
EUFEMIO

Il fare di Viests

Clera un volta, tanto termpo fa, un piccolo
villaggio di pescatorn e di contading sperdu-
1o in una terra lontana, Gli abitantl erano
miti & nel villaggio regnava 'armaonia, Perd,
ogni tanta sccadeva che | pirati arfivasseno
dal mare con le boro navi @ facesserc razzia,
saccheggiavano e incendiavano i villaggio
e uccidevano tutti quelli che non rusevano

a fuggite nelle campagne. Ogni valts che |
ribaldi ripartivano urlanti & ubriachi dopo il
saccheggio, gli abitanti ritornavanc nel pa-
ese @ con molta pazienza ricostruivano e
case distrutte & pregavano che quells fosse
I'ultima razzia. Purtroppo, e razzie non ces-
savano & ognl volta che | pirati tornavano sl
ripeteva 'amaro rituale delle violenze & dei
saccheggi. Un giome scese dai monti un
uemo altissimo, con spalle grandi e muscoli
enarmi ¢ chiese agli abitanti del villaggio se
poteva fermarsi in quel posta. Era gentile
nel modi & parlava con molta dalcezza

Gl angiani dal pesto = runione & discus-
sero ira boro. Alcun] non velevano la presen-
za di quello straniers che non concscevans
& che forse portava altrl quai, che di certa
gia bastavano quelli che avevano con i pi-
rati. Altri, invece, pansavanc chae paer | sgot
modi gentill & il dolos parlare, quel gigan-
te potesss rimaners nel villaggeo. Alls fine
del consulto si stabili che i| "gigants”, cosi
come it armal lo chiamavano, pateva re-
stare @ decisero che il lavore miglicre per
lui potesse essere quello di guardiane del
willeggio. Il gigante fAngrazid tulti e si com-
miosse, accettanda il lavoro

Da guel gioma, il gigante buono che
tutti chinmavana “Eufemic” per le buone
parole che usava sempre, divenne il guar-
diano del villaggio. | pescaton che usciva-
na con e barche lo trovavano immancabil-
mante con la lsmpada in mano sulls punts
estrama del villaggio a segnalare la giusta
rotta nel buig, Anche | contadini nelle cam-
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Avenir Lt Std
corpo: 12pt
medium

Vieste Vecchia
lecalita la Ripa

22

Avenir Lt Std
corpo: 11pt
heavy
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Copertina esterna

La copertinariportatitolo,sottotitolo, il numero della collana, editore e unimmagine rappresentativa.
Il font utilizzato € : Avenir LT Std. Il formato della pagina € 280 x 190 mm.

Avenir Lt Std Avenir Lt Std
corpo: 120pt corpo: 24pt
light heavy

LE LEGGENDE

live your experience

&

Avenir Lt Std trasparenza 20% Avenir Lt Std
corpo: 12pt corpo: 18pt
light light
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Copertina interna

Pattern

tipo: mattoni per riga
scostamento: 1/2
larghezza: 15mm
lunghezza: 15mm
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Torri e trabucchi

Nel libretto promozionale “Torri e trabucchi” vengono descritti tutte le Torri Costiere e i Trabucchi
che da anni sorvegliano le coste di vieste. Il formato della pagina € 140 x 190 mm.

[l font utilizzato & : Avenir LT Std

Margine interno: 15 mm
Margine esterno: 12 mm
Margine superiore: 12 mm
Margineinferiore: 15 mm

R. 131
G. 83
B. 19

C. 11

M. 53
pantone® | o,

464 C K. 53
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Avenir Lt Std
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Avenir Lt Std
corpo: 28pt
heavy

VEESTE EXPERIEMCE
Agenzia prormozionaky tunstica

via Sancho Peatinl 167 -T1019 Vieste &FG)

ted -+ IVITLRETETT
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TORRI E TRABUCCHI

live your experience

hllEﬂTE
EMCE

Avenir Lt Std Avenir Lt Std Avenir Lt Std
corpo: 9pt corpo: 16pt corpo: 16pt
light light light oblique
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Pagine tipo

Avenir Lt Std
corpo: 13pt
black

Avenir Lt Std
corpo: 11pt
light

TORRE DI
SAN FELICE

Monostante sla stata nma

gaiata piu val-
menle una
3] G.I.l'l;':.l-

te la Toare di San Felice
dalle torri pil note & fotogra
na-Dreve

no. L'arcano & presto svelsto e

wisita: I'e

cio domina gli a
di questa costa o
gli aftri la vista del
mime (un arco di p
wnn preestants o

Torre San Felice & anche a
sta del Gargano, il punto p

promontorio, proteso verso le jsole della

Dialmazia, A te
ma i sonG be bancarelle
stagioni stazionans
carto dal suo poters di attrazions vers
tenziali clientl. La tore fu edificats |

al 1568 o ko sua prosenza in prossim
Testa del Gangano & riportata n :
grafia antica. Fu eretta secondao lo sche
tipico del tarde pericdo vicereale con un

monianga o

cio cofpo tronco plrambdale dalle

lizce, piccolssime aparture, ing

so sopaalevato sul lato & monte raggiungi-
bile tramite una ripida scala in pietra

nti lavors i ristruttur

svazione con tetto a ki

cate || prafila inaro della tore &

oranarmeantc @

ancora pogsi wdividuane "antico cara

namanio al termine delle pareti inclinate

Avenir Lt Std
corpo: 11pt
heavy
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TRABUCCO DI
PUNTALUNGA

38

Avenir Lt Std Avenir Lt Std
corpo: 11pt corpo: 11pt
heavy heavy
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Copertina esterna

La copertinariportatitolo,sottotitolo, ilnumero della collana, editore e unimmagine rappresentativa.
Il font utilizzato & : Avenir LT Std. Il formato della pagina € 280 x 190 mm.

Avenir Lt Std Avenir Lt Std
corpo: 120pt corpo: 24pt
light heavy

TORRI E TRABUCCHI
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Avenir Lt Std trasparenza 20% Avenir Lt Std
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light light
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Copertina interna

Pattern

tipo: mattoni per riga
scostamento: 1/2
larghezza: 15mm
lunghezza: 15mm
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Packaging chiuso
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Fustella

STORIA E CULTURA
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.1 e o e qul & st sssoaneta o colore o 1o ot &
LIESTE  foto di grandi dimensioni che siutan l'utente finale  comprendere meglio il
EXPERIENCE  contenuto dei testi.

The six mini promotional guides of the territory of Vieste are composad of: the
beaches, history and culture, the guardians of the coast, the gastronomy, the
legend: Each of which has b d a color thatidentifies

it and large photos that help the end user to better understand the content of
i the texts

o oo

e

£
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L3 T

Dimensioni massime

300mm
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Facciata frontale

hI.IESTE

EXPERIENCE

STORIA E CULTURA
LA GASTRONOMIA
IL DIALETTO

LE LEGGENDE
TORRI E TRJTBUCCHI

Avenir Lt Std
corpo: 9pt
light

Facciata posteriore

Avenir Lt Std
corpo: 16pt
heavy

Pattern

tipo: mattoni per riga
scostamento: 1/2
larghezza: 15mm
lunghezza: 15mm
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Facciata di destra

IIESTE
EXPERIENCE

A VRt e

Infalhviastaxperienca com  the texts

le sei mini guide promozicnali del teritorie di Vieste sono composte da: le
spragge, stone e cultura, | guardian della.costa, la gastrenomaa, le leggende e
il dialetto; a ciascuno dei quali & stato-assegnato un colore che lo identifichi e
feta di grardi dimensieni che aitane 'utente finale o compeendare meglio il
contenuto dei testi

The six mini promotional guides of the termtory of Vieste are composed of: the
hieaches, history and culture, the quardians of the coast, the gastronomy, the
legends and the dialect; Each of which has been assigned a color that identifies
it and large photos that help the end wser to better understand the content of

Avenir Lt Std
corpo: 7pt
light

Avenir Lt Std
corpo: 7pt
light

Facciata di sinistra
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Facciata superiore
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Facciata inferiore

Wieste Experience

Via Sandro Pertini 16/a
Vieste, ltaly

wwnw viestexpenence.com
info@viestexperience. it

[SBN 817525766-0

9!331?5' 257665

|

Avenir Lt Std
corpo: 10pt
light
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MANIFESTI



Manifesti

Il manifesto tipografico € impaginato in un formato di 210 x 420 mm.
Il carattere utilizzato &: Avenir LT Std.

Avenir Lt Std R.175
G. 184

corpo: 82pt ———— B 20
heavy C.29

pantone® \“{"1100
YOUR o
Aﬂfltealtrﬂ‘pidrlatll:ﬂ Avenir Lt Std
P e e como: 4
aomenica !J..l;‘ "J S10 :'_.In,' :;; medium
dalle ore 11:3(
traSparenza: alle cre 13:30
20%
trasparenza:
20%
Avenir Lt Std

PIATTI TIPICI———coro: sopt

heavy

Avenir Lt Std h‘

corpo: 18pt
light oblique
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Il manifesto con immagini € impaginato in un formato di 210 x 420 mm.

Il carattere utilizzato €: Avenir LT Std.

L’'immagine scelta € una rappresentativa della necropoli La Salata (uno dei paragrafi del libretto
Storia e cultura); posta nella parte bassa.

R. 162

LIVE r W
YOUR
EXPERIENCE &

pantone® \“{"733
1807C k.33

Avenir Lt Std

corpo: 32pt Necropoli La Salata
heavy in localita Baia dei Lombardi
dal 12 Luglio 2019

al 9 Settembre 2019

é;’f”('; "Zt 4Sttd dalle ore 10:00
SOTPO. 24P alle ore 13:30
light oblique

Avenir Lt Std

VISITA —Corpp: 50pt
trasparenza: G U I DATA medium

20%

www.viestexperience.it - infoBviestexperience - + 393318899771

e et
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I manifesto con immagini € impaginato in un formato di 210 x 420 mm.

Il carattere utilizzato €: Avenir LT Std.

L'immagine scelta € la Punta San Francesco con I'omonima chesa, elemento caratterizzante di
Vieste; ed & grande quanto il formato stesso del manifesto.

Avenir Lt Std o

corpo: 95pt B. 16

black C.7
pantone® L\(A '1%%
3965C Ko

trasparenza:

20%

Avenir Lt Std
corpo: 75pt
medium

your

experience

Avenir Lt Std
corpo: 18pt
light oblique
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I manifesto con immagini € impaginato in un formato di 210 x 420 mm.
Il carattere utilizzato €: Avenir LT Std.
L'immagine scelta ¢ la Torre di Sfinalicchio,altro elemento caratterizzante di Vieste; ed € grande
quanto il formato stesso del manifesto.
M. 53

VIESTE
Avenir Lt Std 464 C K.53
e EXPERIENCE
black

R. 131
G. 83
B. 19

C.11

Avenir Lt Std
corpo: 75pt
heavy

trasparenza:
20%

trasparenza:
80%
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SITO WEB



Griglia » home

Il sito web e impaginato in un formato di 1920 x 1080 px.

Il carattere utilizzato &: Avenir LT Std.

Per la realizzazione del sito € stata realizzata una griglia di sei colonne e quattro righe.
| margini sono uguali per ogni lato: 36 px

..

EXPERIEMCE CONTATTI
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Le spiagge » baia san Felice

Nella prima pagina sono elencate tutte le spiagge attraverso un titolo e delle foto di grandi dimen-
sioni; dopodicché quando uno sceglie la spiaggia che I'attira di piu ci clicca sopra e appare la
seconda pagina dove ci sono pit foto della spiaggia scelta e varie informazioni molto utili.

IESTE
EXPERIEMCE ATTIATA CONTATTI

IESTE
EXPERIEMCE HOME I, PAESE ATTIATA CONTATTI

wabbeosa
145m
7. 7em
spiaga kbera
dalla siruttra omonima
nOn presete
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itk o OOTRCIILE O D, S P inchiraes nalle vicne grote
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Storia e cultura ) la cattedrale

Nella prima pagina sono elencate tutte le attrazioni storiche del paese attraverso un titolo e delle
foto di grandi dimensioni; dopodiccheé quando uno sceglie la componente storica che I'attira di
pil ci clicca sopra e appare la seconda pagina dove ci sono piu foto e varie informazioni molto
utili.

hlIESTE STORIA E

EXPERIEMCE CULTURA ATTRATA CONTATTI

hlIESTE STORIA E

EXPERIEMCE CULTURA HOME I, PAESE ATTRATA CONTATTI

LA CATTEDRALE

Wis Calesting V'

La camueckale, denomingea fasfics o Viesra. & susta nella rons aha del
oo madiorabs P precasments a pochl pas dal Caasellc Svev, s
ragEriaes e chele chia il sntiche di itk remansco dells Pugla # s
Ireva i perdettn weronia con il chmpande dalls chisdd Aeoftnene sl
Baroscn dopd v colin nel 1172 5 pud notine perlamamems ka plasts a
Baplics romanics o Fanes interms © distingus in tre navane weddvinn ds due
e o v oolonee weent | capitei conrgi # cubis, La cottede sl o Vimts sl
Febdsrans dal F9RY da denosrsnus de page Gievannl Pacla 1 “Raafes Mino
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La gastronomia ) peperoni ripieni

Nella prima pagina sono elencate tutti i piatti tipici del paese attraverso un titolo e delle foto di
grandi dimensioni; dopodicché quando uno sceglie il piatto che I'attira di piu ci clicca sopra e ap-
pare la seconda pagina dove ci sono piu foto e varie informazioni molto utili come gli ingredienti

e il procedimento per prepararlo.
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T-shirt

Maglietta bianca a maniche corte con il logo stampato in alto a destra e in basso lo slogan “live
your experience”.

Font utilizzato: Avenir LT Std

IESTE I h LIESTE

EXPERIENCE J EXPERIENCE |II

live
your
experienc® .

EXPERIENCE EXPERIENCE /

hl IESTE f hl IESTE

live
your
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your
eXperienCe_,..f

experiencé g
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Cappelli con visiera

Cappello bianco di cotone con visiera piegata con il logo stampato frontalmente.

IESTE b |IESTE

EXPERIENCE EXPERIENCE

D ..

EXPERIENCE EXFERIENCE
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Shopper bag

Shopper bag in cotone con il logo stampato in alto a sinistra mentre sulla meta di destra € stamp-
pato il particolare ingrandito della “V” del logo.

..

IESTE
EXPERENCE EXFERIENCE
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Tazze

Tazza di porcellana da colazione con il logo stampato su entrambi i lati.
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Universita degli studi di Camerino
Scuola di Ateneo Architettura e Design Eduardo Vittoria — Ascoli Piceno
Corso di Laurea in Disegno Industriale e Ambientale



VIESTE EXPERIENCE

Progetto dell’identita visiva
per la promozione e valorizzazione
del territorio di Vieste

Universita degli studi di Camerino
Scuola di Ateneo Architettura e Design Eduardo Vittoria — Ascoli Piceno
Corso di Laurea in Disegno Industriale e Ambientale

PROGETTO DELL’IDENTITA VISIVA PER LA PROMOZIONE E VALORIZZAZIONE DEL TERRITORIO
DI VIESTE

A.A. 2017/2018
Laureando: Graziano lannoli

Relatore: Nicolo Sardo
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Ricerca preliminare

Vieste e il turismo

Vieste & un piccolo paese di mare, di circa 15.000 abitanti, della provincia di Foggia, in Puglia. Fa parte del Parco Nazionale del Gragano e della comunita Montana del Gargano, ma & conosciu-
ta soprattutto come “la Perla del Gargano”. E il paese piu a est della Puglia e ha ricevuto pili volte la bandiera Blu della foundation for Environmental Education, per la qualita delle sue acque
cristalline. La principale fonte economica del Paese € senza dubbio il turismo. Questo settore fa i suoi primi passi intorno agli anni 60’, con la creazione delle prime strutture ricettive, ed ogni
anno che passa Vieste acquisisce sempre piu importanza e fama diventando oggi una delle mete preferite sia dagli italiani sia dai turisti stranieri, amanti degli sport acquatici che sono molto

praticati in alcune delle magiche baie ventose di Vieste.

- Capone “Istat accerta: Vieste boom per presenze” -31/10/17

- Turismo In Puglia — Dati ufficiali: Vieste (da sola) prima per presenze -29/04/17
- Turismo, le 10 citta piu visitate della Capitanata -1 posto per Vieste -29/01/18

Agenzie turistico/promozionali

La prima fase di ricerca e stata incentrata sull’analisi di vari loghi di agenzie turistico/promozionali italiane, le quali hanno come fine ultimo quello di promuovere e valorizzare il loro territorio.
Per capire quale sia il metodo da loro utilizzato & stata fatta una secoda ricerca nei loro corrispettivi siti web.
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Agenza Regionale del Turismo
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Guide cartacee di paesi di mare

In una terza fase e stato analizzato in che modo € possibile trasmettere queste informazioni, ovvero quale mezzo viene utilizzato per promuovere e valorizzare un territorio. Principalmente ci
sono due modi: il primo denominato modo online (attraverso siti web) e il secondo modo offline (attraverso guide cartacee); di conseguenza sono state analizzate prima i vari siti e poi le varie
guide cartacee di paesi di mare per capire anche quali erano le caratteristiche di tali paesi da essere oggetti di promozione e valorizzazione del territorio.

=
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Concept

'idea di progetto & quella di realizzare il logo di una ipotetica agenzia turistico/promozionale del territorio di Vieste, utilizzando un elemento rappresentativo del paese e di curare I'intera
identita visiva. Una volta definita I'agenzia si & deciso di voler realizzare un prodotto industriale che riusca a promuovere e valorizzare quelli che sono i luoghi, gli usi e i costumi del territorio di
Vieste, in un mercato come quello del turismo che a Vieste & sempre attivo e in notevole crescita.

STORIA TORRI E
E CULTURA TRABUCCHI

1T T Corso di laurea in Disegno Industriale ed Ambientale Relatore
ccuola di Atonoa Anno Accademico 2017/2018 Prof. Nicolo Sardo
... Architettura e Design “Eduardo Vittoria” Tesi di laurea: Progetto dell’identita visiva per la promozione e Laureando
Universita di Camerino valorizzazione del territorio di Vieste Graziano lannoli
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Il logo & composto da tre parti: la prima parte riproduce, in modo semplificato, una delle torri costiere del territorio di Vieste, la torre di Sfinalicchio (di pianta quadrangolare eretta a tronco
di piramide) la quale abbandonata presenta innumerevoli danni strutturali. Il colore base utilizzato € il nero ma succesivamente sono state realizzate sei varianti cromatiche per ciascuno degli

aspetti da promuovere e valorizzare del paese.

La seconda parte del logo € composta dalla realizzazione della lettera “V" di Vieste, realizzata partendo dal lato obliquo della torre stessa.
La terza parte & composta dal nome dell’agenzia turistica/promozionale “Vieste Experience” inserita in un rettangolo allineato alla base della torre, come font & stato utilizzato |'Avenir LT Std

Versione monocromatica

EXPERIENCE

Geometria del logo

Font utilizzato

il Font utilizzato e I’Avenir LT Std

1234567890($£&.,17?)

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklm

nopqgrstvwxyz
1234567890($£&.,17?)

light heavy
ABCDEFGHIJKLM ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ NOPQRSTUVWXYZ
— abcdefghijklm abcdefghijklm
‘ I E S T E nopgrstvwxyz nopqrstvwxyz

1234567890($£&.,1?)

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklm

nopqrstvwxyz
1234567890($£&.,1?)

|IESTE
EXPERIENCE

Varianti cromatiche

Colori Pantone

C.29 R175 C.7 R.247 C.10 R.162
M.1 G.184 M.O G.232 M.93 G.36
Y.100 B.20 Y.100 B.16 Y.71 B.45
K.18 K.0 K.33
pantone pantone pantone
383 C 3965 C 1807 C
C4 R.225 C.11 RI31 C.19 R.161
M.88 G.57 M.53 G.83 M.12 G.163
‘ ‘ Y.0 B.140 Y.94 B.19 Y.13 B.163
K.0 K.53 K.34
pantone pantone pantone
225C 464 C 422 C

Carta intestata e busta da lettere

La carta intestata & impaginata sul formato standard UNI A4
(210x297mm). La busta nel formato standard (220x110m).

Manifesti tipografici e con immagini
| manifesti sono inpaginati sul formato 420x210mm.
Il font utilizzato & I'Avenir LT Std.

Biglietti da visita
| biglietto da visita ha due varianti, un con il logo in positivo ed
una in negativo; la dimensione e quella standard di 80x50mm.

logo in positivo

EEEEEEEEEE

www.viestexperience.it

JESIE v ; L I v E ‘
EXPERTENCE b 1
info@viestexperience.co m

via Sandro Pertini 16/A -Vieste (FG)

logo in negativo

Necropoli La Salata
in localita Baia dei Lombardi
ESTE [ atro . y dal 12 Luglic 2019

EXPERIENCE al ¥ Settembre 2019

dalle ore 10:00

alle ore 13:30

VISITA

eeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee

T-shirt

Maglietta a maniche corte con il logo stampato in alto a de-
stra e in basso lo slogan “live your experience”

. | Ir |
| a live {

your
" experience /

Shopper bag

Shopper bag in cotone con il logo stampato in alto a sinistra
mentre a destra il particolare ingrandito della “V" del logo.

VIESTE
EXPERIENCE

=

hEETE IESTE
[ETEa

ey LPEEE NN

T-shirt
Tazza di porcellana da colazione con il logo stampato su en-
trambi i lati.

T-shirt
Cappello bianco di cotone con visiera piegata con il logo
stampato frontalmente.
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Libretti promozionali

Struttura

| libretti sono composti di una griglia a tre colonne dove la
prima viene utilizzata per i titoli, sottotitoli e didascalie varie;
mentre i rimanenti 2/3 vengono utilizzati per il testo. | libretti
sono impaginati sul formato 140x190mm

Margini:
Superiore: 12mm;
Inferiore: 15mm:;

Interno: 15mm:;
Esterno: 12mm:;

Font:
Avenir LT Std

Grig

I 4mm

4mm
Copertina esterna tipo

La copertina esterna riporta titolo,sottotitolo, il numero della

collana, e unimmagine rappresentativa. Il formato della pagina
e 280 x 190 mm.

STORIA E CULTURA

Copertina interna tipo

La copertina interna riporta il pattern del logo della propria
versione cromatica. Il formato della pagina € 280 x 190 mm.
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k bk bk bk k F P kb F R Rk kR EE
k k F kb FkE kb Rk kbbb K
k kb kb bbb bbb bbb bbb bk

Pattern

tipo: mattoni per riga
scostamento: 1/2
larghezza: 15mm
lunghezza: 15mm

Packaging

I| font utilizzato & I’Avenir LT Std.
200x50x150mm
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C.10 R.162
M.93 G.36
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...- s YOUT eXpenience 1807 C
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Indice

INDICE

. & ORIGINI

10 A NTRO STORCO

La gastronomia

TORRI E TRABUCCHI

Wr experience

C.29 R.A75
M.1  G.184
Y.100 B.20
K.18

pantone

383C

C.11 RI3N
M.53 G.83
Y94 B.19
K.53

pantone
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Inizio capitolo

AL CENTRO STORICO

300mm

425mm

Struttura

|l sito web & impaginato in un formato di 1920 x 1080 px.
Il carattere utilizzato e: Avenir LT Std.

Griglia

Margini:
superiore 36 px destra 36 px
inferiore 36 px sinistra 36 px

Home

Scuola di Ateneo
Architettura e Design “Eduardo Vittoria”
Universita di Camerino

Universita di Camerino
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