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OBIETTIVO

Ricomposizione
dell'immagine per
"offenimento del bonus

ELEMENTI
GRAFICI

Didascalia
fotografica

Didascalia divulgativa
della campagna

Riferimento grafico
dell'identita visiva

COLORI

PANTONE
21-59C

PANTONE
53/ C

PANTONE
555 C

PANTONE
233 C

VARIANTI
BIGLIETTO

Stimolare l'interesse dell’ utente
con una sfida
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STRATEGIA

Mantenimento
della funzione originaria
del bigliefto

Ruolo attivo del cittadino
aftraverso un percorso

Biglietto a Tempo Integrato

one 14.10.17 23.05
durata 100 minuti
1,50
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Applicare il francobolo sulla foto

Le foto possono essere recapitate
ai punti informazioni o biglietierie

La parte restante del biglietto deve
ssere conservata ai fini della
partecipozione

Per maggior informazioni
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| mezzi di trasporto
diventano un mezzo
di comunicazione culturale
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Non buttare il tuo ticket. Da un semplice viaggio in metro puoi arrivare a scoprire le grandi bellezze della Citta
Eterna: ‘eontinta a viaggiare e cerca tutti i restanti tre tasselli dell'immagine che hai trovato ed avrai la possibili-
ta di accedere gratuitamente ad una qualsiasi attivita di tua scelta.
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VIAGGIA

Non & solo un ticket,
& molio di piv.

la tua Roma

Racconta con una
foto la tua Roma.

Invia la tua foto con il nostro
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Tutta la citta potra
ammirare i fuoi scatfi.
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matrice B

Analogia fra i due
percorsi possibili
con |'acquisto

di un biglietto

la fotografia
come espressione
del pensiero
soggettivo

|| francobollo
rappresenta

la collaborazione
fra cittd e cittadino

la metropolitana
inteso come luogo
comune e di possibile
condivisiione
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VARIANTI
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SEGNALETICA ORIZZONTALE PITTOGRAMMI
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SEGNALETICA VERTICALE

Tratta effettuata .
Futura light - 50% & :

VENEZIA

Posizione corrente
Bodoni regular

Amba Aradam

Tratta da percorrere ¢
Futura light ¢ ¢

Capolinea

Bodoni bold

Montecompatri Pantano
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direzionale medium
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GEOMETRIA
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