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L'EVOLUZIONE DELLA MODA: La moda per POCHI

XVI XVII XX
In principio fu una pelle Poi 'abbigliamentc diven-
scuoiata da una preda: ne segno di diversita, di
faceva freddo e I'uomo pri- potere, di status, di ap-
mitivo cap che partenenza e di lusso.

quell'oggetto poteva avere
Una sua utilita.

Nacque come una esigen-
za, difendeva dal freddo.



PRIMI 200 ANNI"20 ANNI'60 ANNI'80

La moda come idea di lussg, Dior fu partavoce di un
eleganza, femminilita e ari- fenomeno che regge fino
stocrazia. al giorni nostri e mette la

moda del lusso sotto una
vera e propria teca di
vetro, quella di un deside-
ro per lo piu irraggiungi-
bile dalla massa.

LA RI-EVOLUZIONE DELLA MODA: una moda per TUTTI
\( (1 l l:‘ Vogue organizzo nel Settembre del 2009 nei maggiori centri interna-

JL A zionali della moda, quali Londra, Milano, Parigi, New York e molti altri,
un evento che sconvolse gli equilibri presenti fino a quel momento
nel mondo Moda.

Tra sfilate, aperitivi, musica e incontri, lo stilista presente delle maggiori
boutique, scende al livello di tutti, chiedendo il parere delle proprie col-
lezioni ai passanti.

AGLOBAL
CELEBRAION
OF FASHION

Video tratto dal servizio del TG1 del 13.09.2010.
Seconda edizione del Vogue Fashior's Night Out



IL CASO SARTORIALIST

Un evidente segno di guesto cambiamento e la nascita del Blog http://thesartorialist.blogspot.com , che
ripropone i migliori look della gente di“strada”

Questo sito e fonte di ispirazione per molti stilisti, una sorta di ricerca di mercato pronta all'uso,

La moda della strada e pili interessante che quella del "palazzo di cristallo’, & il riferimento non & piu la semplice
creativita dello stillsta ma la personalita della gente della “strada”.

IL VALORE DELL'ESPERIENZA: UN NUOVO MODO DI COMUNICARE

Vendere un prodotto & in sé una componente di un'offerta pit complessa. Le scelte dell'utenza sono sempre
meno razionali e sempre piG dettate dall'inconscio.

Il mercato dei prodotti & saturo, Di conseguenza diminuiscono i “bisogni” e aumentano i "desideri”,

Nel processo di acquisto dei prodotti, siano essi abiti che oggetti di design, che servizi, |a sfera emotiva delle per-
sone & diventato il punto di cantatto e di comunicazione imprescindibile,

“Se me lo dici lo scordo, se me lo spieghi lo ricordo, se mi coinvolgi lo condivido...”




IL MIGLIOR APPROCCIO EMOZIONALE : Raccontare storie

Il marketing esperienziale rappresenta il definitivo tramonto del marketing ancorato alla fisicita della merce, ma
anche di quello che puntava tutto sul servizio.

Yohji Yamamaoto - Traffic in Italy (2009)

L'EVOLUZIONE DELLA SFILATA

Bencheé non sia chiaro quando si sono cominciate area-
lizzare le prime sfilate di moda, si sa per certo che giadal
1800 periodicamente venivano tenute delle "parate di
moda" nei saloni parigini.

L'obbiettivo di tali shlate era chiaramente attirare I'at-
tenzione dedli avventori sulle nuove tendenze della
moda..

Dagli anni Venti negli Stati Uniti le sfilate di moda diven-
nero sempre piu frequenti nelle maggion boutique, e
cominciarono ad essere organizzate in modo sempre
piu elaborato, o ruotanti intorno a un tema. Lapopo-
larita delle sfilate andd accrescendosi, aumentando
esponenzialmente il numero dei visitatori delle bouti-
que.

Dagli anni Settanta gli stilisti Iniziarono ad organizzare
le sfilate In spazi distinti calle boutigque, anche se in
templ piu recenti questa strategia sembra assera stata
oggetto di nuove discussioni.




LA SFILATA DI MODA

Sflata Gueci -2010

Shlata Valenting

LA MODA COME ARTE DA INDOSSARE

Roberto Capucci
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Alexander McQueern

Fiarre Garroudi

Victor & Rolf
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Fendi - Prima Sfilata al monde organizzata sulla Muraglia Cinese.

LA NON SFILATA DI MODA

Gareth Pugh - A/1 2009 - Un video & stato proposto in sostituzione della classica sfilata di moda.

Yssey Myake - “A Poc Inside” - Video assolutamente contemporaneo - ldealizzazione della collezione.



L'ARTE IN VETRINA
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Vetrina Hermeés - Installation by Tokujin Yoshioka
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Alcuni esempi di vetrine-installazioni

MODI ALTERNATIVI PER PROMUOVERSI

Evento Kejo su
SecondLife

Sito 30 Victor & Rolf




Vendita Televisiva
Gioielli Dior

GWOIRE DE CAS JEIu
J'ADORE J'2 )=

Temporary Store
Benetton - Milano

Fondazione Prada
by Rem Koolhass

Closed Jeans,
distributore
automatico di
Jeans - Parigi e
Berlino
Fashion Week

Ferry Boat
Honk Kong
by Loulse Vitton
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ANALISI CAMPAGNE SOCIALI CONTRO L'INDUSTRIA DELLA PELLICCIA

STRUTTURA llvisual @ composto da unafigura femminile umarimale in
pritne plang, ne fanno da cormnice della saritte posta sopra la figura della
ragazza di diriensione pid grand| rispetto a quelle posizionate aldi sotta
del corpa || logo PETA & posizionatoin basso a destra,
LIVELLO FIGURATIVO Una ragazza di wolore & Stesa 3 pancia in Softo e
priva di westiti. £ Jamelia, una modella per la stilista di meda stells
McCartney, La sua postura € elegante e non velgare le sue gambe costrii-
sconoun angolo retto nspettoalls poszione del corpo. Appogmate sulla
sud schiena Ceun congllo bianco e grigio
Soho presentidelle scritta di colare neredl diversa dimensione con delle
parale color magenta perfar risaltare aldine partl del teste,
LIVELL O PLASTICO categoria topolegica_ La ragazza, presentandosiin
Una posizione orizzontale nel campo visive, & 1| soggette che par prirme
attira [attenzione del fraitore, Viene osservata da destng verso sinisira, D)
sequitoo s osserva il coniglio appoggiate sulla sua schiena, Le gambe
piegate spingonolocchio a guardare le saitte posizionate quasia tocdr-
gl i predi, Le scnthe invece posizionate al di sotto del corpo della maodella
descrivono una linea <he o spinge werso la lettura del logo
dellassodazione Pata, categoria eidetica_ || corpo dalla modella crea
Uha linea orizontals clrva & molte metbida, Indicane dolcaza & femimi-
pilitd, Langale retto formmats dalle gambe della ragazza spingone lo
sguards verse o slogan della campagna pubblicitaria, categoria
cromatica_l| colore predominante della scena & Il biancoe La pelle della
modella & iy contrasto con lo sfondo e con il Colore bianco e grigio
dellanimale poggiate sulla schiena della ragazza. La presenza o) ombre
appena percattibill fanno della scend una situazione calma e calorosa,
quasi @ creara unintimits con || fruitore,
INGUADRATURA E ANGOLO DI RIPRESA La scena & inguadrata attrawer-
0 il campo medio. Langalo di ripresa & normale, il che rafforza i| valore del
testo presente sulla scana,
LIVELLC RETORIDO DEL TESTO La bellezza del corpodella ragazza ota &
softolineare il messaggio fiportato nella campagna dii Peta: METTITI A
FROPRICH A WELLA TUA PELLE, EPERMETTI AGL| ARIAMALL DI TERERSE-
LA, La chiave dl letturs potrebbe essere dupllce: Taver usate come
by testitnonial una ragazza di colofe rafforza |l messaggic del sentirsh bene

F'L[I{ conla proria pella, sid contro Fusa delle pallicce ma anche come chiara
. Vil e b riferimente alla diversits raziale,

: Ry = Sernbra che la pubblicity si soffermi ad Una letturs superfidale:slla pelle
dellimmagine’

BE COMPORTABLE IN YOUR (00N SKIN, |
AND LET AaNIMALS KEEP THEIRS

"I'"d rather go naked than wear fur.”
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LIVELLD FIGURATIVO || wisual ritrae una ragazza con un colbacco di
pelllcaa. Ha dal sangue chegli cola sulwise, Gli occhi sono rvoltiin basso
werso Un gualcesa esterno al campo visivo del fruitore

Il egodellassadazione Fur Free & posizionatain basso a destra,
LIVELL O PLASTICO cateqgoria topologica_ Presenta la classica struttura
ad imbuto prescritta dalla tradizione anglosassonein pubblicits, Pravead e
U percetso di decodifica dallwlte werso il basso [cafeqorie rettifinee],
categoria eidetica_ || rigolo disangue che scende sul viso della ragazza
descrive dellelinee verticall e suddividono 1| sugwalton tre parti distinte,
La partedel capelll che stintravede sulls porzione sinistra del volto crea
delle llnee «urve Indicans  dolcezsa categoria  cromatica_
Mellimrmagine si contrastans colori freddl a colar estremamente caldi,
Mel primo gruppe ne fanne parte il viso pallide della ragazza, 1a spallina
della caneoffa che si intravede nella parte sinistra dellimmagine, lo sfonds
di un grigie-azzurrine & il beige del colbacce, Mel gruppe dei color cldi
trovidamao il rossiccjo dells parte inferiore dal copricapn, il sangue che
scende sul wolto della ragazza e | capelll brum della stessa, || sangue & da
sempre ritenut o un segnale di pericolo e di wiolenza, Complessvarmente
laggiamaonelld fotouna situazion e drammatica e di assoluta freddeza, dd
ponell fruitora distante nai confront! dell’lmmagine

INQUADRATURA E ANGOLO DI RIPRESA La donna viene inquadrats
solo al wolte aon un prima piano, Fresehta un titratto a fortl connotazioni
paicologich e Langole di ripresa & normale, Lesquard o della protag enista
difninuisce sensibilmente Finterpellazions del fruitore in quantoe non é
rivolteverss 'obiettivo della macdiing,

LIVELLO RETORICO DEL TESTO Lo sguardo della protagonista e nvolto
werso || bassos indicand o sottomissione everg ogna, || maotivo sta nel fatto
che purindessande Un copticapo dl pelllcdia appa rentemente affasdnan:
te dal momeanta (nooul sloitrewa con il volto ricoperta df sangue & la
cotisapevolezza di avar commesse Uha crudelth, || parad osso sta nel fatto
di aver indossato un eggette chie non @ pil solamente prodotts ma bn
esserevivernte,
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UVELLD FIGURATIVO Una ragazza & in pied & gambe leggermente
divaricate, Lesue mani poggiano suun abito compostoda un grovigliod
feti umani meortl,

Il loge dell'assadazione Faada & posizicnato In basso a destra

UVELLO PLASTICO categorka topologlka_ La lettura va da dall'altain
basse [reftilined alfofbasso], categoris eldetkca_ Lo posizicne delle
garnbedella donma imrmortalata <aratterizzans un angolo gowto, Denota-
Ao aqgressivitd a sicirezza, Cosl come |3 posizione delle biracda, sappog-
giate a1 flanchi queste simbaoleggianc wirilitd, carattenstica prettamente
maschile, Le finee curwve proposte per "abito delld donna, fanno sofférmara
l'occhioal cantra dellimmagine, categorla cromatica SuU uno sfonda
ners s riescs, con difficolty, aleggere con chiareza la fiqura della ragazza
¢ del particolare abite che indessa, I groviglio di feti che caratterizza
Iabito ha un colore grigiastro colore spesso attribuito s scene di morte a
carico o angosca; Sottohnes s situazione drammatica e cruda che a 9
presenta nella reclame.

INQUADRATURAEANGOLO DIRIPRESA Laccena dinguadrata atfrawer-
so il aampomedio. Langolo diripresa & incliinafo leggerments versoil Bassg,
il che rafforza la carica autoritaria della figura femminile sulla scena, Lo
squarde della donna non quards in macching ma versoun gualcesa che
nmane estarno al campo wisivo ael fruitore.

LIVELLO RETORICO DEL TESTO | fetl che compognons 'abito della
danna hanno un aspettemacabre, rafforzato anche dal loro colofe grigia-
sttoche fa sermbrare oot quast ih decomposizione o addirittura marrmo-
rels Larreganze dells protagonista sembra quella i una <donna @
anca un pélospirito matermn o La mietafora che s dutilizzats, & di denun-
cla contro Tucasione der piccall dif foca [ pragiat per la loro pellicca
bianca), Il messaggio @ dl non ucddere creature Innocant), Curloso a
Fabbinamente d donna-fet] senza vita: la donna anziché produrre vits &
portatrice di morte.

STRUTTURA Fadrona della scena una persona cheindossa una pelhcoa e
sringe i mano una falca Sulla parte simstra uno slogan e un sito
Interrnet |l logo Fodation Brigitte Bardot éposizionatao (b bassoa destra
LUVELLO FIGURATIVG Lina figuraumana afferratrale maniuna falce dalla
larma insanguinata, Cuaste arnese & indinate dj quasi 207 e [4 lama che
descrive Un arco sovrasta (o testas dells figura, Il walto & nascosto dal
cappuccio della pelliccs che lafigura indossa. La sua postura e autoritaria
e rnostra una carta sicurezza, Sullo sfondo sivedonoe sl amalgamanotra
Facuritd alcune gocde of sangue Che colano s diuna parete,

UVELLO PLASTICOD categoria tapologka Lo sguardo delfruitore wiane
attratto dall” imporente Agura in pellicca, Mene osservata da Shiising
verse destra, categorh eldetica_ || corpo della fiqura & posizionata sulla
destra della pubblicits, lascando spazio sdlla sinistra allo slogan della
campagna sodiale, || bastone della falce descrive una linea obligua &
visivareante siamo portat] 2 spostard con lo sgluardo finoalla punta della
larma, categoria cromatlea || colore predominante della scena & il narg,
La luce arriva sulla pellicda per matterla in risalto lasciandainvece al buis
i| resto della scena. | colar per o scatto sono caldi @ In contraste con |l
Biance della scritta che nsalta allocchio poiché posizionata su sfondao
totalmente nera,

INQUADRATURA E ANGOLO DIRIPRESA La scena é Inguadrata attraver-
so |l campo medio, Langola di fiprasa & con lasse oftico rivalia verso Talfo
attribuendo al personaggio un senso di superiatith e potenza,

UVELLO RETORICO DEL TESTO Lassonaza con limmadine iconice dells
morte con la falce & evidente

solftamente |a donna canla falce indossa || mantello el cappucon che
hanno la funziohe dinasconderne l'aspetto, come metafora del fatto che
pLd giun gare sotto ognl forma, questa volta invece a sodtituire il classico
abito nero, 13 Maorte & westita o uha sfarzoss pelliccia. Lmmagine &
wolutarmente senza volto comea dire, che seindoss (o pelliccis, tu preste-
rai* il vise alla Morte La falce insanquinata rchiama alle atrocity subite
dagli ammall pnma di essere scuoiati e trasformatl mopellicoe: Lo slagan
guindi, ribadende e softolineando cd cha gia sl pud intwre o
limnrnagine, redta;"indossarele pellicde, & portarela arorte’,
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LIVELLO FIGURATIVO [l wisual ritrae Adelf Hitler cheindossa un cappotto
di pellicca eil berrette da Ufficiale delleforze armate tedesché. E presente
uno slogan nella parte bassa dellimmagine e il logo dell’sssodazione
MOAH In baszoa sinistra;

LIVELLG PLASTICO catagoria topologlea La letturawa dall’altoverso Il
basso [Fefiilinem: alifo/basso], categorla eldatlca || bavero della giaccs
realizzato in pelliccia orea un angols rivelte verse [alto che metta in
fizalte ihvolte del Furer, cosi come e linee presentl sulle sfonde che porta-
na "attenzione al centro dallimmagine, || cappello descrive delle linee
arcolarr sopra la testa del personaggio conferendogl autorts, tipica
dalle divise mllitan e delle forze dordine. categoria cromatica_ || werde
utilizzate nellimmaging & 1l colora utilizzate dallEszrdte Militars, B un
richiare esplicite alla wita di Hitler I nero & simboledi morte e diterrore
proprc della dittatura hitledana della Seconda Guerra Mondiale,
INQUADRATURA EANGOLG DI RIPRESA La figurs di Hitler wiene ingua-
drata soloaivoltocon un prmopian o, Fresenta un nitrattoa forf connota-
Zioni psicolagiche Langolodi ripress e normale, Lo sguardo dal protago-
pista & rivalte verse lalta e fusrl dalla cornice, deviato rispetto alla
camera, Cidosimboleggia autarity e sicurezza,

LIVELLO RETORICO DEL TESTO Assodare Mirmmagine i un dittatore a
una campagrasodaleba unimpstio forte sul friitare, nellospedfico pel
il ricordo dalle wiolenze umane o Hitler durante il penodo dell'olocausto;
Loslogan rbadisce dppiano Fanalist fAinoa gui fatta " Colore che indossa-
no pellicee non hanne alain rispetto per la vika® 50 ottieng, nal testa
Wisiva, La figura retorica della sinedocaie, dove il dittatore qui inquadrate
staa rappresentare tutti <oloro che indossane o indasseranne una pellic-
cia,

Il [mello enunaative non @ asssunto dal soggetfo perche non guarda allo
spettatore e non & dichiara come enuncatore, Listanza dellanunaazione
aterza tispetts al sogqgettoad & nella fattispede lorganizzatore,

LIVELLD FIGURATIVO La =cena ritratts & ambientats su un ghiacdais,
sono presenti Una-sigrora bionda che mdassa una pellicda e tiena
mano una falce Mella parte bassa dallimmagine <& una foca morta con
dal sangue in prossimity dells tasta Mella parte bassa dellmmagine &
prasente headine al i sopra del quale & posizionats 0 loge
dall'assodazioneg,

LIVELLD PLASTICO categorla topologlea_ Prime elemento ad essere
ossenvato  dal fruitore & |3 donma 1 pledh nella parte  sinistra
dell‘immagine. Lo squarda 5 sposta porverso Fanimale steso a terra, per
pat pisalire werso la montagna d ghiacoo e soffermars nuovameante sul
testo che affianca la signorain pellicda, categorla sldatica || manico
dalla falca cha stringe in mano la donha crea Una fines obliqua retfa che
spinge lo squards verso [angolo destro dellimrmiagine Sulle sfondo &
presente un blocco di ghiacao che crea una lineg verticale che creg statid-
ta allimmagine Latto dellucasione & gid stato compiuto prima dello
scatto della fotografia. categorta cromatlea_ | colon dallo sfondotando-
nealbianco (denota Una sansazione dipace atranquillits), raggiingeandas
la rassima presenza di colore sulle Aigure presentinellimmagine, Cueast)
seno rappresentati con colori tendentl al fere e &l marrene (dencta |l
dramma delluccisione dell animal el | rosso della sontta posta sopra alla
foca nichiama |l colore del sangue ( che sottolinea | crudelts e laviolenza
dallatte di Loodera),

INQUADRATURA EANGOLO DIRIPRESA L scena & inguadrata athraver-
so il campo medio. Langole di fpresa & con lasse offico mvalfo verso lalto,
attribuends al personaqgio femminile un senso di superiorits & potenza,
sotftolineato anche dalla posturadelle bracoa dellostasso

LIVELLG RETORICO DEL TESTO Nellimmagine sono presenti diversl
test), || primo & la "woce” della donna, che regita 7 Guarda come sono
elegants, ne vale la pena il tug sacrifido” La supariorith dells donna nel
confronti dellanimale siidentificane anche con la posizione del sue
cotpa, gomiti aperti, gambe aperte e postura refta, Lo sguarde dells
signora & rivolto allammale consupenorts, [lsecondo messaggio sta 4
chianire che per 1 cappotto dl pellicaa sono neacessart 10 pelll di foca, |l
fruttare & pottato a pensare che dovrd vedera altra 10 mmamagmi oride
corme gueste prima di ottenzre |l proprio prodotts (o pellicdal, Mella
parte bassa della pubblicts ¢&lo slegan che reata Vhdossare fe pellicoe,
g portarelamarte”, QU un forte richiame allicon egrafiz della morte con la
falce qid presente nelle altre campagne pubblicitane della Fodation Brigit-
te Bardot,
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“Aqui esta el
resto de tu
abrigo de piel”

Marcela Kloosterboer
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LIVELLO FIGURATIVO Marcels Kloosterboer atfrice argenting, tiene in
mang lacarcassa ol wranimale scudiato,

sulla sinistra dellimmagine caunoslogan ell nome della ragazza,
LIVELLD PLASTICO categorl topologlea  La letturs dellimmagine
prevade un percorse di decodifica dallfalto verso il basso [cafegorie reftili-
neel categorls eldatica || corpo della donnae & perfettarmente in nea
cof 'ebisttive desarivendo una lines verticale, alla quale s contrappone |
corpg dellanimale che ne descriwve una in orizzontale. categorla
cromatica_ La donna indossa un abito nera che sl amalgarma come
tonalita &l colore delle sfondo. J& che balza allocchie & 0l corpo
dellanirale senza pelle, bha macchia rossa della carne che alllinterne
dellimmmagine che descrive tutta la crudeltd della vielenza contre yli
animall da pelliczia, Linsieme sottelines una situazions drammatica e
cruda;

INQUADRATURAE ANGOLO DIRIPRESA La protagonista e Inguadrata
attraverso || peano knicinatoed un angolodi niptesapormeale Lo squardo
della protagonista & rivoltain macching, incarnanda appiena I'enunda-
Zione del rmessaggion

LIVELLO RETORICO DELTESTO Le braccia della modella stringon s ina
carcassa di unanimalesenza pellicca, | corpo della protagonista sembra
protrars) verso o spettatore guas & volerd offnre ad che rimane della
“nostra” pellicga, Lo squarded tipice di chi & senza speranze, incradulg
della crudeltd che lanimdle ha subito, Lo slogan ribadisce dd che
Fimmagine mostra;"Dueste & guelle che ne rimane della tua pellicga®

of b Pl
yolol e MLl

LIVELLO FIGURATIVO Lillustrazicne ritrare Lna figura Femminile che
itrchossa Una pellicda e delle scarpe con il tacco Sotto ab suel piedi song
presenti dellelontre o diverss Colore,

LIVELLD PLASTICO categorla topologica_ La lettura dellimmagine wa
dal basso verso Falto e dl nuove dallialto werso |l basso [refélines
basofalto alto/basso| categorts aldstica | e gambe della figura umana
desarivanoun angelo acuto verse Falte, parte varse cul ffruitore sposta
la propria attenzione Le linee curve descritte sia dal profile delle gambe,
delle scarpe che dalla pellicds indicane sensuality e eleganza. categaria
cromatkea _ Uazzurrodelle sfondaoricres ura situazione fredda, distaccata
rispetto al frutore Ha anche lo scopo di nmandare ad unimmadine con
una certa staticth temporale |l sangue, sinanimo di wislenza e dramma,
sporca sia il pavirmento chele calze della donna, quasi a simbolaggiare che
camrrattends un tale aimine t sporchiinevitabilmente del sangue delle
wittirne, Labito neroir guesto caso riprende o stesso colare della peallicda
dellelontre, Per far rizaltare i| gestodells donna, st e scelto di utifizzare un
ross sangue, appunta, come richiamao,

INDOUADRATURA E AN GOLO DI RIPRESA Pur essende ur'iliustrazione, si

Usa Un primissiono piana, che fnguadra Un dettaglio dellinsieme, intan-

dendo stabilire una maggiore intimitd tra il segqgette e il fruitore 2 di
produtre, percd, delleemaozion

LIVELLO RETORICO DELTESTO Come qia descntto nell'analisi cromatics,
Cid che possiamo trarre dallimmaging e che indossanda una pellicoa 1l
spoftchi mevitabimente di un chimine Bisogna notare che sié waluto
rapprasentare non 'use delle mani per ['ucdsione degli animali, ma |
pied, come s gueste crimine non interessasse al protagoenista della
scena, Tid o ribadisce anche || fatto che non sia rappresentato invelto, La
figura ha un atteggiamento snobista nel confronti aellanimale:
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ANALISI CAMPAGNE SOCIALI CONTRO L'INDUSTRIA DELLA PELLICCIA

{ITTRN

1cC1A che an

) L UETIOILD
d indossare
o % TN

LIVELLO FIGURATIVO Una ragazza bionda & seduta su una sedia sporca
disangue Tiene inmang un coltellainsanguintate chele sporca lemani e
la bocca Indossa una pelliccs o wvelpe, un panta-collant color ora eun
paiodi dopo-za, Mell'angolon baszo a destra notiamo uno slogan mente
Mogolnde ACT & posto nella parte simistra delllimmagine in alto).

LIVELLO PLASTICO categorla tapolegla | lettura dellimmagineg va

da destra verso sinistra e dallalto in basso [refiifines desfraisinistra-

alf w'basso| categorla eldetlca_ L sedia <res una lines verticale che
spinge o squardo verso Falto mettendoin risalto il voltodel personagdio
mentre |a posizione del corpo area due angol rett, quas a creare una M,

catagoris cromatka_ | colon caldi dall'ambiente tranguillizzans appa-

tentamente losservatore fing a guandao lathenzione non cade perd sul
colore fosso del sangue che cola dalls sedia e che sporca le labbra e e
mani della denna, |l sangue rappresenta vielenza e crudelty,

INQUADRATURA EANGOLO DIRIPRESA La scena éinguadrata attraver-

sadil campamedio, Langolo di npresa e normale e Tobiettive & posto alla
stesss altezza dellimmagine

LIVELLO RETORICO DELTESTO La scena 4 cui assistiarma sambra quells
di un assassing che ha appena commesso un delitte, E infatti presante sia
Farma del delitto & del sangue, La ragazza sfogaia | suai abiti con [ussuria
asaembraessere appagata daltemerain manoun arma affitats, come sedid
nonla turbasse, Cid & niscontrabile anche dallo squarda rilassate dalla
testa appogdiata alle schianale e dalle spalle rilassate

Il taste presente nella parte sinistra dellimmagine recita: "Un mantello
sontucese di volpe rossa, Esterno: 31 piccoli pezi oi pelle per dara un

colore costante, Allinterne 17 pezzi o pelle dal torgos peruna morhbidez-

za massima Fivelare il proptic o interiore persoli 5999 £° E | dassico
slogan o una pubbliat di abit) che tenta o attirare [attenzione con
parcle gttraenti e offrendo 3l consumatore molte pio di una pellicaa, ma
Ur walore parsonale.

LIVELLO FIGURATIVO La donna, senza vestiti, & Marina Bipa o Meana, da
sempre i lotta contro lindustria della pelliccia, Sulla parte destra della
pubblictd <@ uno slogan sotto al quale & poszionato || |ogo
dell'assocazioneinternazionale [

LIVELLO PLASTICO categaria topoleglea_ La |sttura del testo wisivo
risulta facile, in gquante siam o difrontea Un soggetto e un testo posti sullo
stesso plano, || percorse abitualé e consuéts, wa da sinistra 2 destra,
Lelemento visivo che guida o squardo sono e bracds incrociate del
personaggio [retfiines smistra‘destnal, . categoriz eldetica_ La figura
della donna crea una linea vertcale che divide Trnmagine un due part:
quella warso sinistra dove & prasente || visual, la parte destra & accupata
dalle slogan, eategorla cramatlca_ | colar sone caldi e vanne dal naro
dei capelli & dei peli pukic dells donna, in netto contrasto <on | beige
dello sfondo

INGUADRATURA EANGOLO DI RIPRESA  La protagonista einguadrata

attraverso || pigno smavcinato ed un ang olo di ripresa feggement es posta-
fo dal Bassoversol alto, Lo squarda della protagonists &rjvalto in macchi-

na, incarnando appienal'anundazion e del messaggio.

LIVELLO RETORICO DELTESTO Le parole deltesto song scritbe in prima
persona e sonale parole oi Marna RBipa difeanache ha dedso disposare
questa causa sociale La postura dells donna @ di flerezza e le hracaa
incrocate indicano rrremowiblilits sull’argomento. Analizzando meglio (|
besto notiame che la parela "wergogna™ & pil grande rispetto al resto del
Feste, & ficordaa chiindossa pellicce che &un atto di cuf hon essere fiat,
La provecazione del messaggio & che e allusione al fatto che la pelliccs

i i i riferisca sia quells della zone pubica: ricardando m parte il mow-

mento femminista della fine degl) annitao,
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IPOTESI DIPROGETTO

Dopo lanalis) delle campagne sodali, & ewidente come
Spesse nej manifeé_ti divitlgati dalle associazioni contro
ey sfruttamento degl anirmali da pelliccia, non sempra ci
sia una coerenza con il tipoditargeta culla campagna e
tvolta o come spessosiano stati utlhzzat deg |l strumen -
tiowisivi che hanno comunicatoal fruitore Un messaggio
del tutto shagliate.

Dggi il proklema delluse della pellicca e della tutels
degli animali & un argomento malte sentito, Manca perd
una chiarezza comunicativa da parte delle assogazions
che realizzano delle campagne o sensibilizzazione solo
perilweb e di conseguanza spesse difficlmente rintrac-
<iakili,

Anche per la tutela degli animali da pelliccia 2 poca
chiarezza, Ad oggi nessuna legge federale sulla macella-
zione infatt, protegge gh animali neal allevamenti degli
amimall da pelliccia ei metodi di ucdsione sono rmacabri
e non regolamentati, Chi sceglie per questo motiva di

Il Manifesto

Ls progettazione del manifesto hasce da un famoso
quadro di Bené Magritte del 1253 dal titola"Linganne
delle immagini’,

Leimrmagini e le parcle prasenti nel visual dal manifesto
creaho Un gloce softile tra ad che le parole dicons e
quelle che limmagine mostra, Lanegazione delle parcle
"Mest Pag" viene cancellata creando cohﬁ.li_ione'nel
fruitore, I gisco
sull'affermazione e negazione del soggetto del manife-

Font: Helvetca Mewe Ura Lcht
Formata: 70wl 00

delliterpetazione sl basa

o utilizzare pelliccs vere ma utilizzare quelle acolagi-
<he per una scelta etica, nen ha E disposizione nessn
strurmento di certificazione, come awvierne i fatto per il
maondao della cosmes che ha un lego convenzionale che

attesta che | prodotti nen sono testati sugli animall.

Credends che ogqgl, perlaziends chi fa lna scelta atica
o questo tips, sia un valore agglunts da petar cormuni-
care, ho pensato di realizzare un marchio che possa
identificare | prodotti Fur free da quelll che otilizzano
invece pellicce ware,

Ho ded so direalizzare quindl una campagna di cormuni-
cazione tivelta s tre diverse jdentitd Un manifeste
pensato per le assodazioni contro |o sfruttament e delle
pellicce che utilizziun linguaggio comunicative corretto,
e fivolta alle agiende che worrebbers comunicare la
loro scalta di non utihzzare pellicce e fultime pensato a
sansibilizzara l'opimone pubblica per far si che [l proble-
ma delle pellicce non fimanga pilin ombra,

st

Il rrianifeste & stato pensato sia come artefatto classico,
utilizzabile dalle associazion! per una Comunicazions
cartacea sla come prodetto dinamico che s prasti bane
per Uh contesto urbano. Se 5 pensa che oggi nelle atts
molti degli spazi pubblicitan sonc scharm| adatti alla
proiezione di video o piccoli spot, il manifeste diventa
dinarnico, un breve vides che possa occupare gli scher-
i presentiin metropolitana, sulle fermate dellautobus

Font: Hebetica Meue Ulra Light
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CANALIDI COMUNICAZIONE
Par promuevare queste iniziative mi sone focalizzata sui

‘seguenti canali di comuni cazion e:

La STAMPA con |a realizzazione di 3 diversi manifest
Foxlooeuno adattaro al formato X2 m;

I PUNTONWENDITA con lelaborazione di un cartelling per
i| vestiario con il loge Ma Usa Fur che certifichi che |
prodotti non utilizzans pellicce vere;

IWEB con la progettazione di un sito;

| CONTESTO URBAND con [potes) o proezione dey
rnanifesti su bacheche, maxr schermi o schermi i giro

et la citth,

negli spazi pubblicitar] cttadini o ancora su maxi scher-
mi durante degli eventl, Essendeo un video di breve
durata puo essere contestualizmato anche allinterno di
una plattatorma web corme un banner chea ogni posses-
sore del sito pud integrare nella sus pagina web

CA_I"IALI DI COMUNICAZIONE
La STAMPA (forma cartacea)
Ml COMTEST O LURBAND (forma digitale)

Font: Heveica hleve Lira Lighit
Farmato: 70100 '
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IPOTESI DI PROGETTO

Il Logo

La creazionediun loge, hasce dalla necessitd di darealle
aziende uno strurmento di riconosamento e di certifica-
zione per aver scelto di non utilizzare pelliccevera,

Oggl fare una scelta etica @ un walore aggiunteo
all'imrmagine dell'azienda e ancor pity al prodatto, e non
pillcomein passatoun gualcosa danon dover dichiarare
perché impoveriva |a gualith del manufatto,

Scegliere di utilizzare nel lage nan un'immagine iconica
ma uno slegan come "Moo Use Fur? letteralmente "Maon
usiarne pellicaa™fa o che rimanga nellideal e della gante
naon solauna figura ma un con catto concreto. Luse diun
simbaolo fumettistico rende lidea che siano futte e
aziende & comunicare insieme uno stesso ideale, | color
utilizzati richiarmano quelli usati per i manifesti e per il

site ek,

Il loge sard successivamente adattato a cartelling per
abbighaments, adesw applicabili nello store o nelle
wetrine  dal negozl delle  aziende  partegpant
all'iniziativa,

WWW. nousefur.com

Il Sito Web

Uidea & quella oi creare una plattaforma nella quale
comyivans diverse Associazioni contro Iindustria della
pellicaa, Poiché ogqila comunicaziene delle campagne
sociali, degli eventi e tutte le informazioni riguardant;
Fargomento pellicda, awviens indipendentemente suj
stiweb delle associazion, ho pensato ¢ifossela necass -
ta di raccogliere eriorganizzare le informaziont in

Home Page

Drettagli Yisual

wWww.nousefur.com

un‘unica plattaforma, cosl da avere un guadro complete
sU cid che le Assodazioni propong on g,

|| sito & stato creatoper poter dare a tutti i partecipanti al
progetto, la possibilits di mettersiin mostra e relazionar-
g con altre Associazion attive su un tema comune, B
stato create anche un Blog nel quale ivisitatort possono

Campagne Sodali

h i
P

Dettagl Blog

e

WWW.Nousefur.com

fartecipare attivamente alla costruzicng e aggioma-
fente  dal  site. Ognune pud inserire  unides,
urfirmmaging, una cutiositd trovata sul web oin gire per
la citts sul mondao della pelliccia, Perché oggi & indispen-
sabile coinvelgere |o "spettatore” a collaborare per la
costruzione di uninformazione noca e democratica.

Dettagli Yisual

LR e b
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